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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup FeSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifika&niho stupné:?

V uvodu je stanoveny cil prace "zhodnotit marketingovou komunikaci cestovni kancelafe Pro Travel
a na zaklad¢ analyz podniku navrhnout inovacni plany s rozpracovanymi piibliznymi rozpocty, které
by cestovni kancelati pomohly ke zlepSeni a modernizaci marketingové komunikace”. Tato formulace
komunikaci cestovni kancelate Pro Travel a na zaklad¢ analyzy navrhnout inova¢ni opatteni, ktera by
komunikaci spolecnosti vylepsila". Cil prace byl v plné mife splnén.

Teoreticka Cast prace je zpracovana podrobné, text odkazuje na odbornou literaturu v ceském jazyce
a jeden titul v anglicting.

Prakticka ¢ast prace zahrnuje vysvétleni pouzitych metod (osobni rozhovor a benchmarking s vyuzitim
vicekriterialniho rozhodovani pomoci bodovaci metody). Obé pouzité metody jsou vhodné. Vypocty
jsou provedeny spravné véetné vypocétu vah kritérii. Prakticka ¢ast prace je pfiméfené podrobna,
piehledna, diléi zavéry jsou jasné formulované. Autorka zaroven uvadi, které nastroje marketingové
komunikace CK nevyuZiva, a také zmifluje dopad natfizeni GDPR na direct marketing.

V textu je nekolik nepfesnosti: na s. 52 je formulace "zaméstnanec s pracovnim pomérem na zakladé
dohody o provedeni prace a ¢asovou dotaci 1-2 hodiny denné" (DPP je dle zakoniku prace dohoda
mMimo pracovni pomér a nestanovi se v ni denni ¢asova dotace), na s. 54 "mési¢ni mzda" u DPP, na
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S. 53 je nevhodné pouzity termin "investi¢ni naklad", na s. 55 se do "investi¢nich nakladd" pocitaji
naklady na IT technika.

v zavéru chybi. Dil¢i zavéry jsou vsak uvedené Vv kapitolach v praktické casti prace a vyplyvaji
z provedené analyzy.

Jazykové zpracovani a formalni uprava jsou na vysoké urovni.

Ocenuji, ze autorka pro svlij vyzkum zvolila vhodnou kvantitativni metodu a spravné ji pouzila.

OtéazKy a piipominky Kk bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Pfi obhajob¢ prace v ramci prezentace uved’te informace, které chybi v zavéru na konci prace: K ¢emu

jste ve svém vyzkumu dospéla? Co povazuje za nejvyznamnéjsi? Jaké jsou pripadné limity
provedeného vyzkumu?

V Plzni, dne 24. 5. 2019 Podpis hodnotitele



