FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: Stépan Kebrle

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Stirednédoby podnikatelsky plan vybrané firmy
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tluc¢ho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reserSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi‘:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:2 velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Student se ve své bakalafské praci zabyval vlastnim podnikanim v oblasti venkovni reklamy (vylep
plakatir). Cilem prace bylo sestavit podnikatelsky plan ve stfednédobém horizontu. Student se ve vétsi
mife zaméfuje na oblast marketingu.

ReSers$ni cast prace je zaloZzena na domadcich zdrojich spiSe omezeného poctu, ale pfimétené tesi
aspekty dtilezité pro dalsi zpracovani tématu.

Prakticka cast je zpracovana odpovidajicim zptisobem s ohledem na velikost firmy a feSené téma.
Autor realizoval dvé dotaznikova Setfeni (spiSe anketniho charakteru), ktera ovS§em pomohla odhalit
nékteré dalezité aspekty pro fungovani firmy. Student vyuziva pro zpracovani dat procentnich udaja,
zvlasté u zakaznikl by bylo vhodnéjsi pouzivat etnosti.
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Formalni nedostatky: Na str. 23, 25, 55, 61 neudrzel student formatovani textu. Seznam obrazka a
tabulek téz neni standardni. Nékteré formulace jsou stylisticky slabsi. Ve vétsim mnozstvim piipada
chybi na zacatku fadek ¢i v nazvech napf. ptiloh velka pismena. Kap. 7 nezacina na nové strance.

V nékterych ¢astech prace (napi. rozhodnuti o zaméteni prizkumi) student spiSe subjektivné rozhodl o
sméfovani analyz a dalSich krocich - to je ale vjeho dvojroli (podnikatel a autor prace) jesté
zastupitelné.

Samotny navrh dalsi strategie firmy je zalozen na zjiSténych dat, je sice subtilni, ale to odpovida
velikosti a charakteru firmy. Student prezentuje opatieni spiSe kratkodobéjsiho charakteru, zcela pak
chybi finan¢ni aspekt navrhovanych opatfeni.

Praci navrhuji hodnotit klasifika¢nim stupném velmi dobfe.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Prezentuje predevSim cile s vyhledem do konce roku 2020. Kam by se mél zkoumany subjekt
posunout s delsim vyhledem, napft. v roce 2024?

V Plzni, dne 24.5.2019 Podpis hodnotitele



