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HODNOCENI BAKALA RSKE PRACE
Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: Magdaléna Anna HOFMANOVA

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnictinnosti

Téma bakalarske prace: Uplatréni franchisingu ve stravovacich sluzbach
Hodnotitel — vedouci préce: Doc. Ing. Petr CimlerCSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nede hodnotit)

A) Definovani citi prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSergast)

D) Clergni prace (do kapitol, podkapitol, odstayc

E) Jazykové zpracovani prace (skladkg gramatika)
F) Formdalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahramii literaturou, Urovie souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postugeSeni a prace s informacemi

K) Zawry prace a jejich formulace

L) Splreni cila prace

M) Odborny @inos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora keSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvf:

Posouzeno X
Posouzeno - pod&da shoda ]
Navrhuiji klasifikovat bakal&kou praci klasifikenim stupgm:? dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikatniho stupng:®

Cilem prace je dle autorky ". igdstavit konkrétni podnikatelsky subjekt..." - méato BP a
"...navrhnout pro § pripadné mozné zény vedouci k moznému vylepSeni..." Jde o franSiaiast
piilis moznosti k vlastnim zémndm nedéava - viz vysledky prace.

Prace obsahuje teoretickdast, bohuzel minimatnvyuzitou pro patebycasti praktické a v rozsahu
témeéf poloviny BP vyznaujici se nefivodnosti. Jaky ma tedy smysl opisovat zdroje bézdpe
reakceast 1.7 mohla byt vice inspirujici pro hlubsi amalyztalii mezi konkrétnim fransisorem a
franSisantem. Metodicky mohla byt tab. 10 a 11 wgiskem oné praktické analyzy.

V souvislosti s ttmatem a cilem prace je otazkonf pylo zaazeno dotaznikoveé $ehi ke zjistni
spokojenosti, navic, neobsahuiji-li 2&wna s. 50-51 Zadné vystupy - né&m ale jen konstatovani
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stavu vztahu partnér Tak nap.: co autorka vyvodila z 5 griab-9? Je v piadku graf 4? Pokud ano,
jaké za¥ry z ngj plynou pro dalsi vyzkum? Pt@utorka micha vysledky dotaznikovéhd'det a
mystery shoppingu (kdo je vlastrespondentem jednotlivych otazek)?

Otazky a pripominky k bliz&imu vyswtleni pii obhajobé:*
Kromé vySe uvedenych k nezbytnému zodfeni u obhajobyiiipojuji navic:
Nacem autorka zaklada tvrzeni o stale popui@&irBB?

Jaké dsledky mize mit zjiSéni na s. 49 dole pro spoluprace franSizora a zanf?
Jaké tedy navrhujete zZmy k pgiipadnému vylepSeni vtzahu fransizora a franSizanta?

V Plzni, dne 20. 5. 2019 Podpis hodnotitele



