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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavctl)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V predlozené praci nejprve studentka provadi literarni reSersi zkoumané oblasti. Pies obcasné formalni
chyby je tato ¢ast velmi povedend. Nésleduji kapitoly, ve kterych se autorka vénuje vymezeni pojmil
nutnych pro vyzkumnou ¢ast prace. V této ¢asti praci je hlavnim néstrojem sestaveny dotaznik, kterym
chce autorka analyzovat ndkupni chovani ve zvoleném segmentu obledeni a obuvi. Setient je
provedeno az na dil¢i nedostatky velmi dobfe. Autorka si polozila n€kolik vyzkumnych otazek, na
zaklad¢ kterych formulovala hypotézy a tvrzeni. H2 je metodicky formulovand nespravné; pokud
autorka zkouma vztah mezi vékem a tfemi vybranymi veli¢inami, mély byt formulovany 3 hypotézy,
piipadné alespont Hla, H1b a HIc. Tato nepiesnost vSak nema vliv na vyhodnoceni, nebot’ se zadny ze
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zkoumanych vztahti nepotvrdil. Navrhovana zlepSeni jsou obecného charakteru, nejsou navic detailnéji
rozpracovana. Praci hodnotim jako kvalitni na pomezi stupiiti "velmi dobte" a "vyborng".

Otazky a pripominky K blizZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Vyberte si nékterd/é Vami formulované doporuceni a detailngji je/ho rozpracujte.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



