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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat diplomovou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

 Diplomová práce se zabývá image produktu destinace cestovního ruchu. Teoretická část vychází 

z aktuálních domácích i zahraničních zdrojů. Z výzkumného hlediska práce také splňuje všechny 

požadavky. Autorka použila hned několik výzkumných metod, které se navzájem doplňují. Velmi 

oceňuji přístup k tématu a svědomitost autorky. Tyto vlastnosti dávají práci jak teoretickou, tak 

především praktickou hodnotu. Formální stránka je také na velmi vysoké úrovni. V práci se nachází 

jedna prázdná strana, str. 37. Práce mírně přesáhla doporučený rozsah, ale s ohledem na použité 

metody je to pouze zanedbatelné. Práci doporučuji k obhajobě se známkou výborně.   
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Jak byste vybraný produkt zpřístupnila/zatraktivnila mladším cílovým skupinám návštěvníků? 

Jaké konkrétní kroky byste navrhla pro zlepšení image produktu jako první?  

Jak jsou tyto kroky finančně a realizačně náročné?    

 

 

 

 

 

 

V Plzni, dne 20.5.2019        Podpis hodnotitele  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


