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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Predlozend diplomova prace je zpracovana na velmi aktualni téma a sice vyuZziti mobilniho marketingu
cestovnimi kancelafemi. Autor prace se této problematice vénuje dlouhodobé, coz se pozitivné
promitlo do celé prace. V roce 2018 publikoval ¢lanek v casopise Marketing a komunikace feSici
otazku Bluetooth marketingu. Diplomova prace ma logickou stavbu s jasn¢ vymezenym cilem v Givodu
prace a strukturovanym a piehlednym ¢lenénim do jednotlivych kapitol. ReSer$ni ¢ast je vhodné
doplnéna aktudlnimi statistickymi udaji a zohlednéna je i problematika GDPR, kterd miiZe mit na
komunikaci autora prace s potencialnimi respondenty jesté pred zahdjenim vyzkumu. V rdmci
zpracovani dostupnych piipadovych studii ze zahrani¢i o vyuziti novych technologii v marketingu

Vv cestovnim ruchu prokéazal autor své odborné jazykové kompetence, jelikoz se jednalo o cizojazycné
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texty. Na zakladé realizované ankety a po vyhodnoceni piipadovych studii a s hlubsi znalosti
problematiky byly v kap. 8 navrzeny nastroje mobilniho marketingu pro cestovni kancelare. Tyto
navrhy byly zhodnoceny i odhadovanymi naklady. Praci hodnotim jako vybornou a inovativni

s velkym potencidlem vyuZziti v praxi.

Otazky a pFipominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*
1. Zhodnot'te obecné miru vyuziti modernich nastroji mobilniho marketingu u nas a v zahranici, kde

vidite rozdily? Cim jsou podle Vas zpiisobeny?
2. Komunikoval jste vystupy Vasi prace respondentim? Byl o né zajem?

V Plzni, dne 13.5.2019 Podpis hodnotitele



