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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou préaci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

PtedloZena diplomova prace zpracovava aktualni téma nositelti vlivu v prostiedi socidlnich médii jako
nastroji marketingové komnikace. Autorka se zaméfila na socialni sit€¢ YouTube a Instagram, pficemz
ob¢ zde slouZi spiSe jako platformy pro tvorbu maketingového obsahu konkrétnich subjektti. V prvnich
trech kapitolach je téma zasazeno do teoretického rdmce marketingu, jsou zde definovany zakladni
pojmy a naznaceny vzajemné vztahy a struktury. Aktualnost tématu je v nékterych ptipadech popiena
vyuzitim zdrojt star§iho data (napf. roku 2009), coZz se misty projevilo v tvrzenich, kterd byla platna
v dobé¢ jejich vzniku, nicméné dnes jiz platnd nejsou (viz str. 32 pojednavajici o omezeni zpravy na
Twitteru na 140 znakd a o nemozZnosti jejiho navySeni). Z formalniho hlediska bych teoretické casti
prace vytkla kvalitu obrazového materialu (napf. obr. 6, 8, 9, 11 apod.), ktera je tristni, a ktera devalvuje
¢ast, ktera se vénuje vyzkumu zaméfenému na nositele vlivu (tzv. influencery) s ohledem na nakupni
chovani jejich sledovateld. Prace peclivé mapuje a analyzuje personu nositele vlivu a zkouma jeho vztah
vuci populaci, ktera je zde vymezena do tfi generacnich oblasti. Metodika zahrnuje standardni
dotaznikové Setieni, které je doplnéno o Kendalltiv test potfadové korelace k zhodnoceni vztahii mezi
jednotlivymi proménnymi. Ziskand data jsou interpretovana spravné a prehledné. Autorka v zavéru
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zminila taktéz limity provedeného vyzkumu spocivajici piedev§im v nekonzistetnim rozvrstveni
veékového spektra zkoumaného vzorku jez se promitlo i do védomého hodnoceni vysledkli zkoumani. V
zaveérecné kapitola pak nabidla souhrn doporuceni pro propagaci prostiednictvim nositele vlivu, ktera
vychazi ze ziskanych dat a jenz jsou detailn¢ rozpracovana. Celkové praci doporucuji k obhjobé a
hodnotim ji stupném vyborng¢.

OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Muzete vysvétlit dlivod zatazeni Casti teoretického ramce do ptilohy A a piilohy B?
Jakou roli hraji podle vas v komunikaci tzv. hashtags?

V Plzni, dne 19. kvétna 2019 Podpis hodnotitele



