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Praci predlozil(a) student(ka): Natdlie Kostohryzova
Nézev prace: Branding in the Czech Republic. Etymology of some business terms with focus on cultural aspects of
branding strategy in the Czech Republic

Oponoval (u externich oponentl uved'te téZ adresu a funkci ve firmé): Bc. Jana Havli¢kova, MBA
1. CIL PRACE (uvedte, do jaké miry byl napln&n):

Cilem predloZené prace bylo branding a marketingové strategie zahrani¢nich firem v Ceské republice a odhalit
specifi¢nosti chovani Ceského zakaznika. Cil prace byl naplnén skrze teoretickou &ast zabyvajici se etymologii
zékladnich pojmid brandingu a marketingu a dotaznik zjistujici miru pfizplisobeni se marketingové strategie
zahrani¢nich firem &eskému trhu.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (naro&nost, tviir&i pistup, proporcionalita teoretické a vlastni prace, vhodnost
ptiloh apod.):

Zpracovatelka si vybrala naroéné téma pro danou oblast. Pracovala samostatné a praci pravidelné konzultovala.
Teoretickd ¢ast prace se zabyva etymologii zakladnich pojmi a Gvodem pro problematiky marketingu a brandingu.
Prakticka ¢ast se opira o dotaznik vyplnény dotazovanymi spoleénostmi z riznych odvétvi, komentuje vysledky a
uvadi zavéry, ke kterym autorka skrze dotaznik do$la. Doporudila bych vice rozvést specifi¢nost ¢eského zdkaznika.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazii na literaturu, graficka tprava, prehlednost
¢lenéni kapitol, kvalita tabulek, graft a pfiloh apod.):

Po jazykové strance je prace zpracovana velmi dobre, vizualng je prehledna a ¢lenéna do jasnych kapitol. Citace jsou
uvedeny v textu a v seznamu citovanych dél na konci prace. Vysledky praktické ¢asti jsou znazornény piehledné
diky barevnym grafim.

4, STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové prace, silné a slabé stranky, originalita
myslenek apod.):

Préce je zajimava, aktudlni a dobi'e zpracovana, piibliZzuje aktualni téma profesionalnim a poutavym zptisobem, m4 i
praktické vyuZiti v praxi, vhodnym zplisobem kombinuje poznatky teoretické Césti a jejich uziti v Casti praktické.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna aZ tii):
1. Co vas nejvice piekvapilo pfi vyhodnocovani dotazniku, narazila jste na néjaké piekvapivé zjisténi?

2. V praci méte sekundarni cil zji$téni specifinosti ¢eského zakaznika, v Cem ji spatiujete? MiZete uvést néjaké
konkrétni priklady.

3. Mira adaptace strategii pro ¢esky trh je vcelku mald, miZete osvétlit, pro¢ je tomu tak?
6. NAVRHOVANA ZNAMKA

Vyborné.
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