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Praci predlozil(a) student(ka): Anna Kugerova
Nazev prace: Advertising a coffee company: A case study of a coffee company highlighting the language elements of
English language usage and interpretation.

Oponoval (u externich oponentt uved'te téZ adresu a funkci ve firmé): Bc. Jana Havlickov4, M.B.A.
L. CIL PRACE (uvedte, do jaké miry byl naplnén):

Predlozend bakaldtska prace si kladla za cil analyzovat jazyk reklamy prezentované dvéma zvolenymi spolecnostmi,
které proddvaji kavu a provozuji kavarny. V teoretické kapitole autorka shrnuje dosavadni lingvistické poznatky
0 jazyce reklamy obecné a o specifikdch reklamy internetové. V analytické &ésti rozebird vybrané piikladové véty
z webovych stranek obou spoletnosti a jejich socidlnich siti (Instagram). Vysledky analyzy poté srovnavé
s obecnymi poznatky z literatury.

Cile stanovené v {ivodu prace jsou bezezbytku naplnény. Vysledky analyzy jsou navic pomé&rng zajimavé. Autorka
dospivd k zavéru, ze ackoli se jazyk reklamy pod vlivem soudobych technologii dynamicky vyviji, soudé dle
zkoumaného vzorku jsou obecné zakonitosti zjist&né jiz napt. v Leechové zdsadni praci ze 60. let stale platné, a tudiz
z'ejmé relativné stabilni.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (naro&nost, tviréi pfistup, proporcionalita teoretické a vlastni prace, vhodnost
ptiloh apod.):

Pomér teoretické a praktické kapitoly je vyvazeny. Pom&mé& néro¢né a obséhlé téma jazyka reklamy autorka podle
mého soudu uchopila adekvatné. Teoreticka East poddva prehledné shruti vhodné zvolené kanonické sekundéamni
literatury o dané jazykové oblasti. Prakticka ¢ast predkladd seriozni lingvistickou analyzu autentickych
Jjazykovych dat a doplitkovy rozbor s vyuzitim moderni korpusovélingvistické metody analyzy klicovych slov
(byt' se jednd o maly vzorek a vysledky tedy samoziejmé nelze s jistotou zobecnit a vztahnout na celou oblast
Jazyka internetové reklamy — toho si je viak autorka védoma a zavéry prezentuje naleZité stiizlive).

Soucasti prace je i obsahld piiloha, vniz se &tenaf miZe seznamit s kompletnim souborem zkoumanych dat a
vysledky analyzy kli¢ovych slov.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazii na literaturu, graficka aprava, prehlednost
¢lenéni kapitol, kvalita tabulek, grafii a ptiloh apod.):

Prace je psana gramaticky korektnim, jakoZ i stylové adekvatnim jazykem. V tomto ohledu nemam vyhrad. Citace
zdrojii i sekundarni literatury jsou v pofadku. Celkové je prace petlivé zpracovana, kapitoly jsou logicky a
prehledné ¢lenény.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové préce, silné a slabé stranky, originalita
myS$lenek apod.):

Kladn¢ hodnotim promyslenou volbu tématu. Myslim, Ze se studentce v préci podafilo efektivn& propojit a uplatnit
oblasti, jimZ se béhem bakalatského programu Cizi jazyky pro komeréni praxi vénovala: jedna se o lingvisticky

rozbor, ktery oviem organicky vychazi z marketingové praxe.
Celkovy dojem z bakalai'ské prace je vyborny. Autorka si zvolila originalni téma, k némuz ma blizko, a zpracovala
ho velmi svédomité. Pochvalu zaslouzi také za iniciativni, samostatnou a pilnou praci v priib&hu celého semestru.

5.0TAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZ$IMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna az tii):
a) Zanalyzy dat vyplyvd, ze a¢ se jazyk reklamy vyviji, zakladni rysy ziistavaji vcelku stabilni — Leechova

zjisteni ze 60. let jsou stale aktualni. Piekvapilo Vas to? Popf. oéekdvala byste intuitivng ngjaké vyrazné
rysy, které by byly vyloZené& typické pro internetovou reklamu?




b) Je n&co, co Vas zaujalo/prekvapilo na distribuci klicovych slov v textech (obrazek 2)?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA
(vyborné, velmi dobre, dobfe, nevyhovél): -
S ptihlédnutim k vyde uvedenému doporuduji bakalaiskou praci Anny Kucerové k obhajobé a predbézné navrhuji

hodnoceni vyborné.
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