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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupngé:?

V predlozené praci se studentka zabyva analyzou marketingové komunikace studentské organizace
Erasmus Club Sevilla a jejim zlepSeni. Literatura je v reSerSni Casti prevazné spravné kompilovana, tim
vSak pozitiva kon¢i. Nerozumim tomu, jak mize autorka na zdklad¢ dvou definic marketingu tvrdit, ze
"existuje mnoho definic marketingu, nicméné lze shrnout, ze vSechny vyzdvihuji vyznam zakaznika a jeho
potieb, jejichz uspokojeni musi byt pro organizaci ziskové". Tvrzeni je pravdivé, melo by byt ale zaloZzeno
na daleko vice definicich, pfipadn¢ alespon na uvedeni nékolika zdroji, které tvrzeni podporuji. V kapitole
1.3 autorka piSe: "Jak jiZ bylo objasnéno v prvni kapitole, marketing ma piinédset zdkazniklim hodnotu..."
- toto ale nikde v prvni kapitole objasnéno neni. Struktura prace neni vhodné zvolena. Kapitoly 1.3 a 1.4
by mély byt podkapitolami kapitoly 1.2, kapitola 1.5 pak logicky patii pod marketingovou komunikaci na
internetu. Nazev kapitoly 2.3.1 by mél spise znit "Internet a socilni sité v CR". Kapitola 2.4 by op&t méla
byt podkapitolou 2.3.1. V textu se objevuje pomérné dost pieklepti a neobratnych spojeni. V kapitole 3.1
zcela chybi jakékoli zdroje pro autor€ina tvrzeni. Kromé tohoto nedostatku je kapitola 3 zpracovana dobfe.
V kapitole 4 jsou pfedstaveny nastroje pro analyzu socialnich siti. Tuto kapitolu pokladam, s ohledem na
dalsi ¢asti prace, za pfevazné zbytecnou. To hlavné z toho diivodu, Ze jedinym nastrojem, ktery bude dal
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pouzit, je pouze ZoomSphere. Chapal bych, kdyby autorka na zéklad¢ této kapitoly dosla k zavéru, ze ZS
je nejvhodnéj$im nastrojem pro jeji praci, k niCemu takovému ale nedosla. V kapitole 5 se piSe: "Prakticka
Cast prace se nazyva ,,Analyza marketingové komunikace se zaméefenim na socialni sité“." - tak se ale pfece
nazyva cela prace. V této kapitole dochazi k analyze soc. siti dvou vybranych organizaci. Cilem analyzy
mélo byt "zjistit efektivitu soucasné marketingové komunikace vybrané organizace na socidlnich sitich
pomoci analyzovanych dat". Data, ktera studentka ziskala, nejsou bohuzel dostatecné interpretovana a
Ctenar se tak nedozvi, jak efektivni marketingovd komunikace tedy je. Co se tyka dotaznikového Settent,
tak to neposkytuje z4dna relevantni data pro praci. Chaoticky je jiz popis respondentli na str. 51, hlavni
problém je ale v jejich mnozstvi. Uvedené navrhy jsou opét chaotické a nedopracované. Autorka dale
navrhuje, ze ptispévky by se mély tykat témat, "... které uzivatele zajimaji a chtéji se o nich dozveédét vice."
Tato témata identifikovala na zakladé odpovédi osmi respondenti. Na zaklad¢ téchto odpovédi jsou
vypracovany i dalsi navrhy. Posledni navrh, mobilni aplikaci, nepovazuji za dobry napad.

Celkové praci s pfihlédnutim ke v§em nedostatklim hodnotim jesté jako "dobrou".

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jak efektivni je zkoumana organizace na socidlnich sitich?

Na zaklad¢ ¢eho tvrdite, Ze cca 1 prispévek denné je malo? Pro doporucujete dva? Co je podkladem pro
toto ¢islo?

Pro¢ je podle Vas jeden ptispévek denné¢ na FB malo, ale jeden pfispévek denné na Instagramu je
dostacujici? Vzdyt tofografii by se mélo postovat vice nezZ textovych piispévki.

Kde jste ptisla na napad ohledné mobilni aplikace?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



