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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství
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: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:
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     velmi dobře   

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:
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Práce se zabývá využitím sociálních sítí v cestovním ruchu.V první části práce jsou představena sociální 

média. Kapitolu by bylo vhodnější více zaměřovat na využití sociálních sítí v cestovním ruchu. Některé 

informace v práci jsou příliš obecné. Práce má několik formálních nedostatků. Na straně 32 je špatné 

formátování seznamů. Seznamy jsou díky tomu velmi nepřehledné. Také formátování hlavních nadpisů 

není vhodné (jsou moc malé). V praktické části práce jsou hodnoceny vybrané cestovní kanceláře, které 

lze považovat za úspěšné. Data jsou hodnocena popisnými statistikami, hlubší analýzy chybí. V 

souhrnném srovnání na straně 61 by bylo vhodné zmínit i ukazatel engagement rate (míra zapojení). Na 

základě hodnocení jsou v závěru shrnuta vhodná doporučení, která jsou v praxi využitelná. Cíle práce 

jsou splněny. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:
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Jak se myslíte změní význam sociálních sítí v cestovním ruchu díky současné pandemii?  

 

 

 

 

V Plzni, dne 25.5.2020        Podpis hodnotitele  


