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Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2 

 

Práce se zabývá vysoce aktuálním tématem elektromobility. Cílem bylo pomocí výzkumu zjistit nákupní 

preference zákazníků se zaměřením na elektromobily a následně vytvořit vlastní scénáře budoucího vývoje 

elektromobility v České republice. Práce velmi vhodně analyzuje současné nejvýznamnější trhy 

s elektromobily, tuto část bych však doporučoval zařadit do analytické části práce. Sběr primárních dat a 

jejich analýza vhodně dokresluje nákupní chování a preference na trhu s osobními automobily a ukazuje 

potenciál pro rozvoj elektromobility v ČR. Autorka pak na základě vlastního šetření stanovuje možné 

scénáře budoucího vývoje trhu s elektromobily v ČR. Vhodné by bylo sledovat vývoj tohoto dynamického 

segmentu a preferencí zákazníků v čase, což vytváří prostor pro pokračování výzkumu v budoucnu.  
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3 

 

1) Jaká je pozice ČR v penetraci elektroautomobilů na trh v porovnání s ostatními zeměmi EU? 

2) Jak byste charakterizovala zákazníky na trhu s automobily v ČR z hlediska uživatelského statusu 

z pohledu akceptace nových technologií? 
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