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Jméno studenta: KaterFina Lafatova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Navrhy na zefektivnéni marketingového mixu ve

vybraném podniku

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Karolina Fajfrova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

PtredloZena bakalatska prace si klade za cil vytvorit navrhy pro zefektivnéni marketingového mixu
podniku PopArt music café bar, ktery se nachazi v Tachové. A¢ se zprvu zdalo, Ze si studentka pro
vypracovani prace vyhradila pfili§ malo ¢asu, naslednym nasazenim dokézala zpracovat praci, ktera ma
pro zminény podnik prakticky pfinos. Naplnéni hlavniho cile prace predchéazela pfedevsim analyza
soucasné¢ho marketingového mixu, kdy autorka kombinaci vhodnych metod (zii€astnéného pozorovani,
rozhovoru s majitelkou podniku a vlastniho dotaznikového Setfeni) ziskala potfebna data. Nasledné
vypracovala Ctyii hlavni opatteni, tykajici se produktu, marketingové komunikace a lidi, tedy personalu
podniku, a to vse véetné predpokladanych nakladt, casového harmonogramu a ptipadnych rizik.
Vzhledem k uvedenym skute¢nostem navrhuji tuto praci ohodnotit jesté stupném Vyborné.
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Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Prosim popiste, jak vedeni podniku reagovalo na Vami navrZena opatieni.

Ktera z nich budou v dohledné dobé realizovana?
Je zde naopak néjaké, které si majitelka realizovat nepteje?

V Plzni, dne 22. 5. 2020 Podpis hodnotitele



