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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Priistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

V predlozené praci se studentka zabyva marketingovou komunikacni strategii spolecnosti 2P Gastro.

V teoretické ¢asti jsou popsany zakladni terminy z oblasti marketingu, marketingového mixu a jsou zde
také predstaveny metody pro analyzu marketingového prostiedi. Studentka se v této ¢asti také vénuje
komunika¢nimu mixu, SWOT analyze a dal§im pojmtm, které jsou potifebné pro zpracovani praktické
¢asti. Tato Cast prace je zpracovana velmi dobfie, autorka pracuje s mnozstvim zdrojti, mohlo vSak byt
vyuZito 1 vét§i mnozstvi zahrani¢nich zdroja.

Prakticka ¢ast zaCina pfedstavenim vybraného subjektu. Autorka provadi analyzu marketingového
prostiedi. Zde je neustale opakovan zdroj Interni materialy. Tomuto se autorka mohla vyhnout tim, Ze by
na zacatek praktické ¢asti napsala informaci, Ze je ve spolecnosti zaméstnana a tyto informace tak sama
zjistila. Analyza marketingového prostiedi je provedena velmi dobie a také ocenuji naslednou
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je autorkou predstaveno nékolik névrhi, které jsou velmi detailné zpracovany. Studentka také
navrhuje kompletn€ nové firemni stranky, zde mi chybi jejich o¢ekavany rozpocet.
Celkov¢ je prace velmi dobfe zpracovana. I pfes gramatické nepienosti, formalni nedostatky a obCasné
neodborné obraty ji hodnotim jako "vybornou", nebot’ dané vytky nemaji zdsadni vliv na celkovou kvalitu
prace.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Dopracujte rozpocet novych webovych stranek.
Budou vSechny navrhy realizovany?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



