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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:*

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

Cil prace je vymezen v uvodu prace. Nasleduje teoreticky vstup se zaméfenim na marketing a
marketingovy mix. Vzhledem k tématu prace se autorka vénuje i1 klasické Porterové analyze péti
konkurenc¢nich sil a nasledné podrobné komunika¢nimu mixu. Tato ¢ast prace je zpracovana piehledné
s vyuzitim relevatnich zdroji (neni zcela jasné, pro€ je sem volozena i informace o SWOT analyze).

Praktickd ¢ast prace za¢ina od s. 30, kde je nejdiive popsand zvolena spolecnost a jeji produkty. Nasledné
je aplikovan popis konkurence dle Portera, autorka se velmi ¢asto odkazuje na interni materialy firmy,
coZ nepovazuji za dostatecné. Méla pracovat s vice jak internimi (rozhovor s...), tak externimi zdroji.
Napiiklad u potencialni konkurence nebo substituty je to pfimo evidentni. Podobné i k vyjednavaci sile
zakaznik( je mozné najit hodnotné odborné zdroje. Analyza mikroprostedi, zase jen odkazy na interni
materidly firmy, navstivila jste firmu vibec? Analyza makroprostfedi je jz naprosto nedostatecna (s.
42/43). Nasleduje vybér strategie, ktery jde spravnym smérem, ale jak jsem uvedl vySe, neopira se o
dostatecnou analyzu. Od s. 43 je prezentovand analyza marketingové komunikace. Webové stranky,
velmi struéné, neni obrazek. Facebook firmy je marketingovy prusvih, jak studentka dolozila na s. 44.
Osobni prodej, opét interni materidly, 7adna navi§téva, mystery shopping? Ucast na veletrzich,
sponzoring, v§e s odkazem na interni materialy a stru¢né, to je slabé dokladovani. Po této ¢asti je SWOT
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podniku, kterd pro nedoloZeni evidence nékterych soucasti PEST a Porterovy analyzy nema oporu
v datech. Ocenuji naslednou konfronta¢ni matici na s. 47, ale viz vySe uvedené. Tady navic autorka presla
do teSeni aktudlni situace s odkazem na aktivitu Zachraii hospodu. Lze souhlasit s tim, ze je zde problém
pravé v marketingové komunikaci. Asi je mimo moznosti studentky ménit pfimo marketingovou strategii,
ale urcité je relevantni pfinaSet ndvrhy pro marketingovou komunikaci, viz zjisténi z analyzy.

Autorka mluvi o webovych strankach, ale potom hned fesi jen katalogy a slevy? Dale zpracovava navrh
pro gastrofest. Potom se vraci k webovym strankdm a prezentuje jejich analyzu, nemélo to patfit do jiné
Casti prace? Potom porovnava i weby konkurence. Nicméné stranky firmy s novinkami z roku 2017 jsou
skute¢né tragické. Tato ¢ast prace piisobi chaoticky.

Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:*
Co je obvykle soucasti PEST analyzy?

Zkuste najit relevantni informace k vyjednavaci sile zékaznikti k tomuto odvétvi.
Mate néjakou informaci o vydajich firmy na marketing? To je asi podstatny udaj pro realizaci navrha, ne?

V Plzni, dne 27. 5. 2020 Podpis hodnotitele



