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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Michaela Sladka
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Navrhy na zefektivnéni marketingové komunikace

V konkrétnich maloobchodnich jednotkach

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Karolina Fajfrova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Hlavnim cilem pfedloZené bakalatské prace je zpracovani navrhil pro zefektivnéni marketingové
komunikace v maloobchodnich jednotkacj IQOS v CR. Aby autorka tento cil naplnila, musela efektivné
zanalyzovat jejich sou¢asnou marketingovou komunikaci, coz se ji podatilo kombinaci hned tii
vyzkumnych metod, a sice zucastnéného pozorovani, rozhovora se zakazniky maloobchodnich jednotek a
online dotaznikového Setfeni. Nasledn¢ naplnila hlavni cil prace navrzenim nékolika opatteni, kterd by
mohla marketingovou komunikaci zminénych jednotek zlepsit (mirné se pii tom dotkla i produktu

Vv piipad¢ vytvotfeni novych darkovych vouchert).

I kdyZ se zprvu zdalo, Ze si pro zpracovani bakalaiské prace studentka nevyhradila mnoho ¢asu, svym
naslednym plnym nasazenim dokézala vytvofit praci, ktera ma skute¢ny prakticky vyznam.
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Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Prosim povézte nam, jak vedeni podniku reagovalo na Vami navrzena opatieni.

Budou néktera z nich v dohledné dob¢ skute¢né realizovana?
Jsou zde néjaka, s jejichz realizaci vedeni nesouhlasi? Pokud ano, jaka?

V Plzni, dne 22. 5. 2020 Podpis hodnotitele



