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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Cil prace je formulovan, naplnén, v textu doplnén ale nepiesnou formulaci a nespravnym chapanim metod,
cest K cili. Praci 1ze pomyslné rozdélit na nékolik vyznamem a Grovni zpracovani naprosto rozdilnych ¢asti.
Zaujme nepotiebnd prezentace maloobchodnich format nesouvisejici s tématem ani s praktickou casti,
navic s fadou nepiesnosti (viz otazky) vyplyvajicich z orientace na jediny a navic nekompetentni zdroj.
Déle préace obsahuje podrobny popis marketingového mixu jako teoretické vychodisko (ale ¢asto nevyuzité)
pro praktickou ¢ast - kapitolu 5 (proc¢ tato nazvana maloobchodni prodejny?), ktera je spolu s provedenym
avizovano v nazvu i Zasadach.

Pravé bezmyslenkovité piebirdni textli ze zdroji (a nebo dokonce jediného zdroje) byva problémem
kvalifika¢nich praci. V této praci pak zbytecné a v kontrastu s piinosnym vlastnim autor¢inym textem a
vystupem, navic diky tomu i vyrazné prekracovani rozsahu prace.
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

K maloobchodnim formatim - Svétlik: Kam tedy zatadite v uvedeném ¢lenéni maloobchodnich formatt
supermarket Albert s prodejni plochou 2200 m2, hypermarket Kaufland s prodejni plochou 3500 m2? Kdo
je Settivy zakaznik diskontnich prodejen? A pro¢ v ném tedy nakupuji i lidé s vysokymi piijmy? Jsou
nakupni centra tvoiena spole¢nostmi nebo prodejnami? Jak velka skala sluzeb je napt. nabizena v NC Area

Bory?

V Plzni, dne 25.5.2020 Podpis hodnotitele



