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Jméno studenta: Bc. Véra Burianova
Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Crowdfunding: alternativni zptsob financovani

podnikatelského zaméru

Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Petra Tausl Prochazkova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilu prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cili prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Diplomova prace se zabyva relativné narocnym tématem, a to crowdfundingem ve vztahu k novému
podnikatelskému zaméru. Crowdfunding je v soucasné dob€ povazovan, predevs§im v zahranici, za
jeden z alternativnich zpisobu financovani. Prace je rozdélena na praktickou a teoretickou ¢ast.

V praktické Casti je nejen predstaven samotny podnikatelsky zamér, a to do dostate¢nych detaili, ale
hlavn¢ je autorkou piedstaven nadvrh crowdfundingové kampané v navaznosti na tento podnikatelsky
zamér. Nutno podotknout, Ze v ¢eskych podminkach v podstaté komplexni "kuchaika" na piipravu
crowdfundingové kampané neexistuje. I proto 1ze povazovat zpracovany material za uzite¢ny a
napomocny nejen pro samotnou autorku. Pfedstaveny podnikatelsky zdmér povazuji za zajimavy a
neotfely. K urcité diskusi by urcité¢ mohl byt zpracovany finan¢ni plan, ktery je zaloZen logicky na
autorky ptedpokladech o vyvoji trzeb apod. Nicméné i ten povazuji za dobte zpracovany. Praci
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povazuji za zdafilou. Autorka zkombinovala v praci nejen problematiku podnikatelského zaméru,
ktery Casto vyda na samostatnou bakaldiskou/diplomovu praci, ale hlavné problematiku
crowdfundingové kampané. K jeste vétsi pravdépodobnosti ispéchu crowdfundingové kampané by
bylo mozné naptiklad doporucit oslovit navic n¢kolik tviircti uspésnych crowdfundingovych kampani
a pokusit se ziskat jejich zkuSenosti. Praci hodnotim stupném vyborné.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Shriite ve stru¢nosti piidanou hodnotu navrhovaného podnikatelského zdméru. V ¢em je novy,
neotiely?

Dale stru¢né shriite klicové milniky v budovani uspésné crowdfundingové kampané. Muzete je
vztdhnout ptimo na Vas zamér?

V Plzni, dne 13.5.2019 Podpis hodnotitele



