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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Petr Janecek Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

2

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Autorka zkoumala v praci image Ceské republiky na francouzkém trhu. Teoretick &ast je dobie
zpracovana, mozné nékteré drobné pasadze §lo vypustit s ohledem na celkovy rozsah prace, ale neni to
zcela zasadnim problémem. V nékterych ¢astech je text jednolity a dlouhy, pro lepsi orientaci v textu by
bylo dobré vyuzit nadpisii nebo jiného ¢lenéni textu (navrhy a vyhodnoceni). Velmi ocenuji analytickou
praci autorky, kdy hodnoti Ceskou republiku a cestovni ruch z pohledu mezinarodniho cestovniho ruchu a
také vybarného segmentu. Je zpracovano velké mnozstvi informaci, které jsou logicky slozeny a davaji
vemi zajimavy a piehledny pohled toho, jak CR vnimaji Francouzi a jak cestuji. Dal3i velmi silnou
strankou prace je provedené Setieni, které bylo realizovana na izemi Francie. Jedinou vytkou by mohlo
byt, ze v praci neni uvedeno omezeni, kdy respondentsky vzorek neodpovida realné populaci Francie, ale
s ohledem na slozitost provedeni se jedna o drobné pochybeni. Doplnénim vyzkumu je rozhovor
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s fediteslkou zastoupeni CzechTourim v Pafizi. Tim autorka velmi vhodné kombinuje minulé

poznani se soucasnymi vysledky vlastniho Setfeni. Doporuceni jsou obecnéji pojata, ale nabizi celou fadu
logickych na vysledky vyzkumu navazanych vhodnych navrhu, které by bylo vhodné pii tvorb¢é image
CR ve Francii zapracovat. Nékteré z nich smé&fuji do oblasti marketingové komunikace a nékteré i do
problémt infrastruktury cestovniho ruchu. Autorka pracovala samostatn¢, aktivné konzultovala a
prokazala velké usili pfi feseni. Prace ma praktické dopady a Ize ji velmi dobfte vyuzit v praxi
CzechTourism. Praci povazuji za kvalitni a hodnotim stupném vybrong¢.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*
Je s praci sezndmena pani feditelka zahrani¢niho zastoupeni CzechTourism?

Jak se zachoval francouzsky trh cestovniho ruchu ve vztahu s pandemii COVID?
Jak se bude dle Vasich zkusenosti vyvijet cestovani francouzskych turistd po pandemii?

V Plzni, dne 8. 6. 2020 Podpis hodnotitele



