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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:! velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Cilem diplomové prace je analyza image Ceské republiky na francouzském trhu cestovniho ruchu.
Teoretickd Cast prace je prehledné a peclivé zpracovand, autorka vyuziva i fady zahrani¢nich zdrojh.
V praktické casti postrddam smysl podrobné analyzy tfeSen¢ho uzemi, kterd nema podle mého nazoru
souvislost s danym tématem. SpiSe bych u diplomové prace ocekaval hlubsi analyzu dat z kvantitativniho
Setfeni - zakladni popisnou statistikou autorka dosla k jiz zjisténym zavérim z jiného vyzkumu, jak sama
uvadi.

Z metodického hlediska bych o€ekaval stanoveni hypotéz a jejich testovani, které by mohlo pfinést Sirsi
souvislosti a nové poznatky. Navrhy autorky by mély reflektovat pojeti image destinace jako strategického
nastroje a celkové zamysleni nad systematickym dlouhodobym budovanim image CR na francouzském
trhu.

Z formalniho a jazykového z hlediska, stejné tak jako z hlediska prace se zdroji, Hodnotim praci velmi
pozitivne.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1) Jaké systémové opatfeni byste navrhovala pro zajisténi vyssi spokojenosti francouzskych turistl
s ubytovacimi a stravovacimi sluzbami v CR?

2) Jaka by méla byt role zahrani¢niho zastoupeni CzechTourism Vv nastaveni spravné Grovné ocekavani u
francouzskych turistd miticich do CR?

V Plzni, dne 4. 6. 2020 Podpis hodnotitele



