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Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuiji klasifikovat diplomovou préci klasifikagnim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Velmi zajimava diplomova prace analyzuje komunikaci znamé ¢eské firmy z oblasti sportu Hannah na
Facebooku. Autorka zpracovala praci se zdjmem a velmi odpovédné, aktivné konzultovala.

Nejdrtive je zpracovan uvod k marketingové komunikaci s dirazem na digitalni marketing a v tom na
komunikaci s vyuzitim socialnich médii. Nasleduje zakladni popis k brandingu. Potom je pozornost
vénovana socialnim médiim, socialnim sitim a zejména Facebooku a to ve vztahu k CR. Od s. 38 je
popsan design vyzkumu. Je posana spole¢nost Hannah. Autorka potom pracné ziskala data z profilu
spole¢nosti na Facebooku za roky 2018 a 2019, struktorovala si je a pfipravila pro naslednou nanalyzu.
Na stranach 42/43 jsou stanoveny specifické vyzkumné otazky a hypotézy. Nasleduji relevanti ukazky
ptikladii a potom jiz zakladni kvantitativni analyza dat. Jasn€ je prokazéano, Ze nejvétSiho engagementu
dosahuji soutéze. Na s. 55 je engagement rate pro oba roky a profil spolecnosti na Facebooku a nasleduje
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analyza dle typu piispévkl. Déle autorka realizovala word cloud analyzu, ktera je ptinosna pro diskusi o
obsahovém marketingu (vSe je v praci prehledné dokumentovano).

Zavéry jsou od s. 78 zpracovany ve formé vyzkumné zpravy véetné vyjadieni s K vécnym hypotézam.
Kli¢ova slova jsou shrnuta v tabulce ¢. 12 na s. 79.

Prace obsahuje fadu relevantnich zdroju a pfiloha ¢. 1 dokumentuje, jak byla zachycena data

Z Facebooku. Jedna se o velmi zajimavou studii ve vztahu k marketingu na socialnich sitich v kontextu
CR.

Otazky a pFipominky K bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Ptesto, Ze prace byla realizovdna nezavisle na firm¢ Hannah, uvazujte o jejim poskytnuti zastupci

marketingu této firmy? Jaké je vase hlavni doporuceni pro marketing na socialnich sitich pro podobné
firmy?

V Plzni, dne 27. 5. 2020 Podpis hodnotitele



