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Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2 

 

V přeložené práci se studentka zabývá využitím Facebooku pro branding organizace. V prvních třech 

kapitolách diplomantka provádí rešerši literatury se zaměřením na marketingovou komunikaci na internetu, 

sociální sítě a Facebooku pro využití jakožto marketingového nástroje. Využito je jak českých, tak i 

zahraničních zdrojů. Potřeba je ocenit nejen správnou kompilaci literatury, ale také její komparaci. Jedinou 

výtkou v této kapitole mohou být občasné gramatické nepřesnosti. V kapitole 4 začíná empirická část práce. 

Zde jsou formulovány výzkumné otázky a z nich vycházející hypotézy, které však nejsou hypotézami, jak 

autorka chybně uvádí, ale tvrzeními. Vyhodnocení těchto tvrzení probíhá až v závěrečné zprávě, mělo by 

ale proběhnout přímo v analýze a v závěrečné zprávě být pouze shrnuto. Kromě kvantitativního přístupu 

v empirické části studentka též používá přístup kvalitativní (word clould). Analýza je provedena správně a 

studentka získala velké množství zajímavých informací. Jelikož jedním z cílů práce bylo "z analýzy získat 

výsledky a poskytnou tak společnosti Hannah závěr s doporučením", předpokládal bych, že bude také 

zpracována napč. krátká kapitola s doporučeními. Tato doporučení jsou ale součástí až závěru, navíc jsou 

to doporučení velmi povrchní. 
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Celkově je práce kvalitní s velmi dobrou teoretickou i praktickou částí. Získané informace ale mohly být 

v závěru lépe využity a doporučení mohla mít jasnější a uchopitelnější povahu. Práci hodnotím na pomezí 

stupňů "výborně" až "velmi dobře".  

 

 
 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3 

 

Myslíte si, žě platí "více příspěvků = lepší komunikace"? 

Zkuste vymyslet a navrhnout "zajímavé soutěže" pro společnost Hannah. 
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