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Jméno studenta: Bc. Helena Zakova
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Studentka se ve své diplomové praci zabyva analyzou ispésnosti znacky destinace Portugalsko (a znacky
Algarve) na ¢eském trhu. Autorka pomérné extenzivné a za vyuziti mnoha zahrani¢nich zdroju zpracovava
teoretickou Cast prace, snad bych pouze nedélil do podkapitol kapitolu 1.4. V praktické casti se studentka
inspiruje jiz realizovanym prizkumem a zkouma image destinace jak z hlediska ¢eského respondenta, tak
z hlediska portugalského respondenta. Realizovany vyzkum i jeho vyhodnoceni jsou na vysoké trovni,
véetn¢ statistického vyhodnoceni vybranych hypotéz. Vyzkum ma samoziejmé jistda omezeni, ale
domnivam se, ze je pomérn¢ piinosny.

Jedina slabsi cast prace je prace s dosazenymi zjisténymi, kdy jsou zavéreéné souhrny a doporuceni spise
obecnéjsi, i kdyz vychazeji ze zjisténych informaci. Mam ale za to, Ze by je bylo mozné zpracovat 1épe a
néktera doporuceni sméfovat na subjekt, ktery se propagaci Portugalska realné zabyva.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?
Portugalci byli ke své destinaci kriti¢téjsi nez Cesi. Domnivate se, Ze je to b&Zny "ikaz", Ze mistni hodnoti

destinace hiife neZz navstévnici, nebo to ma spise souvislost s portugalskou mentalitou, kterou v praci
zminujete?

V Plzni, dne 8. 6. 2020 Podpis hodnotitele



