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1. CIL PRACE (uved'te, do jaké miry byl napln&n): Cilem prace bylo zpracovéni tématu vyuziti angligtiny v deskych
reklamach nebo spide reklamach zaméfenych na Seskou vefejnost. Autorka zpracovala téma diikladné a podrobné.
Zabyvala se jak teoretickymi pfedpoklady reklamy a jejim jazykem, tak i provedla prakticky vyzkum soucasné
reklamy a jejiho vlivu na vefejnost. Cil prace byl splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (naro¢nost, tviiréi ptistup, proporcionalita teoretické a vlastni prace, vhodnost
ptiloh apod.): Autorka mohla zvolit svijj pfistup k tématu. Rozhodla se pro vlastni vyzkum pomoci dotazniku
uvefejnéného na socialnich sitich a ptedlozila i podrobnou analyzu znamych reklamnich sdéleni. Podil vlastni tviiréi
prace je tedy vysoky a dobfe zpracovany. V ivodu se autorka pfedstavuje riizné oblasti souvisejici s reklamou a
jejim jazykem, predeviim vyvoj &edtiny a anglidtiny a pronikéani anglicismi do &estiny. Pozornost vénuje i historii
samotné reklamy od star$ich dob aZz po soudasnost a zplsobu, jak se reklama a jeji tvlirci snazi zaplsobit na
potencialni zékazniky.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkaz(i na literaturu, grafickd Gprava, prehlednost
¢lenéni kapitol, kvalita tabulek, grafi a p¥iloh apod.): Jazykovy projev je dobry. Autorka se vyjadfuje jasné a
srozumiteln&. Organizace prace je prehlednd. Kazda kapitola zpracovava urditou otdzku souvisejici s jazyky nebo
pfimo s reklamou a jejim roz3ifenim a vyuzitim. Citace a parafraze jsou disledné oznalovéany a odkazy na zdroje
jsou ve formé& poznamek pod &arou. Bibliografie odpovida pozadované normé&. Pfilohu tvofi dvé ukazky vyplnénych
dotazniku.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové préce, silné a slabé stranky, originalita
myslenek apod.): Prace je vypracovana na velmi slu§né urovni. Autorka se snaZila zahrnout viechny faktory,
které jsou spojené s reklamou a jejim pisobenim. Bylo jisté nutné vybrat jen urcité zakladni informace,
protoZe téma je velmi rozsahlé, a jak prace ukazuje, miizete zkoumat reklamu a jeji jazyk z mnoha riznych
hledisek. Prace vhodné propojuje teoretickou i praktickou ¢ast. Ta zahrnuje jednak autoréinu vlastni analyzu
10 znamych reklam a vysledky dotaznikového priazkumu u ¢éeské verejnosti.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLEN]{ PRI OBHAJOBE (jedna az t#i):

Ve va$em priizkumu okolo 25 % respondenti odpovédé€lo, ze jim vadi pouZiti anglictiny v reklamach pro Ceské
spotiebitele. Zjistila jste néjaky divod — vysvétleni, pro¢ tomu tak je?

Pfi va$i analyze pusobeni reklam jste ukéazala, jaké barvy, slova ap. se povazuji za nejlepsi, které plsobi na
spotiebitele nejlépe. Zjistila jste i jejich opak, tzn. jsou barvy, slova, jejichZ pouziti v reklamach se nedoporucuje?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA
(vyborng, velmi dobte, dobfe, nevyhovél): vyborné
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