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1. CIL PRACE: V piedkladané bakalafské praci se studentka zabyvé vyuZzitim anglického jazyka v &eském
reklamnim prostiedi. Studentka si klade za cil nejprve seznamit &tenafe se svétem reklamy a s jeho Cetnymi
psychologickymi metodami a poté hodld v praktické &asti detailn& prozkoumat aplikaci anglického jazyka ve
vybranych &eskych reklamach, kterouzto &ast obohatila o vlastni dotaznik vénovany vnimani tohoto fenoménu
optikou jejich respondentd. Tento veelku komplexni cil se ji podatilo naplnit.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI: Po obsahové strance se jednd o pomémé& néaro¢né téma, kterd vyzadovalo
nastudovéani odborné lingvistické literatury, publikaci z komeréni sféry a provedeni vlastniho dotaznikového Setfeni.
V uvodnich kapitolach studentka mapuje nap¥. fenomén globalizace a Setné aspekty angli¢tiny jako globalniho
dorozumivaciho prostiedku. Kapitoly jsou to spiSe prehledové a povrchni a je kupiikladu otdzkou, jestli takto
zhugténa historie jazyka Seského (str. 5) by vibec méla byt soudasti prace. Nésledujici kapitola o anglicismech
teoretické &4sti prace je velmi odborné zpracovana kapitola vénovana reklamé, kde se Ctenal dozvidd o napf.
psychologii, jazyku reklamy, ddleZitosti slogani a moZnostmi propagace, které se firmam ve 21. stoleti nabizi.
V praktické ¢asti studentka analyzuje 10 vybranych reklam od deseti rozdilnych firem/znagek. Ocefiuji, Ze autorka
nerozebira pouze jazykové hledisko u slogant, ale zabyvé se i symbolikou barev, log, atp., coZ této Casti propljcuje
dobrou hloubku. Vhodné vloZené obrizky zreklam text piijemn& oZivuji. Poté pokraduje analyzou vlastniho
dotazniku — kterého se zii¢astnilo 88 respondentii — a vyvozuje z n&j ucelené a smysluplné zavéry.

3. FORMALNI UPRAVA: Autoréin jazykovy projev je na velmi dobré arovni s pouze drobnymi nedostatky (nap.
pouZiti ,,conceive® misto ,,perceive® & ,,understood*, ,,ahead on*“ misto ,,0f*), které jsou oviem vyvazeny bohatou
slovni zédsobou. Na ne-rodilého mluvéiho se jedna o velmi dobry vykon. Autoréin text plisobi v celé délce prace
zplisobu parafrazovani, kdy autorka nepiSe &isla stranek (ty zmifiuje jen u pfimych citaci) a textu tak ubird na
profesionalité. Kapitoly jsou ¢lenény prehledné a, kromé& zmin&né &asti o Seském jazyce, na sebe logicky navazuji.
Vhodnost obrazovych pfiloh jiz byla zminéna v pfedchozim bodg.

4, STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE: Celkovy dojem z prace je velmi dobry. Navzdory pomérng Sirokému
zabéru tématu a ob&asnym odbodkam v praci samotné dokazala studentka sviij text ,,uhlidat™. Ctenafi tak nabidla
zajimavou a dosti originalni sondu do sv&ta reklamy v Ceské republice v souvislosti s vyuZitim anglickych slogani.
Kladn& hodnotim i vlastni dotaznikové Setfeni. Text by ov§em zaslouzil precizn&jsi praci se zdroji, coz kvalitu textu
mozna zbyte¢né ponékud sniZuje.

5.0TAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna aZ tfi):

1. Predstavte blizeji kapitolu psychologie reklamy.

2. Porovnejte styl reklamy a anglické slogany automobilek Skoda a Hyundai.

3. Rozeberte hlavni zavéry a postiehy z vlastniho dotazniku. Jaké trendy v pouzivani anglickych slogani
v Eeskych reklamach lze vypozorovat?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA: velmi dobie
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