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1. CiL PRACE (uved'te, do jaké miry byl naplnén): Cilem prace bylo seznamit &tenafe se socialnimi sitémi
b&zn& uzivanymi v CR a prozkoumat jejich vliv na stfedni a malé podniky a podnikatele skrze placenou i
neplacenou propagaci na nich. Cil prace byl naplnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (néro&nost, tviiréi pristup, proporcionalita teoretické a vlastni prace,
vhodnost ptiloh apod.): Autorka si zvolila aktualni, praktické a komplikované téma a staten€ se s nim
popasovala. Prace je &lenéna na teoretickou a praktickou &ast, které jsou pomérové vyvazené. V teoreticka
&asti jsou objasnény zékladni pojmy marketingu, historie a teorie socialnich siti a poskytnuty detailn&jsi
informace k socialnim sitim, které jsou v CR nejvice vyuZivané. Prakticka &ést je pojata formou
dotaznikového $et¥eni a vyvozenim zavéri. Ilustratni obrazky jsou soucasti textu a Seské verze dotazniku je
uvedena v pfiloze préce.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazi na literaturu, grafickd dprava,
piehlednost len&ni kapitol, kvalita tabulek, grafli a ptiloh apod.): Prace je psana angliGtinou na spie primérné
rovni po strance gramatické a stylistické. Clenéni do &asti i kapitol usnadiiuje orientaci v praci. Vizualné by

(s

prace mohla byt ptehledn&jsi a jasn&jsi i s ohledem na zvoleny zplsob citaci.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové prace, silné a slabé stranky,
originalita my$lenek apod.): Autorka predlozila velmi praktickou préci jejiz velkym ptinosem je poskytnuti
informaci o socidlnich sitich v CR a jejim vyuZiti podnikateli. Zajimavé informace pfinasi i strucné
dotaznikové Setieni.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna az
tii):

1. Jak vidite moZnosti placené i neplacené propagace v CR v budoucnosti? Ktera socialni sit’ bude
stéZejni a co to bude znamenat pro firmy?
2. Vnimate né&jaky vliv socialnich siti na zpisob jakym lidé komunikuji a na jazyk jako takovy?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA
(vyborng, velmi dobfe, dobte, nevyhovél): velmi dobte Datum: 17.8. 2020
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