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V soucasné¢ dob¢ se déti jiz v utlém veéku potkavaji nejen s televizi, ale také
s mobilnim telefonem, tabletem ¢i pocitacem. V matefskych Skoldch se déti snazime
pfipravit nejen na budouci $kolni dochézku, ale i na cely zivot. Jak pravi Robert Fulghum:
., Vse, co opravdu potrebuju znat, jsem se naucil v materské skole.” A ma pravdu.
V mateiské Skole se déti setkavaji srtznymi prostfedky, pomuickami ¢i metodami
vyucCovani. V soucasné dob¢ jsou jiz nékteré¢ mateiské Skoly vybaveny i interaktivni tabuli,
ktera nabizi spoustu dal§ich moznosti vyucovani, programt a her pro déti.

Sama osobné jsem se v mateiské Skole setkala, ze misto ¢tené pohadky pfed spanim
byla vyuZzita pravé interaktivni tabule, na které déti sledovaly pohadky. Déti pohadku na
tabuli vyzadovaly a ¢tené pohadky jiz témét neznaly. Televize je soucasti naSich zivotd,
avsak je dulezité najit rovnovahu. V dob¢, kdy jsem matefskou skolu navstévovala ja sama
zadné takové prostiedky jsme neméli.

Dnesni svét je piehlcen technologickymi vynalezy, déti maji spoustu moznosti, jak
se s nimi setkat. Nékteré déti jsou schopny prohlizet videa na YouTube, ¢i si spustit hru na
mobilnim telefonu ve velmi nizkém véku. Otazkou je vSak, zda déti vSemu, co vidi rozumi,
dokazi zhodnotit, zda situace jsou realné ¢i nikoli.

Détem samoziejmé nezamezime ve styku s medidlnimi prostiedky. V souasné
dobé to neni mozné a ani vhodné. Média nas obklopuji v kazdodennim Zivoté, avSak je
dilezité ucit déti rozeznavat realitu od fikce. UCit je, Ze ne vSe, co vidi v televizi, tak
skutecné je. Je potieba dbat na to, aby se naSla rovnovdha mezi médii a béZnou
komunikaci.

V praktické Casti bakalafské prace pfipravim projekt, ktery otestuje, zda jsou déti

medialné kompetentni.
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1 MEDIALNIi VYCHOVA

V soucasné¢ dob¢ jsme vSichni obklopeni médii. Média jsou soucasti zivotu vSech, a
proto je pro Clovéka dilezité ,,naucit se s nimi zit“. Podle Sochorové (2016, s. 26) je
dilezité snazit se jednani masovych médii poznat a pochopit je. Média od jakziva mé¢la a
stale maji informacni funkci, zastavaji taktéz roli v politické komunikaci, diky které
nasledn¢ volime politiky ¢i prezidenta, fadi se mezi formy zabavy ¢i maji vzdélavaci
schopnost. Média nés provazeji celym nasim zivotem.

Medialni vychova je praseikem pedagogiky, medidlnich studii, filmové védy,
estetiky, sociologie, psychologie i dalsich humanitnich a socidlnich pfedméti. Medialni
vychova vede k orientaci v médiich, jejich vyuzivani a kritickému hodnoceni. Hlavnim
cilem mediélni vychovy je piedat zaklim znalosti, rozvijet jejich dovednosti, které zvysuji
medialni gramotnost a kritické mysleni. V soucasné dobé je tato vychova v kazdé zemi
jinak rozvinuta (Sochorova, 2016, s.26-27). Zac¢lenéni medialni vychovy je odtivodnéno
faktem, ze masova média ovliviiuji naSe vnimani svéte a jsou neodmyslitelnou soucasti
nasSich Zivotd. V pribchu 90. let 20. stoleti se medidlni vychova objevila ve vzdélavacich
systémech Velké Britanie, Francii, USA a Kanadé (Pastorova & Jirdk, 2015, s .11).

Medialni vychova je od roku 2007 povinnym tématem Skolniho vzdélavani. Diky
tomu tématu se studenti u¢i vyuzivat média nejen jako zabavu, ale také ke zdroji informaci
¢1 pouceni. U¢i se orientovat v Sirokém svété médii, ale také rozviji své kritické mysleni,
které slouzi k tomu, aby si uvédomili, co je pravdivé ¢i neni (Media set [online]). Déti se
museji naucit, ze sdéleni nemaji stejnorody charakter a jsou vytvafena s riznymi umysly,
mnohdy pravé manipulativnimi. My se musime naucit tato sdéleni vyhodnotit, a to nejen
z hlediska zaméru jejich vzniku, ale také z hlediska vztahu k realit¢ (Micienka, Jirak, 2007,
5.7-9).

Na konci 19. stoleti doslo ve svété ke komercializaci médii, od prvni poloviny 20.
stoleti se média zacala profesionalizovat — Z novinai se stali profesionalové, ktefi diky
svému vzdélani dokazali tvorit nestranné a fakticky spravné zpravy (McChesney, 20009,
s.15). Na uzemi Ceskoslovenska v dob& normalizace, tedy zejména ve druhé poloving 20.
stoleti, se vSak média nezavisle a voln¢ reprezentovat nemohla. Jiz v roce 1968 na zakladé
rozhodnuti KSC bylo zruSeno hned nékolik periodik — Listy, Reportér, Zitiek, Studentské
listy a spoustu dalsich. V letech 1968-1971 bylo zruseno 156 novin, ¢imz doslo k ubytku
titultl ale 1 ndkladi spojenych s vydavanim pravidelného tisku. Velkym tiskem v této dobé

bylo Rudé pravo, které 17.5.1969 uvetejnilo manifest ,,Slovo do vlastnich fad®, ktery
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vymyslel Jan Fojtik a Jifi Stano. Tento manifest podporoval vedeni KSC a kritizoval Svaz
ceskoslovenskych novinaia. V Cervenci 1969 se uskute¢nil sjezd novinaid — komunisti,
ktefi projednali podil médii na udélostech v predeslém roce a pozadovali utvoieni
podminek, které méli zabranit zapojovani médii do ,,aktivit neptatelského rezimu®. Tento
z KSC, coz v dusledku znamenalo pro spoustu lidi ztratu prace a ukonéeni novinaiské
¢innosti. V 80. letech se na naSe uzemi zacaly dovazet nejen deniky komunistickych stran,
ale také zépadni tituly, ¢i kulturni a odborné Casopisy. Avsak i tyto tisky byly vydavany
levicovymi vydavatelstvimi. Na zacatku 80. let byl zfizen oddélenim masovych a
sd&lovacich prostiedkit UV KSC cenzurni organ Federalni tfad pro tisk a informace, ktery
odpovidal za €innost vladé. Tento organ mél za tkol kazdy tyden sd€lovat zastupciim
ufadu, Narodni fronty a vybranym redaktorim pozadavky na obsah tvofeny v novinach
v nasledujicim tydnu. Na konci 80. let byly zruseny oba republikové Giady (Cesky uiad pro
tisk a informace, Slovensky trad pre tla¢ a informacie) (Dvacaté stoleti [online]).

Média se zamétuji na zisk a v soucasné dobé ¢im dal vic ovliviiuji Zivotni styl a
hodnoty ptijemci, posouvaji hranice mezi vefejnym a soukromym prostorem a piedstavuji
bezpecnostni riziko. Pozdéji se k tisku, rozhlasu a televizi piidal také internet, ktery byl
zprvu jakymsi osvobozenim od nékterych mechanismu fungovani médii.

Soucasna spolecnost je neodmyslitelné svazand s masovymi médii, do kterych
fadime nejen periodicky tisk, ale také rozhlas, televizi ¢i internet. Na internetu nalezneme
spoustu webovych stranek s informaci o déni z Ceské republiky &i ze svéta. Mladi lidé

vyuzivaji zejména socialni sit¢ ke sdileni osobnich Zivoti a dalSich informaci.

1.1 VYVOj MEDIALNI VYCHOVY

UzZ v historii méli lidé povédomi o tom, Ze média mohou mit negativni vliv.
Zamezeni negativniho vlivu se rozvijelo a v kazdé dob& bylo feSeno jinak. Vliv médii se
ukazoval jiz v antickém Recku, zejména za vlady Platona. Pouziti novin ke zdroji
informaci a pouziti ve $kole v Cechach za¢al jiz Jan Amos Komensky. Pravé on povazoval
noviny za zdroj informaci o polickém déni a poznani svéta a pozadoval, aby se noviny
staly soucasti vyuky. I kdyz nés historie vraci az ke Komenskému, medialni vychova se do
Skol zacala zatazovat aZ v minulém stoleti. V Némecku v mezivalecném obdobi chtéli do
vyuky zafadit nejen obsah médii, ale i poudeni o procesu medialni produkce. Zaci se tak ve

vyuce setkali nejen s ¢tenim novin, ale sami se podileli na tvorbé Skolnich noviny.
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Po 2. svétové valce ptisly dva impulsy, které vedli k zavedeni medialni vychovy do
vyuky na Skoldch. Prvni impuls byl z Némecka a mél vést k odhaleni fungovani
nacistického systému. Druhy impuls m¢l za tkol komercializaci médii (piedevsim televize)
VUSA v 50. a 60. letech. Americké vyzkumy odhalily problémy s rozeznavanim
zpravodajskych informacich od reklamnich sdéleni u nastupujici generace. Po roce 1989 se
posilil trend medialni produkce, tim padem vznikly i urcité obavy z disledki masivni
medialni produkce. Po tstupli komunistti se zacali rozvijet interaktivni média jako internet
¢1 hry a dochazelo k degeneraci mezilidskych vztahti. Tento problém vedl praveé k zavedeni
medialni vychovy do §kol ve vétsing statech (Micienka, Jirak, 2007, s. 10-11).

Pravé diky rozvoji pocitacli ¢i mobilnich telefonti se zacala rozvijet prace na
osobnich blozich, naticeni videi na YouTube a Instagram. Spoustu mladych lidi se
V dne$ni dobé Zivi jako ,influenceti®. Tito lidé pomoci socidlnich siti ovliviiuji své
publikum. Influenceti pottebuji ziskat davéru svych fanouski a poté na zékladé nabidek od
firem, které je oslovuji tvoii reklamni pfispévky na socidlni sité. Diive za influencery byli
povazovani predevSim blogefi, dnes jsou to lidé piisobici na socidlnich sitich jako je
Facebook, Instagram, YouTube, Twitter ¢i v poslednich letech také TikTok. VétSina
nepusobi pouze na jedné platformé ale ke svému vlivu na ,,followery* vyuzivaji kombinace
téchto siti. A pravé vyuziti téchto lidi v marketingu je v poslednich letech velkym tématem.
Reklamy jsou riizné — od barterové spoluprace po klasické placené reklamy. Barterova
spoluprace spociva v tom, Ze dané osobé je zaslan produkt zdarma vymeénou za reklamni
piispévek. Spoluprace s danou firmou by méla byt viditelné oznacena, coz stale spoustu
influencerti nedéla. Bohuzel problém neni pouze na strané influencerti. Spoustu firem se
vefejnému oznacovani spolupraci také brani. Dilezité je také vybirat si firmy a vyrobky,
s kterymi se dand osoba ztotoZiiuje a nejsou mimo jeji obsah. Kdyz se cely tento proces na
socialnich sitich rozjel a firmy zacaly oslovovat vlivné osoby, ¢asto bylo piedem
domluvené, co presné bude pod ptispévky napsdno, aby to dané firmé neuSkodilo. Na
zaklade téchto problémi zalozila v roce 2015 Tereza Salte (znama jako TerezalnOslo) se
svym manzelem Johnem Erikem Salte Elite Bloggers, kde bojuje za transparentnost. Dle
jejich slov 1 v soucasné dobé nékteré firmy trvaji na tom, aby influencefti psali, ze si dany
produkt zakoupili a Ze se nejedna o reklamu. Reklamy by mély byt jasné a viditelné
oznacené, aby déti vnimaly realitu a védély, Ze se divaji na placenou reklamu (Focus
Agency [online]). Tereza s Erikem také upozoriuji firmy, Ze u nich si nekupuji pouze
pozitivni recenze. Pravé diky tomu projektu dochdzi k upfimnym recenzim, které

zpusobuji to, ze marketing influencert je takto silny. Pravé Tereza Salte byla tou, kdo
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vymyslel #MésicTransparentnosti. Diky tomuto projektu se na socidlnich siti objevilo o 75

% vice prispévkt oznacenych jako reklamni (Focus Agency [online]).

1.2 SOUCASNE POJETI MEDIALNI VYCHOVY U NAS

V soucasné dob¢ jsme ze vSech stran ovlivnény médii. Kazdodenni Zivot spousty lidi
spoc¢iva v kontrolovani novinek z udalosti nejen u nas, ale také ve svéte. Jak se chranit pred
vlivem médii, které jsou vSude kolem nés? Diilezité je veskeré informace si ovérit a neverit
vS§emu, co nam v televizi ¢i na internetu fikaji.

V soucasnosti je medialni vychova soucasti Ramcového vzdélavaciho programu
zékladniho vzdé€lavani. Jedna se o tzv. Prifezové téma, coz znamend, Ze jeho obsah se
promita do ostatnich pfedmétt. Ziskavani medialni gramotnosti v rdmci medialni vychovy
1ze uskutecnovat ttemi zptisoby (Micienka, Jirdk, 2007, s. 11):

- Samostatny pfedmét

- soucdast jinych pfedmétd, jako napt. matetsky jazyk, obCanska vychova, déjepis

apod.

- kombinace obou piistupd.

V RVP ZV jsou popsany 2 zékladni postupy pro realizaci medidlni vychovy. Prvni
Znich je kritickd interpretace, pii nichz se déti uci kriticky nahlizet na sdéleni médii,
rozliSovat realitu od fikce, vnimat projev moderatori a jejich sdéleni ¢i sledovani a
poznavani vlivu a funkci médii ve spolecnosti. Ve druhém zplsobu se u¢i medialni
produkci. Mohou pracovat ve Skolnim casopise ¢i rozhlase, podili se na tvorbé vlastnich

&lankil, reprezentuji $kolni média pred vefejnosti (MSMT [online]).
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2 MEDIALNi KOMPETENCE

Medialni kompetence je schopnost porozumét médiim ve spoleCenském, politickém a
ekonomickém kontextu. Medidlni gramotnost délime na 3 skupiny (Valenta, Brom &
Kellerova, 2016, s. 17 — 19):

- kriticka kompetence
- socialni dovednost

- komunika¢ni kompetence

2.1 KRITICKA KOMPETENCE

V této klicové kompetenci je potfeba rozumét komunikaci. Uvédomovat si, ze vSe,
co vidime v televizi, ¢i slySime v radiu nemusi byt zcela pravdivé. Diky kritickym
kompetencim jsme schopni se podlet na fungovani spolecnosti. VSechny informace, které
ziskavame ve Skole, véd¢, médiich usmérnuji naSe mysleni. Kritickd kompetence proto
neni soucasti pouze médii. Pokud ¢lovék ma kritické kompetence dokaze uvazovat o
alternativach a hledat jiné cesty feSeni. Pravé v medialni vychové dochazi k rozvoji
kritického mysleni. Spolecenské otazky a problémy, které déti vidi v televizi, ¢i zaslechnou
Vv radiu jsou vhodné k otevieni diskuze v riznych pfedmétech. Je dilezitd médiim rozumét,
ale také vyuzivat jejich moznosti a nastroje zodpovédné. Clovék, ktery médiim rozumi vi,

ze 7zadna udalost nelze vykladat pouze z jedné perspektivy a jednim zptisobem.

2.2 SOCIALNI DOVEDNOST
Kazdy cloveék, ktery je medidlni gramotny a ma tedy medialni kompetence je

spoleCensky zaangazovany. Snazi se upiednostnit témata, kterd jsou velkymi médii
umlcena a srovnava tim rtizné deficity. V knize Medidlni ¢innosti v pfedskolnim a mladSim
Skolnim véku z roku 2016 najdeme informaci o tom, ze medialni gramotnost ma mnoho
vrstev:

- funkéni vrstva — slouzi k orientaci v nabidce

- socialni vrstva — média slouzi ke komunikaci mezi lidmi

- obcanska vrstva — medidlné gramotny Cloveék se snazi o odstranéni nespravnosti a

angazuje se do spolecenskych témat

2.3 KOMUNIKACNI KOMPETENCE

Média vyuzivaji nejen mluveny proslov k zaujeti posluchace, ale také rizné obrazky,

zvuky ¢1 komunikaéni systémy. Ten, kdo je velmi komunikacné zdatny, dokéaze ostatni lidi
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ovlivnit a zmanipulovat, umi diky svému proslovu, ktery je slovné velmi bohaty strhnout
posluchace na svoji stranu a ziskat si jejich daveéru. OvSem pokud je ¢lovék medidlné
gramotny, tuto schopnost si uvédomuje a snazi se komunikovat spravné — byt
kK poslucha¢im upiimny a fikat pravdu. Uvédomuje si odpovédnost za vse, co fika.
Komunikaéni kompetence vedou k navazovani a udrzovani vztahti a pfedavani pravdivych
informaci tém, ktefi je nemaji. K témto tkoniim vyuZziva socialni sité, ale také komunikaci

tvaii v tvar (Valenta, Brom & Kellerova, 2016, s. 19).
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3 MEebpium

Za slovem médium se skryva nékolik vyznamui. Od osoby, ktera nam zprostiedkovava
rizné informace, az po rizné sdélovaci prostiedky jako periodicky tisk (noviny), televizi,
rozhlas ¢i internet (ABZ.cz [online]).

Tyto sdélovaci prostiedky spadaji pod tzv. ,masova média“. Internet se pro
spolecnost stava ¢im dal dostupnéjsi, a proto je zejména v posledni letech povazovéano za
nejsilnéj$i médium. Na internetu mizeme najit nejen zpravodajské portaly, ale také rtizné
uzivatelské prispévky (YouTube) ¢i individudlni pociny (blogy) nebo socidlni sité, které
prezentuji urcitou osobu (Facebook, Instagram).

O médiich miZeme uvaZovat jako o typu socidlni komunikace a tuto komunikace

rozliSujeme do riiznych typt:

Intrapersonalni (vnitini komunikace)

- Interpersonalni (komunikace s dal$i osobou)

- skupinova (komunikace ve skuping)

- meziskupinova (komunikace mezi skupinami)

- organizacni

- celospolecenskéd (sem fadime komunikaci médii — je dostupna vSem osobam ve

spole¢nosti) (Jirdk & Kopplova, 2009, s. 21).

3.1 MASOVA MEDIA
Masova média jsou ,,podminéné formy socialni komunikace, jejichz spolecnym
charakteristickym rysem je to, Ze
a) diky technickym, organizacnim a distribucnim moznostem jsou (potencialné)
dostupné neomezenému mnozstvi adresatiy/uzivatelii a (realné) vyuzivané je-
Jjich velkym poctem;
b) nabizeji témto uzivateliim obsahy, které pro né mohou byt z ruznych divodii
(pro poucent, orientaci ve svete, navody na jednani i jako zdroj zabavy) pouZitelné,
C) tyto obsahy nabizeji pribézné nebo pravidelné a
d) na zdjmu a potrebach uzivatelii namnoze zavisi samotnd existence téchto forem
komunikace (at' z ditvodu ekonomickych, nebo politickych, napr. stranickych)“ (Jirdk &
Kopplova, 2009, s. 21).
V dnesni dob€ jsou masova média velmi dostupna. Informace na internetu jsou
dostupna ihned, miZzeme se spolehnout na to, ze vétSinu informaci zde nalezneme béhem

nékolika minut. Diive lidé museli ¢ekat na noviny, ve kterych vychézely informace starsi
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¢i se znaCnym zpozdénim. Internet, televize €i rozhlas ndm piinasi informace v urcitych

casovych usecich, a tim padem jsou informace aktudlni.

3.2 FUNKCE MEDIi

Hlavni otazkou je k cemu vlastné maji média slouzit? Funkce danych médii se
byla vyvolana diskuze nejen o informacich, které dané médium piedava, ale i prosttedku
komunikace. Kazda véc by méla mit n¢jaky sviij ukol, coz je divodem jeji existence.
Pospisil a Zavodna (2009, s.33) tikaji, ze hlavnim ukolem médii je prenos informaci.
Média ale maji spoustu dalSich funkci.

a) Informativni funkce
Toto je primarni funkce médii a medialni komunikace. Poskytuje informace o déni
ve svété a u nds. Tyto informace jsou predavani lidem pomoci obrazii, zvuk, slov a
symbold. Ovliviiuji nazory, védomi a postoje konzumentti (Kraus, Polackova, 2001,
s. 65). Diky této funkci lidé mohou poznavat svét a nejsou odkdzani pouze na
vlastni poznani. Negativni vSak je to, ze lidé vstiebavaji informace pouze tak, jak
jsou jim naservirovany médii, pfitom realita mize byt odlisna (Pospisil & Zavodna,
2009, s.34).

b) Socialni funkce
Média nabizeji ,,modelova“ jednani ve spolecnosti, ktera ptispivaji k socializaci.
Poskytuji ptiklady nejen spolecenskych interakci, ale také jednani urcitych skupin
ze Zivota ve spolecnosti. Tyto piiklady lidem pfipadaji pfirozené, a tak dochazi
K tomu, ze se tak chovaji a jednaji a brani jim chovat se jinak.
Ovsem podle McQuaila (2009, s. 110) je socializace jen jednou ze slozek funkce
korelace, ktera obsahuje:
— ,,vysvetlovani, vykladani a komentovani vyznamu uddlosti a informaci;
— poskytovani podpory ustavenym autoritam a normam,
— socializace;
— koordinace izolovanych cinnosti;
— vytvdreni konsenzu,
— nastolovani posloupnosti priorit a signalizace relativniho statusu. “

¢) Kulturni funkce
Medialni obsahy, které jsou divakovi nabizené zrcadli nasi kulturu a stavaji se tak

jeji soucasti. Tyto obsahy kulturu udrzuji a predavaji dal. Tato funkce
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zabezpecuje kultufe kontinuitu, coz je spojitost dané zemé (Burton, 2001, s.142).
Autor McQuail (2009, s.110) funkci kontinuity charakterizoval nasledovné:
— ,,wjadrovani dominujici kultury a objevovani subkultur a novych trendii v
kulturnim vyvoji;
— prosazovani a udrzovani vseobecné prijatelnosti hodnot.

d) Zabavni funkce
Tato funkce poskytuje zabavu a rozptyleni. Odvadi adresatovu pozornost od
dalezitych debat ¢i situaci, socidlnich problémii. Nabizi Sirokou Skalu pobaveni a
potéseni (Kraus, Polackova, 2001, s. 72).
Funkci zabavy charakterizoval McQuail (2009, s 110) jako:
— ,,zdroj pobaveni, obveseleni a rozptyleni, prostredek uvolneni;
— oslabovani socialniho napéti. *

e) Politicka funkce
Tato funkce nabizi nahlédnuti k politickym udalostem, aktivitim a tématim.
Formuje se tak dany pohled na politické udélosti, které¢ pak ovliviiuji rozhodovani
napftiklad u voleb. (Pospisil, Zavodna, 2009, s.36). Pfedstavy o politice, kterou jsou
ziskané z médii Burton (2001, s. 143) popisuje jako medidlni iluzi, kterd dava

ptijemctm pocit, ze se podileji na politickém procesu a jsou jeho soucasti.

3.3 VLIV MEDI

Média, at’ chceme nebo ne, ovliviiuji témét kazdého jedince na této planeté.
V soucasné dob¢é maji média takovou silu, Ze se jiz zafadila i medialni vychova do vyuky
déti nejen na zékladnich a stfednich Skolach, ale také do pfedSkolniho vzdélavani. Medialni
vychova na Skolach vede ke snaze posilit povédomi o chovani médii v podobé& zvySovani
mediadlni gramotnosti (Jirdk & Kopplova, 2009, s. 364). Medialni vychova je brana jako
pozitivni cesta k vytvofeni schopnosti a dovednosti, jak se s potencionalnim vlivem médii
vyporadat. Reklama na cokoliv je k vidéni vSude. Obklopuje lidi v kazdodennim zivoteé.
Utinky médii a medialni obsahy mohou mit vliv nejen pozitivni, ale také negativni dopady
na lidské emoce, postoje, ndzory a chovani. Jirdk a Képplova (2009, s. 322-324) popisuji
nejistotu ohledné médii ve 3 zdrojich:

- Pohled na média a medialni komunikaci ma kazdy jiny. Pfedpokladd se odlisna

povaha vztahu mezi médiem a publikem.
- Medialni komunikace je spolecenskou zaleZitosti a nelze jasné oddélit od jinych

¢innosti. V chovani jedince pak nelze zpétné€ zjistit, pro¢ se tak chova, mé takové
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postoje a nazory. Nelze identifikovat vztah pficiny a nasledku vzhledem k chovéni,
protoze kauzalni fetézec nejde rekonstruovat.

Média se neustdle rozvijeji v zavislosti na spoleCenskych, ekonomickych i
technologickych zméndch. Dnes plati néco jiného nez pred nastupem digitalnich

médii a socialnich siti.
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4 MEDIA U NAS

V Ceské republice mame denni tisk, &asopisy, televizni stanice, rozhlas &i
internetové portaly.

Mezi nejvétsi tiskoviny v CR patii Blesk a Mlada fronta DNES. Blesk spada pod
Czech News Center a je nejprodavanéjsim a nejétenéjSim denikem, ktery vychazi od roku
1992. Blesk je povazovan pievazné za bulvarni denik, ktery se soustiedi na emoce Ctenar.
Piinasi zejména skandély a zpravy o celebritach. Mladéa fronta DNES se v Ceské republice
poprvé objevil v roce 1990 a fadi se mezi jeden z nejprodavangjsich denikti. Nalezneme
Vv ném zejména zpravodajstvi, komentafe a tematické ptilohy jako sport a kultura. Spada
pod MAFRA, a.s.

Internetova média jsou v poslednich letech velmi populérni. Jsou velmi dostupna a
na rozdil od tisténych médii v nich nachdzime aktudlni informace. Mezi nejvétsi patii
iDnes.cz, které stejné jsou Mladou frontu DNES vlastni spole¢nost MAFRA a.s. Na
portdlu najdeme informace zamétujici se na zpravodajstvi, ale také o sportu a kultufe.
V provozu je od roku 1998, ale az od roku 2013 ji vlastni MAFRA a.s. Dal§im velkym
internetovym portalem, ktery nadm piinasi aktudlni informace jsou Novinky.cz. Tento
portal je projektem vydavatelstvi deniku Pravo a spole¢nosti Seznam. Jedna se o jednu
Z nejvice navstévovanych stranek na internetu pravé diky tomu, Ze se nachdzi na Givodni
strané Seznamu. UzZite¢nym zpravodajskym zdrojem je CT24.cz, ktery patii Ceské televizi.
Web obsahuje Casto ovérené informace ze svéta 1 z domova, ovSem 1 zde se jiZ v dnesni
dobé€ objevuji neovérené zpravy ¢i informace, které divaka dokazi zmast. Stranky obsahuji
predevsim zpravodajstvi domdci a zahrani¢ni politické scény.

Mezi nejvétsi televizni média fadime Novu, Primu a Ceskou televizi. Nova patfi
spole¢nosti TV Nova s.r.0. a plisobi na obrazovkach od roku 1994. Pozdéji zacala ptidavat
dalsi programy jako Nova Cinema, Nova Action, Nova Gold, Nova Sport 1 a 2. Na
hlavnim kanale jsou vysilany seridly ¢i filmy, ale také zpravodajské pofady. Prima patii
spolec¢nosti FTV Prima a byla prvni ¢eskou komer¢ni televizi, ktera zahgjila vysilani v roce
1993 ovSem pouze ve StredoCeském kraji. Stejn¢ jako Nova nabizi seridly, filmy a
zpravodajské porady. Ceské televize je vefejnopravni médium a je jedinou ze zékona
ziizenou televizi. Nabizi kanaly sportovni, détské & kulturni. Mezi hlavni patii CT1 a
CT24. CT1 nabizi filmy, seridly ale také zpravodajstvi, naopak CT24 je pouze
zpravodajsky kanal, ktery se zaméfuje na aktualni déni nejen v Ceské republice ale v celém

svéte (Studentské listy [online]).
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Rozhlasové zpravodajstvi zastupuje zejména Cesky rozhlas, ktery je
vetejnopravnim médiem ziizenym zdkonem. Provozuje 4 celoplosné stanice (Radiozurnal,
Dvojka, Vltava a Plus), ve vSech krajich regionalni vysilani a také internetové streamy.
Mezi rozhlasova média patii také soukroma a nezavisla radia jako Evropa 2, Impuls, radio
Kiss a mnoho dalsich. Tyto radia se zaméiuji predevsim na zabavny program a hudbu.

Do medidlnich prostfedkti u nas fadime i1 socidlni sité. Jednou z nejvétSich
socialnich siti souc¢asné doby je Facebook. Tuto socialni sit’ zalozil Mark Zuckerberg.
Facebook mél puvodni nazev thefacebook, ktery byl nésledné zménén. Prvni spusténi
probéhlo na pokoji univerzitni koleje 4. unora 2004. Od roku 2006 se na Facebook mohl
pridat kazdy, kdo dosahl 13 let a jiz po roce vetejného fungovani bylo na této socialni siti
pfes 57 miliont uzivateld (Svét Usp&snych [online]). A jak vlastnd Facebook funguje?
Prvnim krokem k plisobeni na socidlni siti je vytvofeni profilu. Po vytvofeni profilu je
mozno psat statusy, myslenky ¢i vkladat fotografie. Facebook slouzi také firmam, které
zde mohou umistit reklamni pfispévky a zaplatit si jejich propagaci. Tyto propagované
ptispévky se pak objevuji uzivatelim na hlavni strdnce a mohou je ovlivnit napiiklad
k nakupu. K Facebooku neomyslitelné patii jejich Facebook Messenger, ktery slouzi
K psani mezi lidmi. NabiziPo svété kazdy mésic vyuziva Facebook 2,5 miliardy uzivateld a
denné je aktivnich 1,66 miliardy lidi. V Ceské republice kazdy mésic vyuziva socilni sit’
ptes 5,5 milionu lidi. Facebook je tak nejvétsi socialni sit’ na svété (CzechCrunch [online]).

Mezi jednu z nejstarsSich socialnich siti fadime Twitter. Funguje od roku 2006 a
vyuziva ho pies 300 milionti lidi. VétSina uctl na této siti je vefejna a mize ji tak sledovat
kdokoliv, ovSem je zde moznost, které neni pfili§ vyuzivana, nastaveni soukromého uctu.
Funkce této socialni sité jsou odlisné od Facebooku, a proto neni tak hojné vyuzivany. Je
vyuzivan zejména pro rychlé a kratké zpravy, protoZze je zde omezen pocet znakl
Vv piispévcich. Je vyuzivan politiky, celebritami ¢i sportovci, diky cemuz se stal oblibeny
mezi novinafi, ktefi zde dostavaji Cerstvé informace pro své ¢lanky. Nejvice je vyuzivan
v USA a Japonsku, v CR ma cca 400 tisic aktivnich G&to.

LinkedIn je dalsi znama socialni sit. Tato socialni sit' ale neslouzi k prezentaci
soukromych fotografii, ¢i béznych udalosti ze soukromého Zivota jako naptiklad Facebook.
LinkedIn umoziiuje propojeni s pracovnim trhem a slouzi k budovani kariéry, pracovnich
kontaktli, ziskdvani zaméstnancti ¢i sdileni informaci a novinek z pracovniho svéta.
Ackoliv by se mohlo na prvni pohled zdat, Ze profil na této socidlni siti vypada jako

Zivotopis, nelze ho s klasickym Zivotopisem srovnéavat. Profil o lidech vypovida, co vse
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umi a znaji a diky tomu mohou ziskat pracovni nabidku, kde veskeré své védomosti a
dovednosti mohou uplatnit (TechHity [online]).

Velky nartst uzivatelti zazila v poslednich letech socialni sit’ Instagram. Tato sit’
slouzi ke sdileni fotografii a videi mezi uzivateli a byla zalozena v roce 2010. Od roku
2012 Instagram vlastni firma Facebook Marka Zuckerberga (CzechCrunch [online]).
Postupné jsou jeji schopnosti rozsSifovany. Uzivatelé v soucasné dobé moznost nahrat
fotografii na svij profil nebo vyuzit tzv. ptibéh. V piibéhu se fotografie zobrazuje pouze
24 hodin a poté zmizi na rozdil od fotky na profilu. V posledni letech zde doslo k velkému
nariistu ,,influencerd. Tito uzivatelé maji vyS$i pocet publika a diky tomu dostavaji
nabidky ke spolupracim. Na sviij profil ¢i do ptibéhu pak umistuji produkty dané firmy a
tvofi tak reklamni posty. Tyto reklamy by mély byt viditeln€ oznaCeny, jak jiz bylo
zminovano v kapitole Vyvoj medialni vychovy. Dle dostupnych informaci z roku 2019 je
na této socialni siti vice nez 1,5 miliardy aktivnich uZivateld. V za¥i 2019 bylo v Ceské
republice 2275000 uzivateli. Socialni sit’ vyuzivaji vice zeny-54,7 %. Instagram

vyuzivaji spiSe mladsi generace, jak ukazuje graf.
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1 graf - vyuziti Instagramu dle véku (BUSINESSGRAM [online]).

Sdileni pfibéht na Instagramu bylo ptfebrano od sluzby Snapchat. Snapchat byl
vytvofen pro zasilani fotografii a videi, kterd se daji zobrazit pouze jednou a jen na urcity
¢as. Pozd¢ji byla pfidana funkce piibehii, kam uzivatelé nahravali své fotografie a videa na
24 hodin. Pro Snapchat jsou také typické filtry, které umoziuji vylepSovani fotografii,
zmény hlasu ¢i rizné efekty. V posledni letech ale tato socidlni sit’ upadla, avSak
Vv loniském roce opét zaznamenala nariist uzivateld. V lofiském roce méla aplikace 190

miliond aktivnich uzivateld. (BusinessGram [online]).
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Hojn¢ vyuzivana chatovaci socialni sit WhatsApp. Na této socialni sit’i si uzivatelé
mohou posilat zpravy diky pfipojeni k internetu v mobilnim telefonu. Psat zpravy lze
jednotliveim ¢i skupindm. WhatsApp je dostupny i na pocitaci, kde je dostupna samotna
aplikace Ci ji Ize vyuzit na webu. Diky QR kodu se snadno synchronizuje a uzivatelé
mohou pokracovat v konverzacich. Aplikace nabizi i hovory ¢i videohovory. Nevyuzivaji
ktomu minuty z pausalu ¢i kreditu nybrz internetové pfipojeni. Aplikace umoziuje
okamzité sdileni fotografii ¢i videi, lze pies ni zasilat také dokumenty (WhatsApp
[online]).

Nejveétsi socialni sit’” pro sdileni videi je jednozna¢né YouTube. Tato sluzba
umoziuje nahrat, zvetejnit ¢i sdilet videa na internetu. YouTube je zdarma pro vSechny
uzivatele a veskeré finance pochdzeji z reklam, které se objevuji pifed nebo v prubchu
ptehravanych videi. YouTube vznikl v roce 2005 za ucéelem volného sdileni domaciho
videa. Postupné se ale rozsifil na hudebni klipy, filmy ¢i nahravky z videoher. Z domacich
videi se staly videa zabavna ¢i poucna. YouTube funguje jako dcefina spole¢nost Googlu,
coz umoziuje propojeni uétu téchto gigant (Aktualné.cz [online]).

Ptehledné se na pocty uzivateli jednotlivych socidlnich siti mizeme podivat na

nasledujicim obrazku. Udaje jsou z roku 2019.

2 graf - poctl uzivatell na socialnich sitich (Focus Agency [online]).
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5 REKLAMA

., Reklamou se rozumi jakdkoli placend forma neprimého predstaveni a propagace
zbozi, sluzeb c¢i myslenek, zprostredkovana zpravidla reklamni agenturou/specialistou na
reklamu* Takto definuje reklamu Iveta Horakova na portalu Marketing Mind (Marketing
Mind [online]).

Zakon €. 40/199 charakterizuje reklamu takto: ,, Reklamou se rozumi oznameni,
predvedeni i jind prezentace Sirené zejména komunikacnimi médii, majici za cil podporu
podnikatelské cinnosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu
nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazkii, podporu poskytovani
sluzeb, propagaci ochranné znamky, pokud neni stanoveno jinak.* (Vysekalova, Mikes,
2010, s.16).

Pod reklamou se ptedstavuji spoty v televizi, které¢ zrovna prerusili oblibeny potad
¢i film, firemni loga na autech, barevné inzeraty v novinach, ¢asopisech ¢i letacich a také
billboardy u silnic. Casto jsou barevné, poutavé, obsahuji hudbu, ktera se vkrada do mysli
a nuti nas zpivat. V propagacnich spotech ¢i na plakéatech se objevuji zndmé osobnosti.
Vsechny tyto prostiedky maji oslovenym néco nabidnout.

Kazda reklama ma svou cilovou skupinu. Micienka a Jirdk popisuji cilovou skupinu
takto: ,, skupina lidi se spolecnymi viastnostmi, tzv. identifikacnimi znaky, jako je napriklad
typ spotiebniho chovani, zivotni styl, socioekonomicka situace apod.; pouzivd se
kK definovani skupin lidi, které chce inzerent oslovit (napr. prostrednictvim médii) nebo
kteri tvori jeho zdkaznickou skupinu. “ (Micienka, Jirak, 2007, s. 282).

Slovo reklama pochézi z latinského slova re-clamo, coz v prekladu znamena
vyvolavat, ¢i kiicet za ucelem pfildkat pozornost. NejstarSim prostfedkem reklam byl
lidsky hlas, kdy prodavaci vyvolavali na trZiStich. AZ s vynalezem knihtisku doslo také ke
vzniku tisténé reklamy (Micienka, Jirak; 2007, s. 243-244).

V soucasné dobé¢ jiz nevidime reklamy pouze v novinach ¢i televizi. Socidlni sité
umoziuji svym uzivatelim, které maji firemni G€ty propagaci piispévki, které se nasledné
objevuji béznym uZivatelilm na hlavnich strankach. A nejen propagované ptispévky.
Castokrat se stane, e na webovych strankich uZivatelé vyhledavaji dané produkty.
Nasledné se na tyto produkty objevuji reklamy nejen na socidlnich sitich.

Ne vSechny reklamy nds nabadaji k tomu, abychom si néco koupili. Existuji také
spoty, které nas vedou k lepSimu zivotnimu stylu nebo naptiklad k tfidéni odpadu.

Reklamy dle serveru Marketing Mind délime podle cile do tii kategorii:
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- informa¢ni reklama — Tato reklama ma za cil vyvolat u zdkaznika zajem o dany
produkt ¢i sluzbu.

- presvédcovaci reklama — Tato reklama se pouziva ve fazi rastu. Zékaznici jiz o
produktu ¢i sluzbé védi, a diky této reklamé se o ni dozvidaji vice.

- pripominaci reklama — Cilem této reklamy je, aby zakaznici na dany produkt ¢i

sluzbu nezapomnéli (Marketing Mind [online]).

5.1 DETIJAKO CILOVA SKUPINA
Déti a mladez jsou snadno zneuzitelnd skupina. Déti podle Novakové a Jandové
nejsou ,,0dolné proti negativnimu pusobeni reklamy a stavaji se snadnym reklamnim
cilem,* z diivodu nedostate¢né Zivotni zkusenosti (Novakova, Jandova, 2006, s.64).
Déti v dnes$ni dobé maji téméf neomezeny pristup k masovym médii, s rodici
navs$tévuji obchodni centra, diky cemuz se seznamuji se svétem produktd a zna¢ek. Dnesni

déti vyuzivaji ur€ité produkty mnohem dfiv.

5.2 VLIV REKLAMY NA DETI
,Reklama muize ovlivnit chovadni c¢loveka jen tehdy, kdyz projde procesem prijimani

(je vnimana) a zpracovdni (je pochopena, zarazena a utridéna).“ (Komarkova,
Vysekalova, 2001, s. 59).

., Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let (§ 2¢ zdakona o reklamé)

a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo mordlni vyvoj,

b) vyuzivat jejich zvlastni divéry wici jejich rodiciim nebo zdakonnym zdstupciim
nebo jinym osobam,

C) nevhodnym zpiisobem je ukazovat v nebezpecnych situacich® (Podnikatel.cz
[online]).

Détem se reklamy casto libi, ¢asto zpivaji reklamni znélky, hesla ¢1 verSe. Zaujmou

je ptedevsim barevné reklamni spoty s chytlavou melodii.
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6 MEDIALNIVYCHOVAV RVP PV

Co se ty¢e medialni vychovy v Ramcovém vzdélavacim programu pro piedskolni
vzdé€lavani, zavedena jeS$té nebyla. AvSak nelze fici, Ze by se na ni v RVP PV zcela
zapomngélo. Jednim z bodd, které se v RVP PV nachazeji je vod v kompetencich k uceni,
kde stoji, ze dit¢ ma mit ,, elementdrni poznatky o svete lidi, kultury, prirody i techniky,
ktere ditée obklopuje, o jeho rozmanitostech a proméndch, orientuje se radu a deni
V prostredi, ve kterém Zije. (RVP PV, 2018, s. 11). Z této kompetence vyplyva, ze i dité
v predskolnim véku by mélo mit zdkladni poznatky o médiich, protoze média a jejich
obsahy tvofi prostfedi, ve kterém Zzije, je jimi obklopovéano, a proto by dit¢ mélo o jejich
existenci védét. V komunikativnich kompetencich nalezneme, ze dité ,,dovede vyuzit
informativni a komunikativni prostredky, se kterymi se béiné setkdava (knizky,
encyklopedie, pocitac, audiovizualni technika, telefon atp.). “ Z toho plyne, Ze 1 v matei'ské
Skole se kvyuce déti maji pouzivat rizna média. V dnesni dobé se hojné vyuziva
interaktivni tabule, na kterych déti mohou sledovat nejen pohadky, ale také plnit razné
ukoly. N¢ekolik firem zacalo tvofit programy pro predSkolni déti k uceni na interaktivni
tabuli.

Ve vzdélavaci oblasti Dité a jeho psychika by mélo byt ditéti nabidnuty ,,Cinnosti a
ptilezitosti seznamujici déti s riiznymi sdélovacimi prostiedky (noviny, ¢asopisy, knihy,
audiovizudlni technika.” V ramci o¢ekavanych vystupli by néasledné dit€¢ mélo zvladnout
»projevovat zajem o knizky, soustiedéné poslouchat ¢etbu, hudbu, sledovat divadlo, film,
uZzivat telefon.*

V RVP PV mlzeme narazit také na rizika, kterd jsou uzce spjata s medidlni
vychovou. ,,Casové a obsahové nepfiméfené vyuzivani audiovizudlni, popf. poditatové
techniky, nabidka nevhodnych programii (nevhodna volba ¢i Casté a dlouhodobé sledovani
potadi televize, videa apod.).”“ Tento bod vede k tomu, Ze dochazi ke komunikacné
chudému prostiedi a ovliviluje béZznou komunikaci nejen mezi détmi, ale mezi ditétem a
dospélym a omezuje se tak jeho komunikacni rozvoj. Dillezité je mit v mateiské Skole
zasobu knih, ke kterym maji déti volny pfistup. Diky knihdm rozviji nejen své
komunikac¢ni schopnosti, ale také se uci s knihou pracovat, rozviji fantazii a piedstavivost.
Diky bohaté zasob&é knih pak pedagog nabizi ditéti ,,Cinnosti zaméfené k vytvareni
(chapéani) pojml a osvojovani poznatkl (vysvétlovani, objasiiovani, odpovédi na otazky,

prace s knihou, s obrazovym materialem, s médii apod.).*
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6.1 MEDIALNI VYCHOVA V SVP

Medialni vychova se v SVP objevovat miize, aviak jesté to v Ceské republice neni
zcela bézné. V ramci RVP PV, podle kterého si matetské skoly své skolni vzdélavaci plany
tvofi, ale moznost zapojit medidlni vychovu maji. Na webovém Metodickém portéle, ktery
slouzi ke sdileni inspiraci a napadii, nalezneme nékolik napadi v riznych oblastech, avSak
co se tyCe medialni vychovy, té zde moc nenalezneme a pokud uz se zde néjaka inspirace
objevi, vétSinou neni urcena pro matetské skoly. Praveé proto, Ze vétSina pedagogl nevi, jak
presn¢ medialni vychovu v matei'skych Skolach uchopit, se moc nevyskytuje. V nékterych
matetfskych Skolach, které jsem navstivila v rdmci praxi pii studiu na vysoké skole, se
nevédomky medidlni vychové vénovali pravé na zékladé prace s knihou, poslechem ¢i
sledovani pohadek, nebo naptiklad uzivam interaktivni tabule. Cesta tedy k tomu vyucovat
medialni vychovu v matetskych skolach je, avsak stale je na ¢em pracovat.

Inspiraci ndm mohou byt jiné staty ve svéte, kde se jiz medialni vychova vyuziva i
v predskolnich zafizenich. Napftiklad americkd ,,School of Communications and Theater*
ma na internetovych strankach videa v rdmci programu TV SMARTS, ktera vedou ke
kritickému mys$leni o mediich. V rdmci moji prace mé zaujalo video 2 — predskolni
medialni vychova, které détem zabavnou a hravou formou vysvétluje, o ¢em vlastné cela
televize je. Pritvodcem celého videa jsou dvé Zeny, muz, slonice a kocour, které détem
pfiblizuji realitu televize a toho, co v ni miiZeme vidét pomoci barevnych kostek. Ve videu
se tak déti dozvédi nejen o zdbavnych potadech, které nejsou realné, o zpravach, které
informuji o udélostech, které se staly. Mimo to se dozvi také o existenci reklamy, Ze jejim
hlavni cilem, pro¢ v televizi béZi je nam néco prodat. Video je udélané zabavnou formou a
probouzi v ditéti zvédavost a uci je rozliSovat jiz v predSkolnim ve&ku rizné potady
v televizi. (Media Education Lab [online]).

V ramci vyzkumu k teoretické casti mé bakaldiské prace jsem se rozhodla pro
prozkouméani nékolika SVP dostupnych z internetu, abych se podivala, zda nékteré
matetské Skoly vyuku medialni vychovy zatazuji.

Prvni SVP je kaznéjovské mateiské §koly, ve které pracuji jako uéitelka, a proto
mé zajimalo, jak se v naSem SVP k medialni vychové stavime. Jednim z dlouhodobych
cilt je ,,rozliSovat détsky svét o redlné zazitky s riznym materidlem, néstroji, cinnostmi a
profesemi.” Tento dlouhodoby cil je dale rozpracovan a jednim bodem je ,,osvojovani si
poznatkil o znakovych systémech a jejich funkci (Cisla, pisma, piktogramy).*“ Tento popis

jisté zahrnuje 1 medidlni vychovu, protoze déti se seznamuji se znaky, diky kterym pak
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dokazi Cist. Prostfedkem k plnéni tohoto cile je napt. prace s encyklopediemi, knihami ¢i
atlasy.

Celé SVP je rozdéleno do 5 vzdélavacich blokd. 1. blok ,,Zvesela do $kolky* se
objevuje klicovy vystup ,,soustiedéné pozoruje, zkouma, objevuje, v§ima si souvislosti,
experimentuje a uzivad pti tom jednoduchych pojmi, znaki a symbold.“ Druhy blok je
nazvan ,,VSechno ma svijj €as“ a tento blok se vyuziva v obdobi Vanoc. Nalezneme zde
tedy bod ,,sledovani udélosti v obci (rozsviceni vano¢niho stromku, zivy betlém, adventni
trhy).“ O udalostech jsou informovany ucitelkami a po probéhnuti si o nich miizeme
precist v kaznéjovském zpravodaji, ¢i na webovych strdnkach mésta. Ve tretim bodé se
k medialni vychové pfili§ nedostaneme. 4. integrovany blok, ktery se jmenuje ,,Je nam
krasné na svéte” jiz v zdmérech celku obsahuje: ,,Zakladdat elementdrni povédomi o déni
vV okolnim svété.” Praveé k tomu, mlzeme vyuzit riznd média. Pomoci videi je moZzno
détem ukazat, jak to vypada vjinych zemich a seznamit je tak s jinou kulturou.
V ocekavanych vystupech je bod, ktery fika, ze dité ,,dovede vyuzit informativni a
komunikativni prostfedky, se kterymi se setkdva (knizky, encyklopedie, pocitac,
audiovizualni technika, telefon atp.) a také Ze ,,ma elementarni povédomi o svéte lidi,
kultury, ptfirody i techniky, ktery dit¢ obklopuje, o jeho rozmanitostech a proménach.*
V poslednim bloku se ve vystupech docteme, ze dité ,,prubézné rozsifuje svou slovni
zasobu a aktivné ji pouziva k dokonalej$i komunikaci s okolim.” Tento je také mozno
spojit s medialni vychovou, protoze média jsou nedilnou soucasti nasich Zivot a déti by
mély znét napiiklad prostfedky medialni vychovy (SVP Kaznégjov)

Matei'ska §kola Dolni Roveli ma ve svém SVP v dlouhodobych cilech a jejich
prosttedcich: ,,uvédomovat si jednoduché procesy v technice, snaZit se situace resit,
vysvetlit“. Déle pak v dlouhodobych ocekavanych vystupech se od déti ocekava, ze
»obohati svoji slovni zasobu o nové pojmy pouzivané v remesiné praci a technice.” Ve
svém SVP maji také integrovany blok nazvany ,,Cim budu az vyrostu?. V tomto bloku se
maji déti seznamit se svétem lidi, naucit se Zit ve spolecnosti a spolupracovat, ucit se
vykonévat jednoduché cinnosti. Ve vzdé€lavaci nabidce pak maji byt détem nabidnuty
»Cinnosti a prilezitosti seznamujici déti s riznymi sdelovacimi prostiedky (noviny,
casopisy, knihy, audiovizuadlni technika).” V oCekavanych vystupech pak nalezneme, Ze
déti ,,maji povédomi o $irSim spoleCenském a technickém prostiedi, jeho déni v rozsahu
prakticky zkuSenosti a dostupnych praktickych ukazek v okoli.“ V tomto integrovaném
bloku se déti seznamuji s okolnim svétem, do kterého patii i média. Po dokonceni by mély

znat alespon zakladni pojmy z medialni vychovy (Matetska $kola Dolni Roven [online]).
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Matei'ska $kola ,,Skola hrou® v Praze ma v SVP nasledujici. Jiz v Gvodu
vzdélavacim obsahu jsou detailné rozepsany klicové kompetence. Jednou z kompetenci je
kompetence komunikovat, kdy by jedinec mél na své urovni byt schopen ,uzivat
technickych a informacnich prostfedkt k vlastnimu rozvoji a uceni, k feSeni problémi i
k oteviené komunikaci s okolnim svétem.” Ve 2. bloku ve vzdélavaci nabidce je détem
nabidnuta ,,prace s literarnimi texty, s obrazovym materidlem, vyuzivani encyklopedii a
dalSich médii.“ V patém bloku se v ocekavanych vystupech docteme, ze déti by mély
zvladnout porozumét slySenému, poznat nékterd pismena a Cislice, ¢i poznat a pojmenovat
vétSinu, ¢im je obklopeno. Déti by tedy mély dokdzat zvladnout i prostfedky, ktera ndm
poskytuji informace z déni kolem nas, ale i ve svété — medialni prostiedky. Ve volnych
tématech, kterd jsou ucitelkdm nabizena pak najdeme, Ze by détem mélo byt nabizeno
sledovat udalosti v obci, Cetby a vypraveéni pohédek, ¢innosti zasvécujici dit€¢ do ¢asovych
pojmu a vztahl souvisejici s dennim fadem, béznymi proménami a vyvojem a piiblizujici
ditéti prirozené ¢asové i logické posloupnosti dé&jii a udalosti (MS Skola hrou [online]).

Z prozkoumani tfi riznych Skolnich vzdélavacich programl je ziejmé, Ze
v matei'skych Skolach se s médii jako takovymi a medialni vychovou pfili§ nepracuje.
VétsSina matetskych Skol do vzdélavaci nabidky zatazuje praci s knihami, seznamovani
Spismeny a Cislicemi, ale aktivity, kterd pfimo zahrnuji média se v soucasné dobé
v matetskych Skolach pfili§ nevyuzivaji. Nekteré matetské Skoly vyuzivaji také interaktivni
tabule. Snazi se d¢ti seznamovat zejména s dénim ve blizkém okoli, ale také poznavat jiné
kultury. Medialni vychovu také nékteré mateiské Skoly vyuzivaji ke komunikaci a rozvoji

slovni zasoby.
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7 VYTVORTE TRI AKTIVITY PODPORUJiCi ZLEPSENi MEDIALNICH KOMPETENCI
DETI v MS.

7.1 REKLAMA

Prvni aktivitu jsem zvolila zhlédnuti reklamy a naslednou diskuzi. Je potieba
zaméfit se na reklamy, které jsou détem blizké. Vybrala jsem proto reklamu Tvarohacek.
Tvarohacek je jogurt pro déti. V hlavni roli je divka, ktera ,,kouzli“ 1zickou. S détmi se
zam¢iime na to, co se v reklame déje a zda je to realné. V reklamé se objevuji plySovy
kamaradi medvéd, kocka a pes, ktefi tan¢i s divkou. Tito plySovy hrdinové jsou
predstaviteli jogurtu.

Cela reklama slouzi k ptfedstaveni tvarohové jogurtu, ktery je ur¢en pro déti. Divka
ukazuje chlapci jogurtu a nasledné zacind ,kouzlit“ s 1zickou. Reklama je moc hezky
zpracovana, obsahuje chytlavou hudbu, ktera déti zaujme. Reklama je i vizualné moc
hezky zpracovana, avsak obsahuje velmi zavadéjicich informaci. Kolem tancici divky a
plySovych kamaradl 1étaji Casopisy, sdm od sebe se 1 do rytmu houpe houpaci kin. Je
potfeba upozornit déti na tyto detaily, aby si uvédomily, Ze to neni redlné. Proto se

spole¢né s détmi pustime do diskuze, kde zajimavé body z videa prodiskutujeme.

CIL AKTIVITY: Naugit se rozeznat realitu od fikce.

VYSTUP Z AKTIVITY: Dité zvladne rozlisit, co je v reklamé skuteéné a co nikoliv.
METODY: slovni: vysvétlovani, rozhovor; nazorné demonstrac¢ni: pozorovani, prace
s obrazem; metody aktivizujici: diskuze

POMUCKY: reklama, karticky se smajliky (piiloha), interaktivni tabule, po&ita¢

Navrh otazek k diskuzi:

., Lze [Zickou zatdahnout zaveésy?

., Lze [Zickou rozsvitit lampicku? “

., Miizou plysovy kamaradi takto tancit? *
., Mohou takto casopisy létat?

,, Tikajici hodiny — tikaji i takto ve skutecnosti?
Po dokonceni diskuze, kdy si s détmi probereme veskeré zaludnosti, které na nas
reklama pfichystala si pro déti pfipravime test, abychom védéli, Zze pochopily, co je

v reklamé skute¢né. Test by mél byt pfipraven hravou formou, aby déti bavil a zaujal je na
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jejich moznostem. Je vhodné zvolit testy obrazkovou formou nebo napiiklad hodnoceni
smajliky. Je mozné pracovat s riiznymi formami — mizeme piipravit test v papirové forme

nebo tfeba na interaktivni tabuli.

7.2 HRA - ZNACKY A LOGA

Druhou aktivitu jsem pro déti pripravila hru na loga a znacky, které znaji z televize
¢i tableti/mobild. Hra lze hrat na nékolik zpiisobl. S détmi si nejprve vSechny znacky
projdeme, pojmenujeme a fekneme si, co za produkty dana firma vyrabi. Dé&ti Castokrat
znaji logo, ale nevédi, co dand firma prodava za produkty. Diky této aktivité se deti
seznami s tim, co si od dané firmy mohou koupit. Je samoziejmé, ze ne kazda firma vyrabi
pouze jeden produkt. Proto jsem se snazila volit firmy, které stoji za vyrobou ikonického
produktu, ktery danou firmu zastupuje.

Je potieba vybirat loga, kterd jsou détem blizk4 ¢i zndma. Pfi vSech moznostech
této hry se déti seznamuji s celosvétov€é znamymi znackami a jejich produkty. Opét lze
pokud mame moznost pracovat i na interaktivni tabuli, zejména pfi praci s pracovnimi

listy.

1. MozZnost — pexeso
Pro déti ptipravime karticky s logy a na dalSich karti¢kach budou produkty.
Ukolem déti bude najit dvojici, ktera k sobé patii — znacka + dany produkt. Déti
se pii aktivité neuci pouze o znackach a produktech, ale také procvicuji pamét’ a
zrakové vnimani.
CiL AKTIVITY: Znat znamé znatky a loga. V&dét, které produkty k dané
znacce patfi.
VYSTUP: Dité zvladne piitadit dany produkt k dané znacce.
METODY: slovni: vysvétlovani, rozhovor; ndzorné¢ demonstracni: prace
S obrazem, pozorovani; dovednostné praktické: manipulovani; metody
aktivizujici: diskuze
POMUCKY: pexeso (ti§téna podoba & promitani na interaktivni tabuli)

2. MoZnost — pracovni list
Tato aktivita je vhodné&jsi pro mladsi déti. Na pracovni listu k dané znacce déti
budou piifazovat dany produkt. Opét je spoustu variant, jak takovy pracovni list

pfipravit. Pracovni list, ktery jsem pfipravila je pfipraven k rozstiihani.
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Nasleduje pripravena tabulka a déti vkladaji vedle sebe logo a znacku. Je mozné
ho také pouze vytisknout a déti budou tuzkou spojovat, co k sob¢ patii.

CiL AKTIVITY: Znat znamé znatky a loga. V&dét, které produkty k dané
znacce patfi.

VYSTUP: Dité zvladne piifadit dany produkt k dané znacce.

METODY: slovni: vysvétlovani, rozhovor; nazorné¢ demonstracni: prace
S obrazem, pozorovani; dovednostné praktické: manipulovani; metody
aktivizujici: diskuze

POMUCKY: pracovni list (piiloha 1), tuzka &i karticky se suchym zipem

7.3 PRACE S TEXTEM

Tteti aktivitu jsem zvolila praci s textem. Dé&ti jsou obklopovany pohéadky témér
kazdy den. OvSem i v nékterych pohadkach se vyskytuji véci, které nejsou tak uplné
realné. V souCasné dob¢ upadaji klasické pohadky a jsou nahrazovany novymi,
modernéj$imi. Nékteré déti klasické pohadky viibec neznaji. Proto jsem se rozhodla, Ze pii
této aktivité budu pracovat s klasickou pohadkou. J4 si pfipravila pohadku ,,O Pernikové
chaloupce®. Pohadku nalezneme v knize Povidej pohddku od autora Adolfa Dudka. Tyto
klasické pohadky maji ve vétsing ptipadech spoustu podob a mohou se v nékterych ¢astech
lisit.

Pohadku détem v prvnim kroku pfectu. Déti se seznami s piibéhem, ackoliv uz ho

néktefi znaji a po precteni se pustime do diskuze.

Navrh otazek k diskuzi:

,, Co si myslite, Ze by se v realném svete nemohlo stdt tak, jako se to stalo v pohadce?

., Existuje skutecné chaloupka celd z perniku? *

,,Dokaze maly chlapec vylézt na strechu chaloupky? “

,, Unesli by dve deti jeZibabu na lopaté? “

CIL AKTIVITY: Poznat v pohadce, co je skuteéné a co smyslené.

VYSTUP: Déti se seznami s klasickou pohadkou a naslednd dokazi poznat, co v pohadce
je skute¢né a co ne.

METODY: slovni: vysvétlovani, rozhovor, prace s textem; metody aktivizujici: diskuze

POMUCKY: text pohadky — kniha Povidej pohadku (piiloha 2)
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8 VYTVORTE KOMPETENCNi PROJEKT NA TESTOVANI MEDIALNiICH KOMPETENCI

V MS

Cely projekt bude postaveny na testovani medialnich kompetenci u déti v matetské

Skole. Testovani bude provedeno v Mateiské skole v Kaznéjové na odlouceném pracovisti

U Tovarny Ve tiidé Mysek, kterou navstévuji déti ve veéku 4-6 let. Na zavér bude sepsana

reflexe z celého testovani.

3 tabulka — kompetenéni projekt

NAZEV PROJEKTU

Co je skute¢né?

MISTO REALIZACE

Matefskda  skola  Kaznéjov, odlou¢ené pracovisté

U Tovarny, tfida MySky

DOBA REALIZACE 1 dopoledne

VEKOVA SKUPINA 4-6 let, heterogenni skupina 15 déti pod vedenim 2 ucitelek

PROVOZNI a | Realizace probéhne Ve vnitinich prostorach matetské

MATERIALNI Skoly, détem i ucitelce jsou K dispozici veskeré pomticky

PODMINKY

CIL PROJEKTU Naucit se rozeznat realitu od fikce v reklamé, které vidime
v televizi.

VYSTUP Z PROJEKTU Dité bude schopno: Rozeznat, co je v reklamé skutecné a
co nikoliv. Procvi¢i sipamé a slovni zasobu, dokaze
plynule mluvit o tom, co prave zhlédlo.

ZPUSOB OVERENI | Prace s kartami se smajliky, které déti budou vyuzivat

DOSAZENI CILE k hodnoceni. Kratky rozhovor.

VYUKOVE METODY Metody slovni: rozhovor, vysvétlovani
Metody ndzorné demonstracni: pozorovani
metody aktivizujici: diskuze

POMUCKY Reklamy dostupné na internetu, karti€ky se smajliky,
interaktivni tabule, pocitac

ZPUSOB Na zakladé odpoveédi déti zhotovim grafické znazornéni.

Zda jsou déti medidlni kompetentni budou prevladat
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VYHODNOCENI odpovédi zapornych smajlikd.

MOTIVACE Détem se prace na interaktivni tabuli libi. Pied zahajenim
projektu si v komunitni kruhu budeme povidat o tom, zda
se déti doma divaji na televizi a jestli znaji n¢jaké reklamy.
Poté détem rozdam karticky se smajliky, které si budou
moci nechat po dokonceni aktivity a vybarvit je, ¢i jinak

vylepsit.

8.1 REFLEXE Z REALIZACE A VYHODNOCENI{ VYSLEDKU

Realizace nakonec prob¢hla pouze v poctu 10 déti, ve tiidé Mysek a vékové rozpéti
bylo 4-6 let. Jednalo se 08 divek a 2 chlapce. Cely projekt jsem zahgjila diskuznim
krouzkem, kde jsme spole¢né s détmi probirali, zda se divaji na televizi, jaké znaji reklamy
a jestli si mysli, ze vse, co v televizi vidi je skutecné. Pripravila jsem karticky se smajliky a
détem nasledné vysvétlila, co bude jejich tkolem. Sama jsem z realizace byla velmi
prekvapena. Ocekavala jsem, Ze déti reklamy budou znat, proto jsem zvolila i nékteré
Zcizich zemi. AvSak déti mé velmi mile ptekvapily. VétSina z nich nevéii vSemu,
co v reklamé vidi, dokazi toi samostatné vysvétlit, Ze ve skutetném svété se toto dit
nemuze. Pfi celé realizaci bylo vidét, Ze je velmi zaujaly reklamy, které obsahovaly

chytlavou hudbu, ¢i pfedstavovaly hracky.

8.1.1 REKLAMA TVAROHACEK

Reklamu na tvarohovy jogurt jsem zamérmé zvolila jako prvni. Je vizualné velmi
hezky zpracovana, obsahuje nckolik scén, 0 kterych jsme s détmi mohly diskutovat.
Nejprve jsem jim celou reklamu piehrala a nasledné jsem pokladala otdzky. Odpovédi jsou

nasledné zpracovany do grafu.
1. Libila se vdm reklama?
2. Libila se vam pisnicka?
3. Lze lzi¢kou zatadhnout zavésy?
4. Lze lzickou rozsvitit lampicku?
5. Mohou plyséci tancit?

6. Mohou Casopisy létat?
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7. Tikaji hodiny takto i ve skutecnosti?

REKLAMA TVAROHACEK

12
10

8

6

4

. []

Otazka 1 Otazka 2 Otazka 3 Otazka 4 Otazka 5 Otazka 6 Otazka 7
HANO mNE

4 graf — reklama Tvarohacek

Po skonceni otazek jsem se vzhledem k tomu, ze néktefi véfili tomu, ze 1zickou lze
,kouzlit“ rozhodla 1zi¢ku pfinést. Déti si mohly samy vyzkouset, Ze 1zickou opravdu nelze
zatdhnout zavésy, ¢i rozsvitit svétlo. Pozorovaly jsme také hodiny, aby si déti uvédomily,

Ze opravdu nelze, aby tikaly sem a tam, ale Ze maji dany smér, kterym obihaji stale dokola.

8.1.2 REKLAMA BARBIE

Reklama na Barbie panenku, ktera se zméni po namoceni do vody zaujala zejména
dévcata. Pii koukani nareklamu vyktikovaly, Ze by sitakovou panenku pialy, zasly
uzasem a usmivaly se. Chlapce naopak reklama pfili§ nezaujala, avsak v klidu ji zhlédli
az do konce. Postup byl stejny, po zhlédnuti reklamy nasledovaly otazky na déti a prace
S pfipravenymi kartami. Zatadila jsem zde i otazku, kterou jsem chtéla zjistit, jak déti

pozorné poslouchaji a zda si uvédomuji, ze reklama byla v cizim jazyce.
1. Libila se vam reklama?
2. Mluvila ¢esky?
3. Objevi se kolem nas otazniky, kdyz si to koupime?
4. Budou létat hvézdicky od obalu, kdyZz budeme Barbie rozbalovat?

5. Kdyz se schovame za polstar, zméni Se nam barva vlasu?
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REKLAMA BARBIE
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5 graf — reklama Barbie

Opét jsme otazky vyuzili i Vv realité. Neméli jsme sice panenku Barbie, ale pfipravila
jsem pro déti balicek, ve kterém Se nachazely sladkosti, které pro n¢ byly za odménu. Kdyz
jsem ho pfinesla, ptala jsem se, zda se kolem nas objevuji otazniky, kdyz rozbalovaly,
pozorovaly jsme, jestli zacnou létat hvézdicky. Déti pochopily, ze tyto efekty nejsou
V realném svété mozné a muzeme je vidét pouze vV reklamach. Nasledné jsme vzali polstar,
kterym jsem vzdy holCicce schovala hlavu a nasledné odkryla. Dé€ti hodnotily, zda

se zmenily jeji vlasy.

8.1.3 REKLAMA MILKA
Reklama neobsahuje tolik zvukovych a grafickych efektt, jako reklamy predeslé. Déti

nezaujala, avSak i navzdory tomu ji zhlédly az do konce v tichosti.
1. Libila se vam reklama?
2. Umi syslové mluvit?

3. Muze krava pracovat v tovarné na cokoladu?
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REKLAMA MILKA
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6 graf — reklama Milka

U této reklamy jsme se pfili§ nezdrzely, po otazkach jsme nasledné piesly K posledni

reklamé.

8.1.4 REKLAMA LEGO
Reklama na Lego zaujala spise kluky, ale i n€kterym hol¢ickam se libila. Opét to byla

reklama, kterou jsme pfili§ nevyuzily Vv realité, avSak na otazky déti odpovidaly.
1. Libila se vam reklama?

2. Jezdi Lego auta, 1étaji lod¢ a dalsi predméty stejné jako v reklamé?

w

Povidaji panacci z Lega?

4. Dokézeme také takhle rychle postavit helikoptéru?
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REKLAMA LEGO
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7 graf — reklama Lego

8.2 ZAVERECNE HODNOCENI PROJEKTU

Zda jsou déti medialné kompetentni ukazuje zavérecny graf. Veskeré otazky byly
pokladany tak, aby odpovédi mohly byt pouze souhlasné ¢inesouhlasné. Ve vsech
otazkadch byla pravdivou odpovédi odpovéd NE. Ze zavéreéného hodnoceni jsem
odstranila otazku, kterd zjistovala, zda se détem reklama libila, protoze neukazovala, zda

jsou déti schopny rozeznat, zda jsou déti medidlné kompetentni.

ZAVERECNE VYSLEDKY

120
100
80
60
40
20 I I
N m =l =B
REKLAMA 1 REKLAMA 2 REKLAMA 3 REKLAMA 4 CELKEM
B ANO ENE

8 graf — zavére¢né vysledky
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Projekt bych hodnotila jako Gspésny. Dle vysledkll jsou ve vice nez poloviné ptipadii
déti schopny rozpoznat, ze se nejednd o realitu. Nékteré ptipady a ukazky z reklam
dokazaly i samostatné vysvétlit-napiiklad, Ze se jedna o efekty, které jsou dodavany
pocitaCem. Dé&ti se nareklamy divaji, avSak ty, které jsme Si pustili spoleéné neznaly a
vétsinou Se jim libily. Doba realizace celého projektu byla zhruba pil hodina. Déti byly
nadSené, kdyz jsme Si spole¢né prvky z reklam zkouseli Vv realité a ony mohly na vlastni
kazi poznat, ze ne vSe, co vidi v televizi, je skute¢né. Samy i po skon¢eni za mnou chodily
a vypravély mi, co si z reklam pamatuji. Nejvétsi uspéch méla reklama na Tvarohacek diky

své chytlavé melodii.
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ZAVER

ZAVER
Medialni vychova neni Vv matefskych Skolach prili§ rozsifena a podpora medidlni

vychovy jezde obtizn€jsi. NeEkteré mateiské Skoly nemaji dostate¢né vybaveni

¢i si pedagogové nejsou jisti, jak ji uchopit a spravné détem predat.

Tato bakalatska prace predstavila ¢tenafim pojmy medialni vychova a jeji vyvoj
¢i soucasné pojeti, €0 jsou medialni kompetence, €O je to médium a masmédium, jakou
maji funkci ¢i vliv. Byla piedstavena také néktera média, ktera jsou vyuzivana na tizemi
Ceské republiky. Vysvétlen byl pojem reklama a jeji vliv na déti. Zavérena &ast teoretické
gasti zkoumala jednotlivé SVP a vyskyt medialni vychovy v mateiskych $kolach. Bylo
zjisténo, ze ve vybranych mateiskych Skoldch se medialni vychova pfili§ nevyskytuje.

Ve skolkach se pracuje zejména s knihami.

Prakticka ¢ast byla rozdélena na2 ¢asti. V prvni ¢asti byly ptipraveny 3 aktivity,
které jsou uréeny K rozvoj medialnich kompetenci. K jednotlivym aktivitdm je popsan
postup, nabidka otazek k diskuzi ¢&ipracovni list. Tyto aktivity jsou vhodné Kk rozvoji
medialnich kompetenci v matefské Skole. Aktivity jsou sestaveny tak, aby Si mohl kazdy
ucitel vybrat, co mu vyhovuje a s ¢im se mu dobfe pracuje. Prvni aktivita je zaméfena
nareklamy a jerealizovana V zavéreéném projektu. Druha aktivita je postavena
na seznamovani déti s logy znacek a jejich produkty. V ptipadé vybaveni mateiské Skoly
interaktivni tabuli je pro déti pfipraveno pexeso, které si mohou zahrat. Pokud matetska
Skola interaktivni tabuli nevlastni, je pfipraven pracovni list, ktery si mohou ucitelé
vytisknout. Posledni pfipravena aktivita je napraci Stextem. Dana pohadka se nachazi

v piiloze, ale ucitelé mohou vybrat i jinou pohadku a pracovat s ni podobné.

ZavereCnym projektem se otestovaly déti v matefské Skole, aby se ukazalo, zda jsou
medialné kompetentni. Testovani bylo provedeno po koronavirové pandemii, tudiz v dobg,
kdy matetskou Skolu nenavstévovaly vSechny déti, ale pouze 10 déti z 22. Projekt byl
postaven na reklaméch. Déti zhlédly 4 reklamy na interaktivni tabuli, kterd byla v matetské
Skole k dispozici. Po kazdé reklam¢ nasledovala diskuze a n€kolik kontrolnich otazek.
V zavére¢ném vyhodnoceni bylo zjisténo, ze 10 déti z 22, které se na testovani podilely

jsou ve vétsing pripadech medialné kompetentni.

Vétim, ze tato prace povzbudi dalsi ucitele k tomu, aby medialni vychovu zaradili

do vyuky.
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RESUME

RESUME

The bachelor thesis deals with media competencies in kindergarten. The main goal of
the work was to find out whether children in kindergartens are media competent. The
theoretical part explained the concepts of media education, media competence, medium
and advertising. At the end of the theoretical part, 3 school education programs of different
kindergartens were examined. The practical part describes the implemented project. There
were 10 out of 22 children in kindergarten on the day of testing, and the project found that
children in kindergarten are media competent.
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PRILOHA 1

Pracovni list — loga a produkty

Pritad dané logo k produktu.
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PRILOHA 2

Pohadka O pernikové chaloupce (Povidej pohadku, 1997, s. 28)
B T T —

otec zavedl Jenicka a Marenku “wll
na mytinu hluboko vlese, kde rostlo 43 E
plno jahod. Déti se daly o
do sbirani, otec zatim privazal
na vétev palici, aby ve vétru
do stromu tloukla

a déti si myslely, Ze otec
dFivi kaci. Pak déti

opustil 2 odesel domt.

péti naplnily dzbanky,
cekaly cely den na tatinka,
a kdyz ani vecer neprisel,
fekly si, ze zabloudily.
Jeniéek vylezl na strom a v dalce
uvidél svétylko. Déti se vydaly

na tu stranu a prisly *
na zelenou louku k pékné
chaloupce, ktera byla cela
z perniku. Uvniti uvidély
starou a osklivou

| Byl !ednou Jjeden chudy drevorubec a mél dveé déti,
| Jenicka a Mafenku. Kdyz byly déti malé, umfela jim
{ maminka a jejich otec pfivedl macechu. Ta déti

Ry neméla rada a jen jim ublizovala. Jednou porucila
[ muzi, aby déti zavedl do lesa a tam 2
{ Jje nechal. Muz se Zeny bal
a jednoho dne fekl détem:
Vezméte si dzbanky, pujdete
Se mnou do lesa na Jjahody.*
Déti se radovaly a Sly.

et icek vylezl na stiech
jezi Déti mély hlad a Jenicel y 3
jezibabu. D& hazel ho dolit Mafence. Jezibaba cog;

Loupal pernicek a o )
w;gchfa_ vysla na zaprazi a ptala se: ;Kdopak to tam

a stese loupd pemiéek‘?“ d
x}l‘o je jen vétiicek,” odpovédéla tenkym hlaskem
Mafenka. Jezibaba se upokojila a vratila se do chal,
Déti zustaly na noc pod oknem a rano vlezl Jeni

* znovu na stiechu pro pernicek.
Ale jezibaba se uz nedala osidit,
{31 popadla Jenicka i Mafenku a Sup

s nimi do chaloupky. Jeni¢ka hned
stréila do chlivku a pevné ho zamkla.
Zacala jej vykrmovat, aby ho mohla
snist. Mafenka zatim jezibabé
posluhovala, uklizela a varila. Bylo ji
do place, ale musela zlou jezibabu
poslouchat. Chudak Jenicek byl
zavieny a k jidlu dostaval jen vsechno
nejlepsi. Kazdé rano prisla jezibaba
) ke chlivku a volala:

A

_Jenicku, vystr¢ prsticek,
af vidim, jaky jsi cvalicek.”
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stréili do pece.
Stastné pak nasli cesf

Zlou macechu a slibil déte
uz nikdy neopusti!
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