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Slovni hodnoceni

Bakalatska prace se podle zadani ma zabyvat rozvojem a testovanim medidlnich kompetenci u déti
ptedskolniho véku s diirazem na rozpoznavani reklamy, implicitné komeréniho obsahu a manipulativniho
ztvarnéni informaci neodpovidajicich skutecnosti. Jak autorka na zakladé€ reSerSe Ramcovych vzdélavacich
programt uvadi, jedna se o aktualni téma s presahem do mnoha védnich oborti a vyucovacich predméti, jemuz
je ve vyuce na zakladnich Skolach vénovano stale neumérné malo pozornosti. V pfedskolnim vzdélavani pak
jakékoli koncepce medialni vychovy zatim zcela chybi.

Je otdzkou, nakolik je mozné piedSkolni déti pfed negativnimi vlivy medidlni komunikace ochrénit, nebo zda je
v ramci vyuky postupné vliviim médii exponovat a budovat u nich potiebné kritické mysleni. Tvrci ¢ast
predlozené bakaléiské prace nazorn€ ukazuje, jak obtizné je toto téma v praktické rovin€ uchopit a nestat se pti
navrhu a ovétovani vyukového konceptu nositelem reklamnich sdéleni. Autorka vytvofila tfi vyukové aktivity
s cilem podpotit rozvoj medialnich kompetenci déti ve véku od 4 do 6 let a ovéfovala je prakticky v MS

v Kaznéjové€ na vzorku 10 déti. 12 déti v dobé provadéni experimentu ve tfidé chybélo. Prvni aktivita spocivala
ve shlédnuti ctyt reklam s néslednou diskusi. Jednalo se o reklamy na sladkosti a hra¢ky konkrétnich znacek
(tvarohovy krém, cokolada, panenka a stavebnice). Naslednd diskuse ma charakter marketingového prizkumu,
ve kterém déti hodnoti reklamy pomoci karticek se smajliky. Obsahuje strukturované otazky jako napf.: Libila
se vam reklama? nebo Libila se vam pisnicka?. Nasledné autorka uvadi: ,,Pfi koukani na reklamu vykiikovaly,
ze by si takovou panenku ptaly, Zasly izasem a usmivaly se. Nem¢li jsme sice panenku Barbie, ale pfipravila
jsem pro déti balicek, ve kterém se nachazely sladkosti, které pro n€ byly za odménu. Samy i po skonceni za
mnou chodily a vypravély mi, co si z reklam pamatuji. Nejvétsi uspéch méla reklama na [tvarohovy krém] diky
své chytlavé melodii.*

Ve druhé autorkou navrzené aktivité se déti seznamuji s logy znacek a jejich produkty pomoci hry Pexeso na
interaktivni tabuli. Alternativné autorka navrhuje vytisténi obrazkl vyrobkl a odpovidajicich znacek vyrobct
na papir ve form¢ pracovniho listu (viz pfiloha 1 na str. 39). K tomu autorka uvadi: ,,S détmi si nejprve
vSechny znacky projdeme, pojmenujeme a fekneme si, co za produkty dand firma vyrabi. Déti Castokrat znaji
logo, ale nevédi, co dana firma prodava za produkty. Diky této aktivité se déti seznami s tim, co si od dané
firmy mohou koupit. Déti se pfi aktivité neu¢i pouze o znackéch a produktech, ale také procvicuji pamét’ a
zrakové vniméani. CIL AKTIVITY: Znat znamé znacky a loga. V&dét, které produkty k dané znadce patii."
Tteti aktivitou je cteni pohddky O pernikové chaloupce s cilem naucit déti odliSovat realitu od umélecké
nadsazky a fikce.

Jak autorka v zavéru bakalaiské prace uvadi: ,,V zavére€ném vyhodnoceni bylo zjisténo, ze 10 déti z 22, které
se na testovani podilely jsou ve vétsing€ ptipadech medidln€ kompetentni." Bakalafska prace vychazi

z pfedpokladu autorky, Ze medialni kompetence predskolniho ditéte je mozné rozvijet sledovanim reklam

s naslednou diskusi a ndpodobou zobrazovanych jevii nebo uc¢enim se znacek a sortimentu vyrobcll vybraného
spotfebniho zboZi nazpamét'. Zakladem reklamy a marketingu je primarné ziskat pozornost potencidlniho
spotiebitele a dostat znacky po jeho podvédomi idealné s pozitivni konotaci vazanou na emoc¢ni odménovani.
Nejucinngjsi je ptitom plisobeni reklamy na jedince bez vyvinutého kritického mysleni, typicky na déti a
nezletilé. To je dale umocnéno adoraci vybranych znacek nadnarodnich koncernti ze strany dospélych, ke



kterym jsou déti v zavislém vztahu, jako v ptipad€ rodict, uciteld, vychovateli a jinych autorit. Pfes uvedené
vytky doporucuji bakalaiskou praci k obhajob¢.

Dotazy k praci
1. Jaké cile jste si vytyc€ila pro Vami navrzeny koncept medialni vychovy a jak v rdmci sebereflexe hodnotite
jejich splnéni?
2. Jaké cile sleduji televizni reklamy na potraviny a jaké prostiedky pritom vyuzivaji? (Konkrétné napf.
reklama na smetanovy krém pro déti)

3. Jaké cile by s ohledem na prostfedky uzivané v reklamé podle Vas méla mit medialni vychova na
jednotlivych stupnich vzdélavani?
4. Jaké osobnostni vlastnosti ? kladné i1 zaporné ? formuje reklama?

5. Jak byste z pozice moralni autority zhodnotila zaméteni reklamy na nezletilé v kontextu vlivu reklamy na
lidské chovani?

6. Existuje néjaky eticky kodex, zdkony a vyhlasky pro Sifeni reklamy ve Skolach a skolnich zatizenich?

Doporuceni k obhajobé&
dobte
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