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1 Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

Mé prvni zkuSenosti s grafickym designem jsem ziskala na Stredni
uméleckoprimysloveé Skole v Bechyni. Zde jsem studovala obor
Propagacni vytvarnictvi, osvojila jsem si zde grafické programy, ale

hlavné jsem ziskala zkuSenosti s tradicnimi grafickymi technikami.

Po dokonceni stfedni Skoly jsem se i naddle rozhodla pokracovat v oboru
grafického designu, tentokrdt na Fakulté designu a uméni v Plzni, pod
vedenim doc. akad. mal. FrantiSka Stekera. Poprve tady jsem zacala
vnimat graficky design jako komplexni obor, kde vysledek nestoji jen na
remeslném zpracovani, ale jednd se o proces, kdy je nejdrive potreba
provest resSersi tématu a ndasledné veskereé informace prevést do

vizualniho a funkéniho vysledku.

Tento proces se v mem pripadé postupné urychloval diky pracovnim
prilezitostem, které jsem ziskala béhem roku, mezi bakalarskym

a magisterskym studiem a to hlavné v organizaci Czechdesign, kde jsem
absolvovala skoro ro¢ni stdz a nyni tam pracuji na pozici Art Director. Tuto
zkuSenost povazuji za jednu z nejlepsSich v ramci meého studia. | s faktem,
Ze jsem se pote vratila ke studiu a vnimala ho uplné z jiného uhlu - vice
jsem si cenila predavani si zkuSenosti se spoluzdky, Casového rozpéti na
zaddni, samotnych témat, ale predevsim moznosti konzultace s vedoucimi
atelieru doc. MgA. Kristynou FiSerovou a prof. akad. mal. Rostislavem

Vankem.



2 Téma a davod jeho volby, cil prace

2.1 Téma

Jako téma sve diplomove prdace jsem si vybrala vizualni identitu
existujiciho subjektu, konkrétné pro znacku Oliver Braun, pod kterou spadad
nékolik dalsich firem, ktere se vénuji predevsim uméleckému Stukatérstvi

a dalsim femeslim i jejich vyuce.

Vizudlni identitu povazuji za skvély zpusob, jakym zakoncit své studium.
Vzhledem k jeji komplexité a mnozstvi grafickych vystupd, které je treba
pripravit tak, aby byly funkéni pro interni zdlezitosti firmy i Citelné pro
Sirokou verejnost. V. mém pripadé je prinosem i fakt, Zze se nejednd

o smyslenou znacku, ale o skute¢neého klienta, se kterym jsem cely proces

konzultovala.

2.2 Cil prace
Oliver Braun je mladd, rychle rostouci firma a i presto, ze se diky svemu
remeslu vraci Casto zpét v Case, je tfeba se prezentovat vizudlni identitou,

kterd odpovida 21. stoleti.

Cilem bylo vizualné odprezentovat skutecnost, ze se firma zabyva obory,
které maji blizko k historii, ale zaroven do nich pfinasi nova reseni. Tradicni
remesla se snazi vracet do povédomi Sirokeé verejnosti, spolupracuje se

studenty, vytvari sdilené ateliéry apod.

S tim souvisi fakt, ze se objevila potfeba od sebe jednotlive aktivity oddélit
a vytvorit tak jednotlivé a samostatné subjekty pod zastreSujici znackou
Oliver Braun. Mym ukolem bylo tedy vymyslet systém, jakym zpUsobem je

sjednotit.



3 Proces pripravy

3.1 Soucasny stav znacky
Pavodni zameér firmy byl, zamérit se predevsim na obnovu kulturnich
a historickych objektu, z toho divodu se momentdlné prezentuje pod

ndzvem Umeéleckeé Stukatérstvi Oliver Braun.

S tim uzce souvisi i sou¢asnd podoba loga'. Jednd se o historizujici logo
ve tvaru erbu. Snaha zvizualizovat historickeé slohy od renesance po
kubismus je evidentni a mimo jiné Citelnosti nepomdahd ani zbytecna
komplikovanost ve formé pouziti nékolika druhl barev a prechodul. Logo

prindsi hned nékolik nevyhod a postradad tak kvality silné znacky.

Dulezitym faktem je, ze se firma prezentuje jen logem, bez jakéhokoli
vizudalniho stylu. Proto neni definovand jednotnd barevnost, pismo,
umisténi logotypu apod. VesSkerd prezentace firmy a pfedevsim merkantilni
tiskoviny nejsou jednotné — pusobi roztristéné, neprofesiondalné a neni

mozné jejich rychlé rozpozndani.

3.2 ReSerse

Pro spravné pochopeni znacky bylo nutné si definovat, co znacka
znamena, ke komu bude do budoucna komunikovat a jakym zplsobem
se chce prezentovat. Tyto informace jsem ziskala predevsim z intenzivni
spoluprace s firmou Oliver Braun, s tim souviselo i prabézné upravovani
zaddani, které se zménilo od redesignu puvodni znacky, po uplné nove

vizualni pojeti.

1Pfiloha €. 1: Soucasne logo firmy Umélecké Stukatérstvi Oliver Braun
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Nedilnou soucdsti byla i uvodni reSerse konkurence?, neprekvapila mé
kvalita, kterd méla ¢asto mnoho spole¢ného s logem Uméleckého
Stukaterstvi Oliver Braun. Podobné firmy se zaméruji na kvalitu sve prace,
klienti je znaji a Casto nemaji tendence zlepSovat svou vizudlni prezentaci.
Graficky design a umélecke Stukatérstvi jsou dva odlisSne obory, ale presto
meé k tomu napadad prislovi: ,,Kovarova kobyla..."” Pokud md znacka slozitou

a vizudlné nejednotnou komunikaci, muze v klientovi vzbudit neddvéru.

Spravné nastavend vizudlni identita ¢asto pomuze firmé s komunikaci
s klientem, ale zaroven muze vyrazné ulehcit praci jejim zaméstnancim,

v tomto pripadé hlavné s firemnimi dokumenty a propagaci firmy.

3.3 Pozitivni priklad

Pozitivni priklad jsem nasla u nadndrodni francouzskeé skupiny femeslniku
Ateliers de France’®. Maji velmi nendpadnou grafiku a svou prezentaci stavi
hlavné na kvalitnich fotkach a videich. Maji skvéle zpracovany web, kde se

klient dozvi vSe o moznostech pripadné spoluprdace.

2 Priloha ¢. 2: Ukazky prezentace konkurence v ¢echdch i v zahranici
3 Priloha €. 3: Pozitvni priklad
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4 Proces tvorby

41 Logo

Pavodni zaddni bylo redesignovat logo a propojit jednotlivé firmy do
jednotné vizudlni identity. Pro tento pfistup bylo nutné zachovat tvar erbu
a do urcité miry i prvky umeéleckych styld, inicialy zakladatele, barevnost
apod. Hledala jsem proto novou formu loga a udélala jsem nékolik skic*,
které se mnou klient konzultoval. Navrhy mi pomohly presvédcit sebe

i klienta, ze je tfeba se posunout v celkovém vnimani firmy i samotné

vizudlni identity dal.

Pfi tvorbé noveho loga a vizualniho stylu jsem chtéla zachovat urcitou
dekorativnost v soucasné a jednoduché formé. Protoze se firma zabyva
hlavné umeéleckym Stukatérstvim, inspirovala jsem se jim. Inspirovala jsem
se hlavné procesem, kdy vznikaji dekorativni prvky, jako jsou profily fims,
stropni rozety, fabiony apod., ale i principy, které jsou nezbytné pro vyrobu

forem — pozitiv a negativ, opakovani, zrcadleni...®

MUj ndvrh loga® je slozeny z téchto prvkul, které dohromady tvofi inicidaly
zakladatele firmy. Nové logo pusobi minimalistickym dojmem, absence
komplikovanych tvart a barev umozni snadné odliSeni od ostatnich
znacek v oboru a je zakladem pro kvalitni a funkéni identitu, kterd ho

vizualné doplnuje.

Varianty pro jednotlivé firmy’, pod zna¢kou Oliver Braun, se lisi dopliujicim

textem a hlavné pouzitim specificke barvy podkladu.

4 Pfiloha €. 4: Skicovdni puvodniho konceptu

5 Pfiloha €. 5: Principy a inspirace

6 Pfiloha ¢. 6: Logo znac¢ky Oliver Braun

7Pfiloha ¢. 7: Loga pfidruzenych firem znacky Oliver Braun
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4.2 Identita

Novad vizudlni identita znacky Oliver Braun je postavend na tvarech, které
jsou soucdasti loga. V rdmci prezentace je mozné s nimi v mfizce (gridu)
libovolné posouvat, ménit velikost a vytvaret stylizované obrazce, které
pfipominaji atributy jednotlivych firem®. Je to doplnujici grafika, které

je mozné vyuzit v doprovodnych materidlech, v tisténé i online podobé’.

Mrizku samotnou lze pouzit také jako doplnujici prvek vizudlniho stylu.

Soucdasti prezentace je i pouziti slepotisku™, k nému meé inspiroval samotny
proces a materidly z oblasti uméleckeho Stukatérstvi. Momentalné je vyuzit
na vizitkadch, do budoucna by se mél uplatnit i v dalSich prezentacnich

tiskovinach.

4.3 Barevnost

Vzhledem k jednoduchému pouziti loga jsem zvolila jeho ¢ernou podobu,
s moznosti vyuziti negativni varianty v bilé barveé. OvSem zdsadni roli hraje
barva ve vizudlnim stylu jednotlivych firem. Ke kazdé z nich je definovand
doplikovd barva™, kterd napomdhd od sebe jednotlivé subjekty odlisit.
Jednd se hlavné o online prostredi, tisténou podobu a dale tam, kde je to
technicky mozné a smysluplné. Napriklad firemni dokumenty, jako faktura,

objedndvka aj., zUstdavaji v bilé barveé.

8 Pfiloha €. 8: Prdce s tvary a mfizkou

9 Pfiloha ¢. 9: Ukdzka vizudlniho stylu

10 Pfiloha ¢&. 10: Pouziti slepotisku

11 Pfiloha ¢. 11: Ukdzka barevnosti na vizitkach
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4.4 Pismo

Hlavnim fontem pro znacku Oliver Braun je pismo Silka®” od Spanélske
pismolijny Atipo. Svym Cistym a geometrickym designem jemné doplnuje
dekorativni prvky vizualni identity. Pouziti pisma v merkantilnich tiskovindch
je predem dand manudlem a pripravenymi Sablonami. V pripadé, ze neni

mozné pouzit primarni pismo, je nahrazeno pismem Arial.

4.5 Merkantilni tiskoviny

NejCcastéjSim mediem, kde vizualni styl komunikujeme, jsou v tomto
pripadé stale merkantilni tiskoviny. Proto je potfeba je navrhnout tak,
aby byly jednotné a okoli mohlo vzdy jasné rozpoznat, ze se jednd o produkt
stejneé firmy. S tiskovinami do kontaktu prijdou predevsim samotni
zaméstnanci, kterym bezesporu ulehli praci, pokud budou navrzeny

spravnym a funk&nim zplsobem.

V pripadé merkantilii jako jsou napfriklad firemni dokumenty®, které si tisknou
sami zameéstnanci, je pouzita klasicka bild barva. V ostatnich pripadech je
doporuceno vyuzit barevnosti, kterd od sebe odliSuje jednotlive firmy. Jsou

to predevsim obdlky™, vizitky, specidlni hlavickovy papir®, desky apod.

12 Pfiloha €. 12: Pismo Silka

13 Pfiloha €. 13: Firemni dokumenty

14 Pfiloha €. 14: Obdlky

15 Pfiloha €. 15: Specidlni hlavi¢kovy papir

14



4.6 Online prezentace

Online prezentace se stava ¢im dal vic soucasti bézneho fungovani
vetsiny firem. Proto je potfeba navrhnout, jakym zplsobem s identitou
pracovat na bézné pouzivanych socidlnich sitich, jako je Facebook™, Ci
Instagram?. Pravé zde vizudlni styl mize zasdhnout nejvic lidi a navic se
v online prostredi naskytuje vice moznosti, jak s identitou pracovat.
Ukdzky téchto principu jsou soucdsti manudlu, v€etné prace s fotkou

a textem.

4.7 Logomanual

Hlavnim vystupem mé diplomoveé prdce je manudl znacky. Umoznuje do
néj nahlédnout predevsim tém, ktefi s vizualnim stylem budou pracovat.
Pravidla stanovené manudlem je dulezité dodrzovat, kvuali udrzovani

jednotné prezentace firmy.

Najdeme zde ukdzky™, jakym zplsobem pracovat s logem a vizudlnim

stylem, definici barey, Ci jaké pouzit pismo. Naopak zde nenajdeme

pripravena a definovdana pripravenou Sablonou, takze neni nutné je

specifikovat manudlem. Manudl je situovan na vysku a ma rozmeéry 17x23 cm.

16 Pfiloha €. 16: Facebook
17 Pfiloha &. 17: Instagram
18 Pfiloha €. 18: Ukdzky z grafického manualu
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4.8 Web

V rdmci vizualniho stylu je potfeba se prezentovat i kvalitnim webem, kde
potencionalni klient najde dulezité informace a kontakty o kazdé

z firem. Zatim vznikl jen navrh®, konkrétné pro firmu Spektro ateliér. Cely
web se bude do budoucna rozsifovat o stranky pro ostatni firmy a hlavné

pro znacku Oliver Braun.

4.9 Doplniujici predméty

Diky doplhujicim pfredmétim se celkovy dojem z vizudlni identity sjednoti.
At uz jsou to nezbytné véci jako pracovni odév?®, ¢i propagacni plachta®,
nebo méneé potrebné jako jsou tasky, hrnek?, placky aj.?*, kde vyuzivam

hlavné barev a dominujicich tvaru.

19 Pfiloha €. 19: Navrh webu

20 Pfiloha €. 20: Pracovni odév

21 Pfiloha €. 21: Propagacni plachta
22 Pfiloha €. 22: Tasky a hrnek

23 Pfiloha €. 23: Placky, tuzky, tubus
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5 Technologicka specifika

Veskeré ndavrhy k meé diplomoveé praci byly vytvoreny pomoci aplikace
Adobe Creative Cloud. Vzhledem k malému ndkladu bude vétsina
materidald pro prezentaci mé prdce vytisténa pomoci digitdalniho tisku.

Na vizitkach je vyuzita technologie sleporazby. Barevnd paleta vizualni
identity je definovand barevnosti vybranych papirti Keaykolour od znacky
Arjowiggins Creative Papers.

17



6 Prinos prdce pro dany obor

Za hlavni pfinos vidim skutec¢nost, ze ma prdace byla konzultovdana se
skutecnym klientem, ackoli se diky tomu objevila riznd omezeni, diky
kterym jsem se pri tvorbé& nemohla vzdycky rozhodovat svobodné.
Nicmeéneé si teto spoluprdace vazim, protoze jsme spolec¢né zacali projekt,
ze ktereho maji obé strany radost a maji chut ddle spolupracovat a prdci
tak dotdhnout do uplného konce. Samotny design pak muze byt inspiraci
pro dalsi femeslné firmy, které sve vlastni prezentaci nevénuji tolik

pozornosti.
Nevyhodu mé prdce vidim v zavislosti barevneé palety na konkrétnich

papirech, které nemusi byt vzdy snadné ziskat a do budoucna se muze

stdt, ze se jejich vyroba ukonci.

18
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8 Resume

My diploma thesis deals with the new visual identity of the Oliver Braun
brand. Oliver Braun is company mainly focused on traditional crafts,
especially on plastering and restoration of architectural objects. He
teaches these crafts and also owns shared studios for artists and

craftsmen.

The new logo is inspired by craftsmanship, based on the architecture and
the manufactory process of wall cornices or ceiling rosettes. The shapes
that are contained in the logo are also used in the visual style. Abstract
shapes are based on these original figures that complement visual
identity. Individual colours separates all the individual subjects which

appear under the Oliver Braun company.
The new visual identity was consulted with the client and at the end

of 2020 it should be gradually applied to all presentation and internal
materials used by the company.
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9 Seznam obrazovych priloh

Pfiloha ¢. 1:

Soucasné logo firmy Umélecké Stukateérstvi Oliver Braun

OLiver BR/;\;SMW

Umeleck & scukAc

Zdroje:

https://www.oliverbraun.cz/
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Pfriloha €. 2:

Ukdazky prezentace konkurence v ¢echdach i v zahranici

TerrigenaArt

Jméni, femeslo, restaurovani

Zdroje:
http://www.terrigena-art.cz/
https://www.akantart.cz/
https://www.stucco-pompeji.de/
https://www.renoart-restaurovani.cz/
http://www.atelierybarta.cz/

STUKATERSTVI

BOLEK

STUKATERSTVI

https://www.bolek-stukaterstvi.cz/
http://www.pracom.cz/
https://www.redeko.cz/
https://www.slukas.cz/
http://www.stukaterske-prace.cz/
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ATELIERS DE FRANCE Francais ~

- Atclier Mériguet-Carrere

Peinturie , peinture . decorative!'dorurje, |clulir/de cordoue

Nos métiers Nos réalisations Nos valeurs Nos entreprises Actualités Nous rejoindre Contact

Donner vie aux plus
beaux lieux du
monde

Peinture , peinture décorative, dorure, cuir de

cordoue

LAtelier Mériguet-Carrére, créé en 1960 églises, boutiques de luxe ou appartements

par Paul Mériguet, réalise et restaure les deréve.

plus beaux décors de peinture et dorure du

monde. Il est Ihéritier des traditions du Ses références sont aussi bien des

XVlle siecle. monuments historiques publics tels que le
chateau de Fontainebleau, le chiteau de

Décor marbre ou bois en trompe I'ceil, Versailles, [I'hétel Matignon, |'opéra

Zdroje:

https://ateliersdefrance.com/
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OLIVER BRAUN

Vlastni tvorba



Priloha €. 5:

Principy a inspirace

zakladni profily
prace s mrizkou
Stukové profily
opakovani/zrcadleni
pozitiv/negativ
Stukova zrcadla

TmoOOw>

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 6:

Logo znacky Oliver Braun

Oliver
Braun

Oliver
Braun

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 7:

Loga pridruzenych firem znacky Oliver Braun

Zdroje:

Vlastni tvorba

i ud L L

Oliver Braun
Uméleckeé
Stukatérstvi

Oliver Braun
Spektro
ateliér

Oliver Braun
Akademie
remesel

Oliver Braun
Vyzdoby
interiéru

29



Priloha €. 8:

Prdace s tvary a mrizkou

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Pfriloha €. 9:

Ukdzka vizudalniho stylu

Oliver Braun

3an Lipansky Vazeny pane, Lipansky,

Chudenicka 1059/30

102 00 Praha dékujeme za Vas zjem o nasi firmu Oliver Braun. Rad bych vam sturéné prestavil,

CGeska republika im se zabyvame a &im je nase prace specificka. Jsme uméleckoremesind firma
uméleckjch stukatérd, sochart a restaurdtord.
Provadime obnovu kulturnich a historickych objektd, zejména vyzdobu architek-

a5 tonickych &asti fasad a dekoraci omitek v interiérech. Nasi restaurdtofi dbajf pfi (]

- realizacich na pavodni technologie a pouzivaji tradiéni vapenné materidly pro 5
itlivy pristup realizace. Realizaéni tym rekonstrukei objektd se skidda z odbornych 5
femesinikii a umelct v oborech umelecky stukatér, sochar, zednik, mall, truhlaF 1
a keramik. 3
S pozdravem
Oliver Braun 420-730-175-249

T mojitel oliver@ollverbraun.cz
jednatel

Provozovna: Oliverbraun.cz Oliver Braun's. r. o.

659/44 1G: 07052766
i ”n

102 00 Praha 15

Zdroje:

Vlastni tvorba

4521

389
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Priloha ¢. 10:

Pouziti slepotisku

Oliver
Braun

Oliver Braun
majitel

Zdroje:

Vlastni tvorba

oliverbraun.cz

420-730-175-249
oliver@oliverbraun.cz
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Priloha ¢. 11:

Ukdzka barevnosti na vizitkdch

Oliver
Braun

oliverbraun.cz

Oliver Braun 420-730-175-249
majitel oliver@oliverbraun.cz

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 12:

Pismo Silka

Zdroje:

Silka Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQSTUVWXYZ
abcdefghijklmno pgrstuvwxy 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQSTUVWXYZ
abcdefghijklmno pgrstuvwxyz 1234567890

Silka Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQSTUVWXYZ
abcdefghijklmno pqrstuvwxy 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Silka Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQSTUVWXYZ
abcdefghijklmno pqrstuvwxy 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Silka Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQSTUVWXYZ
abcdefghijklmno pqrstuvwxy 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 13:

Firemni dokumenty

Oliver . .
braun Cenovad nabidka
2020/18
Dodavate: odbératel: Datum vystaven: Platnost nabidky:
Oliver Braun s Bella Pietra sr.o. 24.01.2020 07.02. 2020
oliver V 26poli 1143/20 Felklova 2014
Braun 14100 Proha 4 252 63 Roztoky
CGeska republika Ceskd republika
IC: 07052766 1C: 07225911
1 CZ07052766 DIC: C207225911
Dodavatel: Odbératel: Datum objednavky:
Oliver Braun s.r.o. ANDRIYOREL s.r.0. 01.01. 2020
V z6poli 1143/20 Chudenickd 1059/30 -
14100 Proha 4 102 00 Praha A Ui,
Geskd republika Ceskd republika Piikazem
1G: 07052766 1€: 07225911 Mnoistvi M3 Popis Cena/MIbezDPH  Cena celkem bez DPH
DIC: CZ07052766 DIC: CZ07225911
400 ks  Ldmand skala Ancona/Brocken Rock 840,00 K& 33 600,00 K&
Tel.: 730-175-249 Tel.: 768-765-909 1100 ks Wildstone lepidlo 396,00 K& 435600 K&
1100 ks  Wildstone spérovaci hmota 31600 k& 3476,00K8
500 ks Hydrofobizace 192,00 K& 960,00K&
200 ks  Sparovacipytel 121,60 K& 243,20 K&
250,00 K& 1250,00 K&
4.500,00 k& 4 500,00 k&
Oznageni dodavky oliver
Sraun Faktura
Objedndvame u vas zednické prace na akee N e na bez DPH 48 385,20 K&

zamecek Hochperk a rekonstrukce provozovny
vyplécena prevodem na zéklads predlozenshc

Celkova cena véetné CPH

58 546,09 K&

Dodavatel Fakturaéni adresa: Datum zdan. plnéni Datum splatnosti
Oliver Braun s.r.o. Bella Pietras.r.o. 24.01.2020 07.02.2020
V zapoli 1143/20 Felklova 2014 : = Zaklad Dai
botum vystaven Forma uhrady: A .- =
14100 Praha 4 252 63 Roztoky e e
Geska republika Ceska republika 24.01.2020 Pikazem A e b
00,00 K& 00,00K8
7052766 16: 07225911 R
©Z07052766 DIC: C207225911
Vystavil:
Bankovn! udet Variabilni symbol: Konstantni symbol; Gasthak uhrade:
647135002/5500 20200001 0308 58 546,09 K&
Oznageni dodévky Pocet/MJ  Cena/MJ DPH% Bez DPH DPH Celkem
Lamand skala Ancona/Brocken Rock 400 ks 84000 21% 3360000 705600 40 656,00
Wildstone lepidlo 11,00 ks 39600  21% 435600 914,76 00,00
Wildstone spérovaci hmota 0 ks 3600 21% 347600 72996 914,76
Hydrofobizace 500 ks 9200 21% 96000 201,60 72996
Sparovaci pytel 200ks 12160 21% 243,20 5107 201,60
Europaleta 500 ks 25000  21% 125000 26250 51,07
Provozovna: Oliverbraun.cz Doprava 800 ks 450000  21% 450000 945,00 262,50
Hornomécholupska 659/44 730-175-249
102 00 Proha 15 info@oliverbrau
Soucet 4838520 1016089 5854609
Razitko @ podpis: Celkem k hradé:

58 546,09 K¢

Provozovna: Oliverbraun.cz 2Zbo?l 2Gstava a2 do Uplného uhrazenl majetkem dodavatele. Pri
Hornomécholupska 659/44 730-175-249 2zpozdéné uhradé Vam budeme u&tovat pendle ve vysi 0,05 % za
102 00 Praha 15 info@oliverbraun.cz kazely zipocoty den prodienf

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 14:
Obdlky

Oliver Braun s. 1. o.
Hornomecholupska 65944
102 00 Proha 15

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 15:
Specialni hlavickovy papir

Jan Lipansky Vazeny pane, Lipansky,

Chudenicka 1059/30
102 00 Praha dékujeme za Vas zdjem o nasi firmu O
Ceska republika &im se zabyvame a &im je nase prace;
uméleckych Stukatérd, sochaft a rests
Provadime obnovu kulturnich a historis
tonickych ¢asti fasad a dekoraci omit;
Prona ik anas realizacich na pavodni technologie a {
citlivy pfistup realizace. Realizacni ty
femeslnikti a umélcti v oborech uméle
a keramik.
S pozdravem
Oliver Braun
jednatel
Jan Lipansky
Chudenickd 1059/30
102 00 Praha
Eeska republika
Praha 1. 4. 2020
Provozovna: Oliverbraun.cz Oliver
Hornomécholupska 659/44 730-175-249 1 07¢
102 00 Praha 15 info@oliverbraun.cz [ollee]
Provozovna:

na:
Hornomécholupskd 659/44

102 00 Praha 16

Zdroje:

Vlastni tvorba

Vazeny pane, Lipansky,

dékujeme za Vas zdjem o nasi firmu Oliver Braun. Rad bych vam sturéné prestavil,
&im se zabyvame a ¢im je nase prace specifickd. Isme uméleckoremesind firma
uméleckych stukatért, sochafl a restaurdtord.

a ych objektd, zejména vyzdobu architek-
tonickych césti fasad a dekoraci omitek v interiérech. Nasi restaurdtori dbaji pri
izacich na pavodni technologie a pouzivaiji tradiéni vapenné materidly pro
pristup realizace. Realizaéni tym rekonstrukci objektd se sklada z odbornych
femeslniki a umélct v oborech umalecky Stukatér, sochat, zednik, mali¥, truhld?

a keramik.

s pozdravem

Vazeny pane, Lipansky, 171

dékujeme za Vas$ zajem o nasi firmu Oliver Braun. Rad bych vam sturéné prestavil,
&im se zabyvame a &im je nade préce specificka. Isme uméleckofemeslnd firma
uméleckych stukatérd, sochafl a restaurdtord.

Provédime obnovu kulturnich a historickych objekt, zejména vyzdobu architek-
tonickych &ésti fasad a dekoraci omitek v interiérech. Nasi restaurdtofi dbaji pfi
realizacich na ptvodni technologie a pouzivaiji tradiéni vapenné materidly pro
citlivy pfistup realizace. Realiza¢ni tym rekonstrukci objektl se skladd z odbornych
femeslnikti a umélct v oborech umélecky Stukatér, sochar, zednik, malif, truhlar

a keramik.

S pozdravem

Oliver Braun

jednatel

Oliverbraun.cz Oliver Braun s. 1. o.
730-175-249 IC: 07052766

info@oliverbraun.c7 DIE: ©707052766 7

37



Priloha ¢. 16:

Facebook

Zdroje:

Vlastni tvorba

Oliver Braun
Edukaéni
program

Hlavni stranka
Informace
Fotky
Udalosti
Hodnoceni
Prispévky
Komunita

Komunita

Informace

38



Priloha ¢. 17:

Instagram

Instagram

Umélecké
Stukatérstvi
4521 389 1103 Oliver Braun

Oliver Braun Opravujeme
F pamatky
a snazime se
zachovat
jejich dusi.

Stara femesla
nam prindseji
radost.

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 18:

Ukazky z grafického manudlu

15 logo

Ochranna zofia

Oliver
‘ Braun

10 logo
20 identita
30 barva
40

1.6 logo Minimeinive

viditelnos

Minimaln velikost neni doporuceno.

otiver
Braun

. Py
oscm [ aNeen

1. Pouziti me

rucuje tak dobrou
i velikosti

3.3 barva

Spektro ateliér

10 logo
20 identita
30 barva
40 pismo
50 tiskoviny
60 online
70 promo

Spektro ateliér vyuZiva Gernou podobu loga a grafickych prvki. Jako
doplfkova barva, kterd slouzi k odiisen firmy od ostatnich, je cervend.
PouZiva se jako barva podkladova, v tisténé i online komunikaci

Oliver Braun
Spektro
ateliér

PAPIR Keaykolour Indian Yellow
RGB 249/202/85

Pantone 121U

CMYK 0/24/82/0

HEX FICAS5

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 18:
Ukdzky z grafickeho manualu

71 promo Doporucend ukazka, jakjm zpisobem je mozné pracovat
1 P < polepem o boreunost out pro jednolie subjekty pod znatkou
Oznageni automabils  Oliver Braun. Polep je tieba pripravit kazdému autu na miru

10 logo
20 identita
30 barva
40 pismo
50 tiskoviny
60 online
70 promo

7.7 promo

Tagka

10 logo
20 identita
30 barva
40 pismo
50 tiskoviny
60 online
70 promo

Zdroje:

Vlastni tvorba



Priloha ¢. 19:
Ndvrh webu

Designeri
Stukateri
Restaurator
Sochari
Maliri
Keramici
Designeéfi

Pragovka

Galerie

Spectro ateliér > Pragovka

re sa corum repre, bore volupid maxim repelit
L elus ull o jscium il ium vent

nus sandi
dem neceat.

Maio. Amet ressi od moles conet volorum nonse sa natur samet quia voleseq uidisque plit, con perita
i it, cus imen imporepelor alit, sit

P a
etur? Gue ma dolut ut qui quis aliti quae secabor esequi dolum iunt aut adion sosande cum aut

atiur, dit a sinvelit, quodis ende nost endae
ipsunt. di delliscil ium moluptatur,
quam cullab int, as plia ent, odi re dolupt di
non restiasitat di facillam vid

quod is siniminis di doluptatur sention conecabo. Nem quo conem fuga. Et pro event re esti aut
exernatur mil es alis derum hit landae. Nam isqui non rest, cus des prepernam velessit am, con nos
doluptatur autatum a culparuntem qui quam, qui quae officae.

Ateliéry

Kontakt
info@spektroatelier.cz
4420 987 008 543

Kosomras [t NON -]

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Pfriloha €. 20:

Pracovni odév

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 21:

Propagacni plachta

/4

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Pfriloha ¢. 22:
Tasky a hrnek

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Pfriloha €. 23:
Placky, tuzky a tubus

Oliver
O

&W\

—
—_—

5*\

Zdroje:

Vlastni tvorba

g =
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