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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Ptistup autora k feseni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?
Teoreticka Cast prace je bez vétSich vyhrad a spliiuje ocekavani od bakalaiské prace.

V praktické ¢asti je predstaven projekt, vypracovana SWOT analyza, logicky ramec, zdroje a
zjednoduseny ¢asovy plan. Rizeni rizik by zaslouzilo vétsi péci, zejména v otdzce oSetfeni
jednoltivych rizik, které by mélo vice respektovat zavaznost identifikovanych rizik.

Tabulka 8 na str. 50 obsahuje jiné hodnoty neZ ptivodni tabulka 5 na str. 41, 1i8i se ve mzd¢
projektového tymu. Rozpoctova rezerva ve vysi témét 50 % celkového rozpoctu je z mého pohledu
nesmyslna.
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Celkové zhodnoceni piinost kampané povazuji za zavadéjici a nedostatené podlozené. Autorka
porovnava trzby celé firmy, z ¢ehoz ale nelze vérohodné usoudit na to, jaky vliv na tento rist me¢la
realizovana marketingova kampai (na rust trzeb mohlo mit vliv vice faktorti, od zvyseni cen kurzl az
po ziskani klientil jinymi zplisoby, word of mouth atd.). Coz je $koda, protoze v on-line kampanich lze
velmi snadno zméfit konverzi vedouci k ziskani nového klienta (trackovaci cookies, google analytics,
...). Tento vystup vSak zcela chybi a proto nelze s dostate¢nou jistotou usuzovat, jestli byl projekt
uspésny ¢i nikoliv.

Préace vSak naplnuje aspekty kvalifikacni prace rozsahem a obsahem a i ptes tyto vytky doporucuji
k obhajobg.

OtazKy a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:®

1) Pro¢ jste pro realizaci projektu zvolila pfistup vlastnimi silami a nebyla vyuZita externi spoluprace
se specialozovanou marketingovou agenturou?

2) V projektu s rozpoétem 105 tisic K¢ uvadite rezervu ve vysi 50 tisic K¢, tedy téméf 50 %. Co Vas
vedlo k rezervé v tak vysoké vysi? Oduvodnéte.

3) Meéfila jste efektivitu realizované kampané? Pokud ano, podélte se o vysledky (pocty ziskanych
klientd novymi zplsoby).

V Plzni, dne 23. kvétna 2021 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupef.

2 Stru¢né zdtivodnéte navrhovany klasifikaéni stupefi, odGvodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
% Otazky a ptipominky Kk bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ tii otazky.
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