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1. CIL PRACE (uvedte, do jaké miry byl naplnén): Cilem prace je analyzovat pouZiti anglismi v Ceské
reklamé a novinovych ¢lancich. Tento cil byl splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (narognost, tviiréi pristup, proporcionalita teoretické a vlastni préce,
vhodnost ptiloh apod.):

Autorka si zvolila téma velmi aktudlni, nebot” soulasnd &eltina za&ina byt anglismy prosycena stile
vyraznéji. Jeji prace ma né&kolik &asti. V té prvni se autorka zabyva angli¢tinou jako svétovym jazykem a
jejim pronikanim do &estiny z historické perspektivy. Dale zde autorka charakterizuje Zurnalisticky styl a styl
reklamy. Nasleduje prakticka &ast, kde autorka podrobuje analyze kokrétni exemplafe reklamnich a
zurnalistickych textd, které spojuje tématika gastronomie. Ukéazky originalti jsou pro ilustraci v¢lenény do
textu.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazi na literaturu, grafickd uprava,
piehlednost ¢lenéni kapitol, kvalita tabulek, grafii a ptiloh apod.):

Prace je psana kultivovanou angli¢tinou; ktery spliiuje podminky kladené na akademicky styl. Prace je
¢lenéna prehledné.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové préce, silné a slabé stranky,
originalita mys$lenek apod.):

Autorka piedlozila originalni a uZite¢nou praci, ktera osvétluje uziti anglismi v textech, se kterymi se b&zné
setkdvame. Mozna by byvalo bylo $tastn&jsi zamé&Fit se jen na jednu oblast (napfiklad reklamu a vynechat
novinové ¢lanky) a tu vytézit do v&tsi hloubky, aviak lze rozumét tomu, Ze autorka chtéla uZiti anglismi
postihnout v §irSich souvislostech. Prace je poctivé odvedena a prokazuje schopnost samostatné analyzy
textu.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna az
ti):

1. AC je prace psand anglicky, vyraz ,,poCestovani® jste ponechala v ¢estiné. Nechtéla byste se prece
jen pokusit o jeho pieklad do angli¢tiny?

2. Jak vpad anglismi do jazyka reklamy vnimate? Jako degradaci matefstiny nebo naopak jako
ptilezitost k obohaceni a kreativité?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA
(vyborng, velmi dobte, dobte, nevyhovél): vyborné
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