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1. Uvod

Tématem mé bakalarskeé prace je vizualni feSeni propagace spoleCenskych akci,

poradanych a konanych ve mést& Usti nad Orlici.

Vysledkem prace je Sest propagacnich plakatl, brozura s celoro¢nim programem
konanych akci, tfi elektronické bannery a drobné darkové pfedméty propagujici

dané spoleCenské akce.

2. Vybér tématu

Myslenka vytvoreni jednotného vizualniho stylu propagace spoleenskych akci pro
mé byla od zacatku lakava. Nasledovalo peclivé rozmysleni, pro jakou organizaci
tento styl vytvofit. Napadala mé spousta moznosti vybéru, ale s Zadnou organizaci
jsem necitila dostate€¢né propojeni na to, abych pro ni vytvofila design, ze kterého
bude citit urcity zapal pro danou véc, coz bylo pro muj vybér stézejni — pracovat

na projektu, ke kterému mam blizky vztah.

Rozhodla jsem se tedy vytvorit tento styl pro mésto, ve kterém jsem vyrustala.
Svou roli sehrélo mé citové propojeni s méstem Usti nad Orlici a ma osobni
zkuSenost s ucCasti na ruznych spoleCenskych akcich, které se v tomto mésté
konaji. Na nékteré jsem chodila v détstvi a par z nich navstévuji dodnes i presto,

Ze v tomto mésté jiz nebydlim.

V neposledni fadé muj vybér ovlivnila i dosavadni podoba raznych letakd a plakat
na konané akce, které jsem vidala na reklamnich plochach a ktera, bohuzel,
jednotny styl postradala.

3. Cil tvorby

Cilem prace bylo vytvoreni jednotného designu, ktery je vhodny pro tuto regionalni

zaleZitost, jako je propagace akci konanych na malomésté.



Sama se divam na plakaty, které mésto pouziva a pfijde mi Skoda, Ze nejsou
vytvarné hodnotnéjSi. A to i pres to, Ze se mésto snazi modernizovat, rozvijet
spoleCensky zivot a dodavat svym oblanum dostatek podnétd ke kulturnimu
obohacovani. Témto snaham ale neodpovidaji rizné reklamni plochy se smésici
vSech moznych textl a pfes sebe kfi¢icich obrazku, které plsobi spiSe neesteticky

a nejednotné.

Mym cilem bylo tedy vytvofit jednotny styl, ktery obohati stavajici vizualni identitu
mésta a rozvine se i do prostfedi informacnich material(, jako jsou napfiklad

plakaty.

4. ReSerse

Na zaCatku své prace jsem se snazila co nejvice obeznamit se samotnou historii
mésta a nacerpat co nejvice podnétu, které by mohly byt pojicim prvkem celého

vizualniho stylu informacnich plakatl a tiskovin.

,Usti nad Orlici je okresnim méstem v podhdfi Orlickych hor v ptivabném tdoli na
soutoku fek Tiché Orlice a Trebovky. Lezi v nadmorské vySce 350 m, 150 km
vychodné od Prahy. Dnes zde Zije 15 000 obyvatel. PoCatky mésta spadaji do
druhé poloviny 13. stoleti, kdy se za vlady Pfemysla Otakara Il. zacala rozristat
stara slovanska osada ,Ousti“. Jeho krasny historicky stied s témér pravidelnym
Ctvercovym nameéstim s podloubimi a typickymi starymi domy je od roku 1991

méstskou pamatkovou zénou.“!

Mezi hlavnimi motivy, nad kterymi jsem zpocatku uvazovala, byly motiv podhufi
Orlickych hor, feky Ticha Orlice, nazvu ,Ousti“, bohaté textilni historie, i méstsky

znak?. Chtéla jsem zvolit jasny a Cisty namét, od kterého se bude vizualni styl

1 zdroj: O mésté — Mésto Usti nad Orlici. [online]. Dostupné z:
https://www.ustinadorlici.cz/cs/mesto/mesto-usti-nad-orlici/o-meste
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odvijet. Timto namétem se nakonec stal motiv feky, ktera je zminéna i v nazvu
mésta a je s nim tak uzce spjata. Motiv feky mi pfiSel i symbolicky vhodny k pouziti
pro propagaci konanych akci. Tak jako plyne feka, plyne i Cas a v ném odehravajici

se udalosti.

Déle jsem hledala vizualni styl samotného mésta Usti nad Orlici, jehoZ autorem je
MgA. Tomas Brychta a MgA. Sara Bergmannova. Logotyp? vychazi ze souhlasky
,OU“, ktera je mezi obyvateli hojné pouzivana v hovorové feci, napf. ,Oustaci,
,Oustecké betlemy“ a také reprezentuje prvni nazev osady Ousti. Tento vizualni
styl mi pfiSel zdafily, avSak chtéla jsem se distancovat od tohoto konceptu a vytvorit

svUj vlastni, ktery bude se stavajicim stylem provazan.

V dalsi fazi jsem prozkoumavala stavajici podoby plakatl a rdznych informacnich
tiskovin pro jednotlivé akce. Tyto materialy vSak nemély zadné jednotici vizualni

prvky, byly nesourodé a ¢asto obrazové ,preplacané“.

V pribéhu pfiprav jsem si kromé jednoticiho prvku feky ur€ila hlavni barevnost
vizualniho stylu. Zvolila jsem modrou, pfedevsim proto, ze mésto samotné ji hojné
pouziva ve svém vizualnim stylu a je také neodmyslitelné spjato s barvou vody

a feky.

Inspiraci jsem hledala v propagacnich plakatech Narodni galerie v Praze®,
vizudlnim stylu mésta Liberec® a jeho rozsifeni do oblasti informacnich plakat
a tiskovin a také z nového vizualniho stylu mésta Chrudim’.

5. Proces tvorby

KdyzZ jsem méla shromazdény vesSkeré potfebné materialy, zamyslela jsem se nad

konceptem tfidéni pofadanych akci, kterych se ve mésté kona okolo sto padesati

3 Priloha ¢.
4 Priloha ¢.
5 Priloha ¢.
6 Priloha ¢.
7 Priloha ¢.
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ro¢né. Stanovila jsem si tfi hlavni skupiny a to kulturu, hudbu a sport, do kterych
jsem veskeré akce roztfidila. Témto skupinam jsem nasledné pfifadila barvy.
Barevné kombinace jsem urCovala intuitivné. Kultufe jsem pfifadila Cervenou,
hudbé modrou a sportu zelenou barvu. Na zakladé pfifazeni téchto barev jsem

poté rozvijela cely koncept prace.

ZaCinala jsem skicovanim ruznych tvard podobnych toku feky, rdznymi
abstraktnimi barevnymi plochami, pfipominajicimi tekouci vodu a tak dale.
Skicovala jsem také podoby loga, které byly nejprve zdeformované jako vodni
hladina. Pfed zaCatkem praci na plakatech jsem si také skicovala rlizna rozvrzeni
kompozice, typografického i obrazového layoutu, a ucelovala jsem si systém
pouziti jednotlivych obrazovych prvkl. PFi tvorbé brozury jsem si tvofila makety

a promyslela systém skladani.

Pracovala jsem systematicky od plakatl, pfes programovou brozuru, az po
elektronické bannery. V pocatcich tvorby jsem méla mnoho riznych myslenek
a napadu, které jsem chtéla v praci uplatnit. S postupem ¢asu jsem se snazila tyto
napady a také rozmanitost pouzitych prvka protfidit na ty nejsrozumitelnéjsi

a zaroven vhodné pro vzajemnou kombinaci.

5. 1. Prace s logem

Logo mésta jsem méla v oblibé jiz pfed zahajenim bakalarské prace. Proto jsem
ho chtéla zapojit i do svého projektu. Nechtéla jsem ale stavét zakladni myslenku
své prace na jiz existujicim konceptu. Rozhodla jsem se tedy stavajici logo propojit
s motivem feky a zaroverni umoznit jeho pouzitelnost pfedevs§im na informacni

materialy tykajici se spoleCenskych akci.

Na zakladé téchto uvah vzniklo logo a zarover také motto Po proudu, ve kterém
jsem vyuzila pravé stavajici logo mésta. Chtéla jsem, aby také nové logo mohlo
navazovat na tfi hlavni skupiny akci a aby mohly byt pouzivany ve vzajemném

propojeni.
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Nova motta Po proudu kultury, Po proudu hudby a Po proudu sportu maji evokovat
pocit relaxace a uvolnéni. Maji navodit pfijemnou atmosféru pro divaka, ktery se

mulZze nechat unaset proudem radosti a zabavy.

5. 2. Plakaty

Nejprve jsem zacCala pracovat na plakatech. Pocate¢nim zamérem bylo na
plakatech vzdy abstrakiné vyjadfit podobu mista, ve kterém konkrétné se dana
akce kona. Prvni navrhy tedy obsahovaly hlavni motivy v podobé pfedmétl
charakteristickymi pro konkrétni akce (napf. zavodni auto u sportovni akce zavodu
do vrchu) v kombinaci s mistem konani ve vztahu s protékajici fekou. Tento napad

se dale rozvijel a prochazel riznymi fazemi vyvoje.?

MysSlenku zapojeni mista konani jsem vSak postupné opustila zejména s ohledem

na to, ze pouziti pfili§ mnoha motivil najednou sniZzovalo celkovou pfehlednost.

Napad vSak nezapadl zcela a ja se rozhodla vyuzit motiv feky naplno. Vytvofila
jsem motiv feky v pIné jednobarevné ploSe a nechala jsem se unaset jeji Cistotou.
Tato feka se promitla do vSech Sesti plakatl, ve kterych na sebe postupné

navazuje.

V kombinaci s jasnym hlavnim motivem na kazdém plakatu vytvari feka urcity
kontrast mezi realistickym a abstraktnim vyjadfenim. Konkrétni motivy zavodniho
auta, kolotoCe €i mikrofonu jasné symbolizuji, ¢eho se dany plakat tyka. Naopak
modra vina jako by cely prostor plakatu zklidnovala a dodavala také moznost

vyuziti pro typografii.

AvSak jakmile jsem méla pouze tyto dva komponenty — hlavni konkrétni motiv
a feku, chybéla tam urcita lidskost, kterou bylo obzvlasté potfeba do plakatu

promitnout, jelikoz se jedna zejména o akce konané pro lidi. V pozadi kazdého

8 Priloha ¢. 7
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plakatu je tedy pouzita fotografie bavicich se lidi, ktera je rastrovana, aby se

navzajem nevyruSovala s prekrytim konkrétnim motivem.

Vina na plakatech je tvofena ve vztahu ke konané akci. V kombinaci s zivejSimi

Tvevivs

vina se zmirni a odpovida tak i povaze akce.

5. 3. Typografie

Ve své praci pouzivam pismo Oswald v kombinaci s pismem Roboto Slab.
Vyuzivam jejich riznych fezl a pfizpusobuji kombinace fezl aktualnim potfebam.
Tyto pisma jsem vybrala az v pozdéjsi fazi prace, nejprve jsem pracovala s jinymi
fonty, které pusobily vice formalné. | nadale jsem vsak typografii chtéla udrzet
v klidném a formalnéjSim prostfedi, v souvislosti s povahou divaka, pro kterého je

design urceny.

5. 4. Fotografie

Pouzila jsem volné dostupné fotografie z fotobank a Adobe Stock. Autorem
fotografie mésta Usti nad Orlici je pracovnik méstského Ufadu Lukas Prokes.

5. 5. Programova brozura

Podobu programové brozury jsem méla v hlavé nejspiSe jako uplné prvni véc po
vybéru tématu. Zajimavé na tom je, Zze vysledek se pramalo podoba prvotni

pfedstavé, a pfesto jsem s nim opravdu spokojena.

Nejprve jsem méla vizi, ze stfedem brozury bude protékat Ticha Orlice a kolem ni

budou vyznacené akce v proudu ¢asu, tedy od ledna aZ do prosince®. Tato verze

° Priloha ¢. 8
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vSak nepuUsobila pfehledné vzhledem k pozadovanému malému formatu brozury
a objemnému obsahu v podobé sto padesati konanych akci. To bylo také hlavnim
dlivodem ke zméné designu brozury, jelikoZ u tohoto typu tiskoviny jsem kladla
Citelnost, a hlavné srozumitelnost na prvni misto, protoze je to predmét urCeny

Siroké verejnosti.

PokraCovala jsem tedy v konceptu rozdéleni do tfi hlavnich skupin a vyuzila jsem
jej pro organizacni a vizualni stranku broZury. UZ na prvni pohled ma &tenar pfistup

k prehlednému rozdéleni do skupin, ve kterych muze vybirat dle svych zajma.

Obsah brozury je doplnén tfemi mapami s vyznacenymi misty konani akci na mapé
mésta Usti nad Orlici. Mista jsou ozna&ena &isly, jejichz rejstfik najdeme na kazdé

mapé. V programu je vzdy u kazdé akce Cislo, které oznacuje misto jejiho konani.

Z druhé strany je brozura potisknuta fotografii ladénou do modrych tonu, ktera
navazuje na vizual plakati a dodava obanim dobry pocit pfi pohledu na své

mésto.

Barevné bordury jsou doplnény mottem Po proudu, ke kterému jsou pfifazena

pozitivni slova jako Po proudu poznani, zazitki a radosti.

Na pfedni strané jsou umistény tfi barevné vinky v barvach vSech zminénych

Mg vriv s

5. 6. Elektronické bannery

Bannery jsem tvofila pro webové vyuziti, jako kratkou upoutavku na nasledujici
akci. Maji za ucel rychlé predstaveni akce a slouzi k ziskani divakovy pozornosti.
Neobsahuji podrobnéjsi informace, nez je nazev, misto a datum konani akce.
Cilem je dostat divakovi do povédomi, Zze se dana akce bude konat a podrobnéjsi

informace Ci cely ¢lanek o chystané akci mize divak nalézt pfimo na webu.

V animaci vyuzivam symboliku vody a vodniho prostfedi, také déleni do tfi skupin

14



podle barev a hlavni motiv pfedmétu, ktery si divak lehce spoji s plakatovou

podobou jednotlivych akci.

6. Popis a vyuziti vysledného dila

Pfi své praci jsem vytvorila Sest plakattl© o velikosti 1000 x 700 mm, tiSténych na
1159 billboardovy papir, programovou brozuru! o velikosti 210 x 600 mm, tiSténou

na 135g matny kfidovy papir a elektronické bannery pro web??.

Plakaty by bylo mozné vyuzit na autobusovych zastavkach'®, méstskych
reklamnich plochach, Ci elektronickych billboardech. V mensim provedeni by byly

rozdavany v infocentru, knihovné, nebo vybranych kavarnach.

Spole¢né s programovou brozurou by bylo mozné rozdavat plakaty v infocentru,

také pfimo na konanych akcich anebo je pfidavat ke zpravodaiji.

Elektronické bannery by bylo mozné promitat v kiné formou upoutavek, dale na
webovych strankach mésta, jako pozvanky na nejblizSi nadchazejici akci, Ci je
promitat na televizich v infocentru, knihovné a tak dale.

Staticka podoba bannerl by byla vhodna pro pouziti pfimo v prostfedcich méstské
hromadné dopravy, vétSinou v prostorach pro reklamu napf¥. nad dvefmi autobusu.

7. Zavér

S vysledkem své prace jsem spokojena a myslim, ze se mi podafilo dosahnout

cilu, které jsem si na zaCatku prace stanovila. Tim byl design vhodny pro pouziti

10 Pfiloha ¢. 9
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v malomésté, které chce rozvinout vizualni podobu propagace spoleCenskych

akci. Design se svézim a veselym nadechem, ktery bude lidi bavit a zajimat.

8. Resumeé

My bachelor thesis deals with the topic of visual style of social events helded by
town Usti nad Orlici. Usti nad Orlici is a town in eastern Bohemia in the foothills of
the Orlické hory at the confluence of Ticha Orlice and Trebovka.

My work creates a new form of visual identity. It enriches the existing style and
creates united visual style of the social events. The result of my work is six posters,
a program brochure and web banners. The main motive of my work is the river,
blue, green, and red color, and specific motive in combination with abstract ones.
Another segment of my work is the Po proudu logo, which appears on all
applications.

| started with sketching and creating some scale models and then | worked in
Adobe InDesign, Adobe lllustrator and Adobe Photoshop. | worked systematically

on my bachelor's thesis and its development was gradual.
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Pfiloha €.
Priloha ¢.
PFiloha ¢.
Pfiloha €.

Priloha €.

1 — Méstsky znak

2 — Logotyp mésta Usti nad Orlici

3 — Rederse stavajicich plakatd mésta Usti nad Orlici
4 — ReSersSe Narodni galerie v Praze
5 — ResSersSe Liberec

6 — ReSerSe Chrudim

7 — Vyvoj vizualni podoby plakatu

8 — Prvni navrh brozury

9 — Vysledné plakaty

10 — Vysledna brozura

11 — Ukazka webovych banner(

12 — Aplikace do prostoru Usti nad Orlici
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Pfiloha €. 1 — Méstsky znak

Usti nad Orlici

Zdroj:
Symboly mésta — Mésto Usti nad Orlici. [online]. Dostupné z:
https://www.ustinadorlici.cz/cs/turista-a-volny-cas/historie-mesta/symboly-mesta
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P¥iloha &. 2 — Logotyp mésta Usti nad Orlici

[0U] Mésto Usti nad Orlici

Zdroj:
Logo mésta — Mésto Usti nad Orlici. [online]. Dostupné z:
https://www.ustinadorlici.cz/cs/mesto/mesto-usti-nad-orlici/logo-mesta
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P¥iloha &. 3 — ReSerse stavajicich plakatd mésta Usti nad Orlici

| KLUB A MESTO USTI HAD ORLIC PORADAJ] POD ZASTITOU HEJTMANA
mwmmmnmammﬂummnm >
e 4
56, - 57 roénikimezinarodniho’
zavodu/automobild doﬁchu
Usteckai21) imemorial MirosiavalURBANA

Usti'nad)Orlici 28.-29..5. 2016

wwwastinadoriicicz

Zdroj:

Ustecké staroceska pout - AtlasCeska.cz. Atlas Ceska - Turisticky privodce po Ceské republice
[online]. Copyright © 2007 [cit. 26.04.2021]. Dostupné z: https://www.atlasceska.cz/kalendar-
akci/ustecka-staroceska-pout-68995

Cakle festak Usti nad Orlici. Akce Festivaly. Akce jiz Dnes, udélosti, akce, kultura, sport.
Kalendar akci. [online]. Copyright © 2017, cdrex s.r.o., vSechna prava vyhrazena [cit.
26.04.2021]. Dostupné z: https://www.ajdnes.cz/cakle-festak/usti-nad-orlici/122450

27.-29.5.2016 USTI NAD ORLICI - USTECKA 21. [online]. Copyright © 2011 V§echna préva
vyhrazena. [cit. 26.04.2021]. Dostupné z: https://www.maverickrescue.cz/trate/a27-29-5-2016-
usti-nad-orlici-ustecka-21/
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Pfiloha €. 4 — ReSerSe Narodni galerie v Praze

e NGP
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and Cailigragey
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Zdroj:

Narodni galerie mohla vypadat upiné jinak. 6 navrhu, které mély Sanci na vyhru v designérské
soutézi - CZECHDESIGN. O ceském designu vime v§e — CZECHDESIGN [online]. Copyright ©
CZECHDESIGN 2003 [cit. 26.04.2021]. Dostupné z: https://lwww.czechdesign.cz/temata-a-
rubriky/narodni-galerie-mohla-vypadat-uplne-jinak-6-navrhu-ktere-mely-sanci-na-vyhru-v-
designerske-soutezi
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Priloha €. 5 — ReSerSe Liberec

o m-.a;-.mluy Citylight “
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Sportovni’

Zdroj:
Liberec uz vybral novou vizualni identitu / logo / Font. Font [online]. Copyright © Font [cit.
26.04.2021]. Dostupné z: https://www.font.cz/logo/liberec-uz-vybral-novou-vizualni-identitu.html
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Priloha ¢. 6 — ReSerse Chrudim

Chrudim

O stupen 7
bliz istorii

Chrudim - Chrudim

O stupen
Bliz ¢ histotii . stupéﬁ’
‘ BliZ |5 tkam

Muzeum baroknich soch Muzsum loutkaiskych kultur v Chrudimi

Zdroj:

Roztan¢ena Chrudim. Mésto predstavuje nové logo a vizualni identitu od Markéty Steinert -
CZECHDESIGN. O ¢eském designu vime vSe — CZECHDESIGN [online]. Copyright ©
CZECHDESIGN 2003 [cit. 26.04.2021]. Dostupné z: https://lwww.czechdesign.cz/temata-a-
rubriky/roztancena-chrudim-mesto-predstavuje-nove-logo-a-vizualni-identitu-od-markety-steinert
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Pfiloha €. 7 — Vyvoj vizualni podoby plakatu
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24.-25.8.2021

PO PROU]OU SPORTU

USTECKA 21

ZAVODY DO VRCHU

ANDRLDV CHLUM

Zdroj:
Vlastni tvorba
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Pfiloha €. 8 — Prvni navrh brozury

Zdroj:
Vlastni tvorba
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Pfiloha €. 9 — Vysledné plakaty

POPR[OUIDU SPORTU
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Zdroj:
Vlastni tvorba

PO PR[OU]DU KULTURY

STAROCESKA POUT

NAVRAT K TRADICIM

14.8.-15.8.2021
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Pfiloha €. 10 — Vysledna brozura

GsTi Nap oF usﬁ”‘"am, ) Ic
i > (]

POgramakel  Progrg,
ahei
209

2021

Clystané koo pra o 5
voblasti - — - 02021

KULTURA

00000000000

[
o
[
(]
o
o
o
o
(]
o
[
(]
-]
(]

Zdroj:
Vlastni foto
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Pfiloha €. 11 — Ukazka webovych banner(

Zdroj:
Vlastni tvorba
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PFiloha &. 12 — Aplikace do prostoru Usti nad Orlici

Zdroj:
Vlastni foto
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