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LN — Lidové noviny

HN — Hospodaiské noviny
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Titulky, nadpisy. V publicistickych textech jsou titulky nedilnou soucasti sledované¢ho
diskursu a predstavuji jeho stale dilezitéjsi a dominantnéj$i ¢ast. Kdyz se zamyslime nad
vSemi médii, ktera nam poskytuji informace (televize, internet, noviny, ¢asopisy), témer
vSude se setkdvame s titulky a nadpisy danych témat a udélosti. Urcité si ani
neuvédomujeme, kolik takovych nadpisi za den pfecteme, a moznd jim leckdy ani
nevénujeme pozornost. Jen je prelétneme jednim okem, a pokud nds nezaujmou, ihned je

vypustime.

Hlavnim poslanim téchto nadpist je zaujmout a upfesnit téma clanku, reportaze, zpravy ¢i

rozhovoru. Ptijemce titulku si pak miiZze rozmyslet, zdali ho dané téma zajima4, ¢i nikoliv.

V na$i praci jsme titulky zkoumali jest€ z jiného whlu, a to z hlediska jazykovych
a obsahovych aspektii. V uvodni fazi byla stanovena kritéria, metody, hypotézy a cile prace.
Nasim cilem bylo porovnani téchto aspekt u denikti bulvarnich a u denika seri6znich. Za
timto ucelem jsme provedli excerpci z jednotlivych druhid novin (Lidové noviny,
Hospodaiské noviny, Blesk, Aha!). Tento soubor excerpovanych titulkii tvotil materidlovou

zékladnu nasi analyzy.

Bézné si titulek jen pfecteme, pifevazné se zamyslime nad tim, co tim chtél autor fici, ale
viibec nepfemyslime o tom, jak byl titulek sestaven, ¢i jakych prostfedkii bylo vyuzito. Je
velice zajimavé, kolikrat pii ¢teni titulkti narazime na obrazna pojmenovani, ktera bereme
jako samoziejmost. Pisatel titulku nad pouzitim obraznych vyjadieni musel ptemyslet, zdali
je spravné pouzil, zdali se k tématu hodi a jestli tato vyjadieni ¢tenat vitbec pochopi. Ve
velké mife se nds také pisatelé titulkti ptaji fe¢nickymi otdzkami, ovSem upfimné se
zamysleme, kolikrat za den uvazujeme o urcité otazce v titulku a ptemyslime o problému.

V dnes$ni dob¢ jsme velice zahlcovani informacemi, proto je velmi dulezité umét zpravy

zpracovat a vzit si z nich jen to dalezité. A prave zacatek toho, abychom si vybrali podstatné

informace a ¢lanky, je u titulkd.
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1.1 PUBLICISTICKY FUNKCNI STYL

Publicisticky funkéni styl ptfedstavuje zobecnéné a nadfazené oznaceni pro vSechny
zurnalistické texty, které plni jak funkce informativni (sdéIné, komunika¢ni), tak funkce
persvazivni (pfesvédéovaci a ziskavaci), (Cechova 2003, s. 207). Rada &eskych lingvisti se
ztotoznuje s timto vymezenim publicistického stylu. Dalsi lingvisté, mezi nimiz je naptiklad
M. Jelinek, vycletiuji v ramci publicistického stylu styl zpravodajsky, uvahovy,
interviewovany a presvédCovaci (Jelinek, 1996). Intenzivni badatelska ¢innost a pozornost
je tomuto stylu vénovéna az od prvni poloviny 50. let 20. stoleti, kdy v Liblicich byla této
problematice vénovana konference (Cechova, 2003, s. 209). Pro dnesni publicistiku se poéita
s vyvojovou linii od antiky. Cast mluvenych publicistickych projevii se z nékterych aspekti

jevi jako pokradovani antického fe¢nictvi (Cechova 1997, s. 177).

Z hlediska terminologického je na pojmy zurnalistika a publicistika nahlizeno jako
na synonyma. Jednd se o terminologicky problém, kterym se =zacal zabyvat
azJ. V. Be¢ka. Navrhl tyto dva pojmy odligovat (Becka, 1973, s. 8). Zurnalistiku lze vymezit
jako cinnost v hromadnych sdé€lovacich prostiedcich (novinach, casopisech, rozhlase,
televizi apod.), dale také jako obor zabyvajici se touto ¢innosti. Publicistika je ¢asto chapana
jako zurnalistickéd nebo spisovatelska ¢innost v hromadnych sdélovacich prostfedcich, jez je
spojovana s Casopisy sledujici politické a kulturni jevy (Becka, 1973, s. 9) Timto vyrazem
muzeme pojmenovat t€Z souhrn ¢asopisti (urcitého sméru, ve vymezeném obdobi aj.), a to
véetnd osob, které je pisou a rediguji (Cechova, 2003, s. 206). V ¢eském lingvistickém
prostiedi se pouzivaji oba tyto nazvy. Ve spoleCnosti vSak zurnalistika, zpravodajstvi
a publicistika predstavuji pfedevsim ¢innost, pfi niz dochazi k informovani o aktualnich

spolecenskych, kulturnich, politickych udalostech a K jejich komentovani.

Mimo funkci informativni (sdélnou, komunikaéni) zahrnuje publicisticky funkéni styl téz
slohové utvary informacné analytické s funkci komunikacni, téz s funkci ziskavaci
a ovlivitovaci. Objektivni pasaze vykladové se sttidaji s pasdzemi uvahovymi (Cechova,

1997, s. 176). Lisi se tedy politicka publicistika od publicistiky sportovni ¢i od fejetonti apod.

RozliSujeme publicisticky styl textd psanych a mluvenych, ktery se téz lisi, coz je dano
vyvojem ceStiny a spolecnosti obecné. V soucasné dobé¢ sice piibyva odbornych termini
a profesniho vyjadiovani, ale na druhé strané¢ do ceského jazyka pronikaji jazykové

prostiedky s priznakem hovorovosti, zvlast€¢ potom ve zpravodajstvi rozhlasovém
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a televiznim. Velky vliv ma téZ uZzivani slov piejatych, které do publicistiky pronikaji
z raznorodych odvétvi, naptiklad z ekonomiky (management, holding), pocitacové techniky

(hardware, software), obchodovani na mezinarodni tirovni (embargo, euro).

Publicisticky funkéni styl je markantné dynamicky, musi umét reagovat na nahle vzniklé
udalosti a podat pifjemci textu pfehledné a smysluplné informace (Cechova, 1997, s. 177).
Novinovy clanek, zvIasté ten internetovy, vznikd s minimalni pfipravou, avSak
s ocekavanim, ze poda ty nejptesnéjsi informace. Publicistovi poméaha takzvany modelovy
profil dané¢ho vydani novin, publicistického poradu ¢i zpravodajstvi v rozhlase, kde je jasné
dano potadi. Naptiklad se za¢ina zpravami z domova, poté ze svéta, nasleduje pocasi, sport
a doprava. Piijemce uz vi, jakym zptsobem mu budou zpravy pfedany, ovSem medium uz

svého posluchace nepiekvapi, coz miize pusobit jako stereotyp. Tento modelovy profil je

jisté vhodny pro naplnéni pozadavku informovanosti (Cechové, 1997, s. 180).

Charakteristicky pojem pro tento funk¢ni styl je publicismus/publicismy (osobité vyrazové
prostiedky). Jde o jazykové prostiedky, které jsou znamé mezi populaci a pouzivaji se béZnég.
Jedna se naptiklad o slova (tunelovat, masmédium, casovy horizont, horky kandidat,
naplnovat cile, stat se predmétem sirokého zajmu), ale miizou to byt i ustalené frazémy jako
(prani Spinavych penéz, nechat si zadni vrdtka, mit na svém konté, byt jako ze Skatulky, horka

jehla, tvrdy ovisek, nasadit latku vysoko), (Cechova, 1997, s. 180).

1.2 FRAZEMY A JEJICH MODIFIKACE

Nejpocetnéjsi  skupinu v souCasném publicistickém stylu tvoii frazémy lidové
a kolokvialni, tedy ty, které se pouzivaji v bézné komunikaci. Ptiklady lidovych frazému
zastupuji tyto typy (drZet na uzdé, byt trnem v oku). Ptikladem kolokvidlnich frazémt jsou
naptiklad tyto typy (mit na kahanku, domaci celek hral pod psa). ,, Frazémy jsou relativné
stabilni soucasti jazyka, nepodléhaji ve vétsi mire spolecenskym, ani politickym zménam *

(Junkova 2010, s. 154).

Za slangové (pivodné argotické) frazémy lze povazovat (davat si majzla, vydat
se vianc). Castou ptitomnost v publicistice maji téz sportovni frazémy (proménit Sanci, ladit
formu), tyto sportovni frazémy prostupuji i do komunikatti nesportovnich, tj. do obori
ekonomickych ¢i politickych, jako ptiklad frazém ,, nasadi latku vysoko* (jak ve sportovni
tematice: ,, Skokem byla latka nastavena vysoko “, tak v politice: ,, Sendtori v diskusi nasadili

latku vysoko ).
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Biblismy (spatrit svétlo svéta, obétni beranek, alfa omega, Damokliiv mec¢) mohou byt nékdy
pro Ctenafe nesrozumitelné, jelikoz odkazuji na antiku a jejich ptivodni metafori¢nost je

zaloZzena na religioznich prvcich (Cechova, 1997, s. 185).

Publicistickému stylu jsou vlastni frazémy oznacované jako publicistické nebo publicismy.
Povazujeme za n¢ takova ustalena spojeni, ktera vznikaji v publicistické komunikaci, nebo
ve sféfe politického ¢i spoleCenského Zivota, a ktera jsou publicistikou maximalné vyuzivana
(Cechova, 1997, s. 185). Publicismy prochazeji aktualizaci, nékteré projdou obménou. Pravé

obména je pro publicismy piiznaéna (Cechova 1997, s. 186).

1.3 OBRAZNA VYJADREN]

Obrazné vyrazové prostiedky (pfirovnani, metafora, personifikace, metonymie,
automatizace) jsou ve vetsi mife styloveé aktivni, aktualizujici. Museji se pfizptsobit tématu
1 dobé. Jedna se i o ustalena slovni spojeni v jednotlivych odvétvich jako je ekonomika,
politika, kultura &i sport (patovd situace, spotiebni kos, upevnéni jistot), (Cechova, 1997,
s. 182). Nejhojné&ji uzivana byva personifikace, tedy spojeni nezivého Cinitele déje s ¢innosti
typickou pro Zivé tvory (cisla hovori jasnou reci). Aktualizacni €inek mohou mit prvky
a postupy velmi rozmanité, mohou k nim patfit napt. zieteln€ nespisovna slova a tvary: Co
cumis, ekl muz cestujicimu v metru. Pak ho zbil péstmi (Safhauser,
2018), neobvykla obrazna vyjadieni a neCekana slovni spojeni ¢i ruzné rétorické
a poetizujici formulace, jako jsou fe¢nické otazky: Cesko jako parkovisté letadel? Dcera
prazského letisté nabizi Prahu i regiony (Sindelat, 2020), dale vyuZiti rymu a rytmu &i figuru
atd. (Hoffmannova a kol., 2016, s. 272-273).

1.4 SPECIFICKY SHODNY ATRIBUT

Implicitni shodny atribut, jedna se o specificky rys, ktery je typicky pro kondenzaci
vyjadieni a predstavuje ziejmost, napiiklad tenisovd Anglie je oznaCeni pro turnaj ve
Wimbledonu. Kontext a znalost ¢tenafe rozhodne o spravném pochopeni tohoto atributu.
Dalsimi ptiklady jsou: jable¢na lavina z VysoCiny = velkd turoda jablek, Stekajici

vystava = vystava psti (Cechova, 1997, s. 188).

1.5 PARENTEZE
Parenteze se fadi mezi jev, se kterym se shleddvame ve vSech funkcnich stylech, ovSem
nalezneme 1 takovou parentezi, kterd je specifickd pro publicistiku. Prvni ptikladem je

parenteze vyjadiujici postoj jinych, ma zakladni schéma (jak je obecné znamo, jak se lidove
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rika). Druhy specificky druh se dovolava svédectvi jiného (konkrétniho) pramene tedy: jak
(nékdo, néco) rekl, jak (nékdo) napsal, jak to uvedl (nékdo), (Cechova, 1997, s. 188).

1.6 SYNTAKTICKA STAVBA (UTVARENOST) TITULKU

Pod pojmem syntakticka stavba (utvafenost) titulkii rozumime slozitost jednotlivych
nadpist. Sledujeme, zda je titulek tvofen vétou jednoduchou (vypovédi vétnou), vétou
slozenou (vypovédi souvétnou = souvéti podiadné), souvétim (spojeni vypoveédi = souvéti
soufadné), vétnym ekvivalentem (vypovédi nevétnou) a odchylkami od pravidelnosti

(elipsa, apoziopeze).

1.7 SPECIFICKE UZITI JAZYKOVYCH PROSTREDKU SPISOVNEHO JAZYKA

Kromé¢ typickych jazykovych prostfedkli spisovného jazyka ma publicistika také jejich
specifické uziti. Mezi tato specifika lze zatadit napt. konstrukce s neplivodnimi predlozkami
(u prilezitosti, v ramci, na useku), namisto pivodniho neutralniho (pri prilezitosti). Tyto
jazykové prosttedky jsou plné zautomatizované a v publicistice maji velkou frekvenci.
Dochéazi t¢z k hromadéni genitivnich vazeb, které vznikaji linedrnim fazenim termini
a terminologizovanych souslovi (ucastnici londynského zasedani pracovni komise svétového
kongresu mirovych sil jednali o ...). Dal$im rozsifenym jevem jsou tzv. nepravé véty vedlejsi
(nejéast&ji vztazné véty piivlastkové, dale véty prisloveéné mistni, Gasové (Cechova 1997,

s. 190).
1.8 ZANRY

1.8.1 ZANRY ZPRAVODAJSKE

Texty tohoto stylu pfedavaji vécné informace o novych aktualnich udalostech, maji ptfinést
odpovédi na konkrétni otazky: Co se stalo?, Kdo to udélal a kdy?, Jak a pro¢ se udalost stala?
Pfevazuji zde nociondlni vyrazové prostredky, uvadeji piesné osoby a déje navic
konkretizované ¢asem a mistem udalosti. Profesiondlni poddni by mélo byt neosobni se
stru¢nou a jasnou formulaci. Pro syntax jsou charakteristické kratsi vétné celky, ¢asté jsou
vycty a nékolikanasobné vétné Cleny. K zakladnim zpravodajskym ttvarim patii zpravy,

roz§ifena zprava, oznameni, komuniké, reportaz (Cechové, 2003, s. 226).

1.8.2 ZANRY ANALYTICKE

K publicistickym utvarim analytickych ZanrG nalezi uvodnik, komentéf, glosa, projev,
proslov, debata, polemika, kritika, posudek. Uvodnik mél vzdy své misto na prvni strané

novin, obvykle reprezentoval redakci nebo organ, kterému tisk patiil. Komentat zajistuje
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postoj k obsahu komunikace, poptipad€ nazory autora. Glosa je kratka zprava ¢i komentujici

poznamka k udalosti. Mize byt i satirick4 se sklonem k ironii (Cechova, 2003, s. 226).

1.8.3 ZANRY BELETRISTICKE
U tohoto typu zanru dochdzi k pouzivani obraznych pojmenovani, jako jsou metafory
a metonymie. Casté téz byva vyjadieni humoru. Tyto Zanry mohou plnit funkci estetickou.

Mezi zastupce tohoto stylu se fadi fejetony, beletrizovana reportaz, &rta i sloupek (Cechova,

2003, 5. 226).

1.9 TITULKY V ZURNALISTICE

Titulky plni v zurnalistice dalezitou funkci, at’ uz se jedna o vyrazny titulek ¢i nadtitulek,
podtitulek. Dale pozornosti neunikne titulkovy komplex, zvyraznéni prvniho odstavce,
eventudlné mezititulky. Nadpis zaujme na prvni pohled, je to prvni véc, které si Ctenaf
vSimne. Je dileZité, aby ho titulek zaujal, upoutal jeho pozornost a naldkal ho k pfecteni si

daného ¢lanku.

Titulek je ukazkou schopnosti formulace a tvirc¢iho pfistupu plvodce komunikétu
k jeho obsahu, cili a funkci. Zajisté poutd pozornost, informuje o obsahu a ovliviiuje Ctenare.
TézZ je soucasti grafické tipravy tisku. Nadpisy mizeme rozliSovat podle nékolika aspektu:
statické a dynamické, konkrétni a neurcité, tematické a rematické ¢i tematicko-rematické
(Cechova, 2003, s. 233). Titulky obsahujici resumé nasledujiciho textu se nAm snazi podat
co nejveétsi mnozstvi informaci, zajiStuji pfijemci textu rychlou orientaci. Mars se priblizi
k Zemi. Podminky ke sledovani jsou nejpriznivéjsi za poslednich 49 let. (Korcova, Nevola,
2020). Opacné jsou titulky, které zamérné chtéji podat jen ¢aste¢né informace, jelikoz chtéji
Ctenaie ,,pfinutit k piecteni celého textu. Dlouho ukryty poklad v Antarktide neddavno
objeven. (Matura, 2020). V soucasné dob¢ je velice popularni, aby se titulek vyskytoval

pouze jako vétny ekvivalent. Mizi obliba vymyslet kvétnaté a rozvinuté titulky. Pokoj plny

fantazie pro malé nezbedy (JakeSova, 2020).

Opakované¢ se v nadpisech objevuje vyrok ¢i citace jiného mluvciho a pisatele. Roste obliba
v titulcich s funkci tazaci, a to jak otazky zjistovaci, tak otazky dopliiovaci. ANALYZA: Pro¢

Jje Cesko druhé nejhorsi v Evropé v souboji s koronavirem? (Snajdrova, 2020).

1.10 KOMUNIKACNI CILE
V odborné literatufe se uvadi, ze hlavnim cilem publicistického funkéniho stylu je
zprosttedkovavat a rozSifovat informace o udélostech a otazkach ¢i problémech, které jsou

tématem vefejného z4jmu. Jaroslav BartoSek poukazuje na to, Ze zprava jako nejdulezité;jsi
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zpravodajsky Zanr ,, pohotové prinasi vécnou informaci o aktudlni udalosti, ma pojedndvat
o podstaté udalosti a byt vyznamna, aby lidem slouZila k orientaci a rozhodovani “* (Bartosek,
1977, s. 44). Ve srovnani Jaklova uvadi, ze n¢kterd média maji na prvnim misté za cil
persvazi, tedy formovani védomi recipientll a piisobeni na veiejné minéni (Jaklova, 2002,
s. 169). Recipient ma byt tedy presvédcen, a tak ovlivnén ve svych postojich a ve své
piipadné budouci praktické¢ cinnosti, nékdy se také mluvi o tzv. agitacni c¢innosti,
(agitovat = presvédcovat, ziskavat lidi pro jisté myslenky, pro jisty program, pro ucast na
cinnosti), (Internetova jazykova piirucka, 2008). Zaroven ma platit, Ze jak texty
s informativnim cilem, tak texty s pfesvéd¢ovacim cilem maji byt fadné odd¢leny, a dany cil
ma byt jednoznacné patrny. V medialni praxi je zifejmé, ze nelze propustnosti téchto cili

zabranit (Hoffmannova a kol., 2016, s. 259).

Témata, kterd vstupuji do medialni komunikace, jsou vybirana medidlni organizaci, tedy
redakci novin, kterd vyty¢i, co se stane pfedmétem pozornosti, a co naopak ziistava stranou.
Nejde jen o jednostranny akt, protoZe medidlni organizace musi ptihliZet i na pfani recipientil
textu. Dal§im jevem je personalizace, tedy, Ze koncentrace neni upfena jen na procesy
a udalosti, ale je uz konkrétné¢ smefovana na urcité jednotlivce, ktefi jsou s mistem néjak
spjati. Cilem textl se stava také pobaveni recipientt, tj. zdroj zabavy, rozptyleni, relaxace,
a dale plsobeni citové, coz znamena podnét vyvolani emoci, které maji uspokojit potiebu
emociondlnich prozitkli, coz nékdy muze byt zneuzito, aby se zvedl zajem piijemct textu
o dany celek medialnich textd (Junkova, 2008). Stimto jevem se setkavame spise

u bulvarnich titulad.

Masova média v dneSni dob& vytvareji potiebu stile vysilat nové a nové informace.
V lingvistickém kontextu o tom hovotil J. V. Becka, Ze poslanim novin je ,,soustrredeni na
probléemy dne“ (J. V. Bec€ka, 1973, s. 7). Karel Horalek sice upozornil na vagnost, ale je
jasné, o co masmédiim jde: , Medialni texty pojednavaji predevsim o tom, cemu je
v daném dni, tydnu ¢i mésici prisuzovana novost a soucasné alespon urcita mira zavaznosti.
Pritom vedle sebe stoji uddlosti s efemérni platnosti a uddlosti s platnosti dlouhodobou, které
ovliviuji a podminuji dalsi udalosti (Horalek, 1974, s. 75-76). Ptiznak aktualnosti navic
ziskavaji 1 uplynulé udalosti, které v uritém casovém bod€ zvyrazinuji svij vztah
k soucasnosti, jako jsou vyro¢i (kazdy rok se v médiich pfipominé vyro¢i Sametové revoluce
— najdeme nékolik ¢lanku s titulky na tento odkaz, dale udalosti analogické k tém, jez se
vyznacuji novosti). Medialni texty tedy museji velice rychle reagovat na déni jak doma, tak

ve svéte, jak na zpravy ekonomické, kulturni, tak i sportovni. Tyto rychlostni pozadavky se
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stale stupniuji, od recipientl jde tlak na stale vétsi a vétsi rychlostni tempo. Za dasledky
téchto pozadavkli miize stat pravé to, jaké jsou v dnesni dobé moznosti a technické
vymozenosti, které maji redaktofi a novinaii k dispozici. Dal§im faktorem muze byt
pohodlnost ¢tenait, ktefi neumé;ji ocenit praci redaktord, jelikoz kazdy si otevie kdekoliv

internet a zpravy si procita prakticky okamzité.

Pokud se jednd o zpravy umistované na internetové servery, nemusi jit jeSté o presné
informace, Casto tato udalost jesté probihd, informace byvaji pritbézné doplinovany, nékdy
i opravovany. I kdyz mlizeme ptedpokladat, ze texty, které vstupuji do psané¢ medialni
komunikace, jsou ptedem pfipravené, vétSinou jsou vysledkem zpracovani, na némz se
podilelo vice lidi s riznymi funkcemi. Pokud se ovSem jedna o mimotadnou zpravu, kvalita
vydani textu nemusi odpovidat komfortu, na ktery jsme zvykli (Hoffmannova a kol., 2016,

5. 262).

11



2 METODY A CILE

2 METODY A CILE

2.1 MEeTODY

Materialovym vychodiskem jsou pro na$i praci excerpce z vybranych periodik. Ta lze
rozdélit podle neékolika kritérii, naptiklad dle periody vydavani (deniky, tydeniky, nedéIni
noviny), dle rozsahu vlivu (regiondlni, statni, narodni), dal§$im rozdélenim mtize byt déleni
na noviny seriozni a bulvarni. Ve vyspélé spole¢nosti si kazdy jedinec miize vybrat dle svych
potieb, jaké ¢lanky a informace ho zajimaji, co si chce piecist, a co se dozvédet. Spolehliveé
deniky poskytuji pravdivé a neklamavé informace, které by mély byt nezkreslené. Bulvarni
deniky jsou zdrojem masového sdélovani informaci, jsou zalozeny na emocich a ovlivnéni

Ctenart, jak pozitivne, tak ale i negativné (panika, poskozeni ¢i natknuti znamych osobnosti).

Z naSeho zkoumani jsou Lidové a Hospodaiské noviny spolecnosti povazovany
za kvalitni seriozni deniky, které poskytuji pravdivé a neklamavé informace. Oproti nim stoji
v Ceské societé bulvarni deniky, v naSem konkrétnim ptipadé Blesk a Aha!. VSechny tyto

deniky se 1isi svoji formou i1 obsahem, piesto maji spoustu znaki spolecnych.

2.2 CILE

Cilem nasi prace bude porovnavani titulkl dle jednotlivych kritérii (viz nize), rozdélenych
do dvou skupin, a to na kritéria z hlediska obsahu a na kritéria z hlediska jazykovych
a stylistickych aspektd. Titulky byly shromazd’ovany po dobu jednoho mésice. Excerpce
byla konkrétné provedena z vytiski vydanych v nasledujicich terminech: u Lidovych novin
a Hospodaiskych novin bylo ¢erpano z vydani z 13. fijna 2020, 16. fijna 2020, 20. fijna
2020, 26. tijna 2020, 27. fijna 2020, 3. listopadu 2020 a 6. listopadu 2020. U denikd Blesk
a Aha! bylo ¢erpano z vydani z 13. fijna 2020, 20. fijna 2020, 26. fijna 2020, 27. fijna 2020,
29. fijna 2020, 31. fijna 2020, 5. listopadu 2020.

V nésledujicim vykladu srovnavame jednotlivé typy tiskovin, pro komparaci vybirame dvoje
noviny seridozni (Lidové noviny, Hospodaiské noviny) a dvoje noviny bulvarniho typu
(Blesk, Aha!). Porovnavat mezi sebou budeme jak deniky seriézni a bulvarni, tak nasledné
srovnani provedeme 1 proti sobé, tedy ¢im se deniky bulvarni a seridzni vyrazné lisi, nebo

naopak v ¢em jsou podobné nebo i stejné.

2.3 STANOVENI HYPOTEZ

Prvni hypotéza, ktera byla stanovena, spocivala ve formalni strance titulkt. Titulky uzivané

v bulvérnich denicich na prvni pohled vynikaji specifickym uZitim interpunkce, nékdy az
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prili§ naduZivané, a téZ velkymi barevnymi nadpisy. Oproti tomu se na prvni pohled lisi
nadpisy deniki seridznich, v nichz interpunkce plni svoji jazykovou funkei a titulky jsou

psany vSechny ¢ernou barvou.

Nase dalsi ocekavani bylo uzivani publicismi a frazem ve vSech typech deniki, zejména
se sportovni tematikou. Dale u Hospodarskych novin uzivani odbornych ekonomickych

termina.

Dalsi stanovena hypotéza byla cetnéjsi frekvence pouzivani nespisovnych, hovorovych
vyrazl v neseridznich denicich. Nase predstava spocivala ve vétsSim mnozstvi téchto vyrazi

pravé v bulvarnich denicich oproti ¢etnosti v denicich seriéznich.

2.4 STANOVENI KRITERII

Kritéria jsme si stanovili na zaklad€ dvou aspektl a pro piehlednost prace jsme je rozdélili

na dvé skupiny, které budou nize pfedstaveny a blize specifikovany.

Prvni skupinu tvoii kritéria tykajici se obsahovych aspekta titulkl. Do této kategorie byly
titulky zkoumany v nasledujicim pojeti. Zamétime se na tvodni stranu kazdého periodika.
Bude nas zajimat vzhled strany, rozvrzeni jednotlivych zprav, ale také Cemu davaji
jednotlivé tiskoviny ptfednost, co se tyka dileZitosti obsahu. Dalsi zkouméni prob&hne
z hlediska formy titulkidi. Jak jsou vyrazné, zdali deniky pouzivaji pouze titulky ¢i
i nadtitulky, podtitulky, zvyraznény prvni odstavec, nebo pro dilezitost i mezititulky (titulky

mezi jednotlivymi odstavci, vétSinou délano pro piehlednost ¢tenate).

Deniky jisté chtéji zaujmout ¢tenafe hned uvodni stranou, proto své prvni strany vylepSuji
fotografiemi, které na Ctenafe jistym zptsobem pusobi. Poslednim kritériem z hlediska
obsahu tvofi zaméfeni na cilovou ¢tendiskou skupinu, tedy pro jaky typ Ctenafe je denik

urcen.

Jazykové a stylistické aspekty tvofi druhou skupinu naseho zkoumani. Ta je pro nasi préci
stézejni. Jedna se o vychozi Cast naSi prace a vénujeme ji znacnou miru pozornosti.
Zaméfime se na rozdily v pouzivani interpunkce v titulcich, na spisovnost a nespisovnost
vyjadfovani, na obrazna vyjadfeni, mezi které patii pfirovnani, metonymie, synekdocha,
personifikace. Tato pojmenovani jsou dle odborné literatury ¢asto vyuzivana kvuli zpestieni

textu pro Ctenare.

Mezi dalsi aspekty zkoumani patii frazémy. V teoretické Casti prace jim byla vénovéana

zna¢na pozornost, byla vysvétlena jejich podstata a rozdéleni jednotlivych druhti frazémt
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(lidové, slangové, kniZni, sportovni) a publicismil. Dal§im hlediskem je specificky shodny
atribut, parenteze, fecnické otazky a nedokoncené vypoveédi. Nékteré titulky maji formu vét
jednoduchych, nékteré formu souvéti, jiné vétnych ekvivalentl, proto do naSeho zkoumani
byla zafazena kapitola syntakticka stavba (utvarenost) titulkd. V publicistickych denicich,
a predevsim téch seri6znich jsou €asto pouzivany i odborné terminy (také na né se budeme

orientovat).
2.5 JEDNOTLIVE NOVINY

2.5.1 LIDOVE NOVINY

Lidové noviny jsou nezavisly denik zalozeny roku 1893 v Brn¢. Zakladatelem je novinar
a politik Adolf Stransky. Jiz dlouhou dobu se utvati jako kvalitni celostatni zpravodajsky
list, ktery se zabyva politikou, ekonomikou, kulturou i vzdélanim. Struktura Lidovych novin
je formovéna ivodni stranou, kde nechybi sloupek, dale nasleduji rubriky: domov, svét,
kultura, ekonomika, nazory, sport a posledni strana. Zastoupeny jsou ndzory ptednich

osobnosti a odbornikt (Mafra.cz, n. d.).

2.5.2 HOSPODARSKE NOVINY

Hospodatské noviny jsou cesky celostatni denik zabyvajici se ekonomikou a politikou,
vychazi pétkrat tydné a jeho vydavatelem a nakladatelstvim je Economia (vlastnik Zden¢k
Bakala). Podoba deniku ma nasledujici rubriky: udalosti, ndzory, podniky a trhy. V prvni
Casti jsou Gtenafi informovani predevsim o déni v Ceské republice a ve svété. V druhé &asti

se noviny vénuji ekonomickym a hospodarskym tématim (Wikipedie, 2021)

2.5.3 BLESK
Blesk je cesky denik vydavany od roku 1992, jehoz vydavatelem je Czech News Center,

a. s. Od roku 2002 se stal neprodavanéjsim a nejctenéjSim celostatnim denikem v nasi zemi.
Jde o denik bulvarniho typu, zamétujici se, jak na aktudlni zpravodajstvi, tak na zajimavosti
a senzace z Ceské republiky i ze svéta. Obsahuje rubriky: téma, spole¢nost, sport,
predposledni stranu zapliiuje pocasi, televizni program na dany den, horoskop, kiiZovka,

popiipadé sudoku (Wikipedie, 2021).

2.5.4 AHA!
Aha!, €esky bulvarni denik, vychdzejici od roku 2004. Vydavatelem do roku 2007 byla

spole¢nost Ebika, od roku 2007 jej vydava firma Czech News Center, a. s. Jedna se
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0 bulvarni denik. Clenéni rubrik je pomérné snadné: aktudlni zpravy, sport a téz se na

posledni strané nachazi televizni program, kiiZzovka, pocasi a horoskop (Wikipedie, 2020).
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3.1 OBSAHOVE ASPEKTY TITULKU

3.1.1 LIDOVENOVINY

Vzhled Gvodni strany Lidovych novin pusobi stroze a uspotfadané. Jednotlivé ¢lanky jsou
rozvrzeny piehledné. V zahlavi se setkdme s tzv. seridlem Lidovych novin, ktery vzdy
rozebira téma, které hybe spole¢nosti, nebo upoutavku K vydani piilohy vytisku. Pod timto
zéhlavim se objevuje nazev novin s datem a ¢islem vytisku. Hlavni zprava (ktera je dle
struéné, jasné a je doplnén podrobnéj$im podtitulkem. Podstatna udalost byva obvykle
doplnéna o ilustracni fotografii. Na titulni strané nejsou predstaveny veskeré zpravy, které
si miizeme ve vydani piecist. Jsou zde zminéna hlavni témata, o jejichz podrobnostech se
dozvime na dal$ich strankéach. Na konci ¢lankti, na tivodni stran€, se nachazi oznaceni strany

(vytisténé tuénym pismem), na které ¢tenar najde pokraovani textu.

Pokud se zamé&iime obecné na titulky v celém deniku, vétSina z nich je psana tu¢nou formou.
Zacatek nadpisu je velkym pismenem, ovSem zbytek je psan malymi pismeny. Obcas se
setkdme s vyuZzitim kurzivy, ale titulky nejsou psany barevné, ani k nim neni pfidana zadna
informace, coz je hlavnim cilem. Nedochazi ke zvyrazinovani ¢i podbarvovani nadpis.
Titulky byvaji nejéastéji jednoradkové, nebo dvouradkové, maji ovsem pevny format, jsou

tzv. srovnany v jedné roving.

Z hlediska fotografii a ilustrativnich obrazkii jsou tyto nastroje pouZivadny v malé mife.
Vétsina fotografii je barevnych, ale nachazi se zde i Cernobilé fotografie, které jsou pouzity
pfi zobrazeni podobizny danych osob (odborniki, specialistli), ktefi se naptiklad v sekci

Nazory vyjadiuji k danému tématu.

Tento typ publicistického deniku je ur€en pro Sirokou vefejnost, ktery se zamétuje
na seridézni zpravy, nikoli na bulvar. Nejedna se o specializovany denik, zadné téma nema
vetsi zastoupeni. Konkrétnim ptipadem je sport, ktery se v deniku vyskytuje jen velmi

okrajovée. Nejsou zde uvedeny detailni informace a nezachazi se do velkych podrobnosti.

3.1.2 HOSPODARSKE NOVINY
VizaZz Hospodatskych novin je pomérné podobnd Lidovym novindm. Hospodarské noviny

patii téz mezi seriozni deniky, které maji v Ceské republice mnohaletou tradici. Pod
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klasickym grafickym zpracovanim nazvu novin nalezneme liStu s kurzy vybranych mén.
Tento denik mapuje hospodatskou situaci nejen v Ceské republice (i kdyZ ta ma nejvétsi
zastoupeni), ale i v ostatnich zemich. Nechybi ani datum a ¢islo vydani. Poté uz se
dozvidame, co si v daném vytisku pfedteme a Eemu je vénovana nejvétsi pozornost. Uvodni

vvvvvv

stranach rozebirat.

Titulky jsou psany cernou barvou, vétSinou zvyraznény tucn€. Nejsou piezdobené
a nenachazime zadné barevné zvyraznéni. V deniku se vyuziva styl, kdy prvni pismeno je
velké a ostatni mald. OvSem napiiklad v sekci ,, Ndzory“ jsou nadpisy psany hilkovym

pismem.

Vétsina Clankl byva opatfena ilustrativnimi fotografiemi, a to fotografiemi barevnymi. Na
cernobilé ilustrace narazime pouze u fotografii osob, tzv. ,profili“, aby ¢tenar védél, kdo
naptiklad dany nazor v ¢lanku vyslovil. V tomto konkrétnim piipad¢ ,, Profilii* se vedle
titulku nachazi malé ¢ernobila fotografie s portrétem dané osoby. Vzhledem k tomu, ze se
jedna o denik zaméfeny na ekonomiku a hospodaistvi, nachazime zde pro vétsi prehlednost
rizné grafy vyvoje men, kurzovni listky i grafy jednotlivych firem k riznym portfoliim. Tyto
grafy jsou zobrazeny piehledné, nedochazi ke kontrastnim rozdiltim v barvach. Vétsina grafi

je ladéna do odstint Sed¢, dulezité informace a kfivky jsou zvyraznény barvou oranzovou.

Tento typ denikd se uZz zaméfuje na zGzeny okruh ¢tenaft. Vychazi v ném mnoho
ekonomickych ¢lankt, ve kterych se vyskytuji odborné terminy (akcie, investice, HDP),
kterym by bézny Ctenaf, neznaly v oboru, nemusel uplné¢ porozumét. Tento denik téz
rozebird bézna domaci témata, jen je vice zaméfen na ekonomiku, coz ho od ostatnich deniki

odlisuje.
3.1.3 SROVNANI LN + HN

Pokud srovname Lidové noviny a Hospodatfské noviny jakozto deniky seridozni, shodneme
se na nékolika aspektech (obsahovych), které maji spolecné. Redaktofi obou titult si jsou
védomi toho, jaky Ctenaf si jejich noviny zakoupi. Nepotiebuji pfehnané zaujmout velkymi
barevnymi titulky a mnozstvim fotografii. Chtéji podat pravdivé informace v souvislostech.
Vyuzivaji nejspiSe faktu, Ze v jednoduchosti je sila. Jednoduchost vylepsuji vybérem

fotografii, aby denik neptisobil az piili§ jednotvarné a stroze.
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3.1.4 BLESK

Uvodni strana tohoto deniku miize ptisobit na Ctenaie velice zajimaveé az extravagantng.
Blesk rozhodné nesetii barvami, nadpisy, fotografiemi a obrazky. Se zietelem k fotografiim
maji nejveétsi zastoupeni snimky barevné, Cernobilé fotografie se uplatiiuji vétSinou pfi

smutnych udalostech, jakymi miZe byt pohieb, smrtelnd autonehoda, vrazda a podobné.

Prvni strana ndm nastini, co bude dany vytisk obsahovat. Nejvétsi aféru najdeme vzdy
uprostied strany s velkym titulkem, ktery je barevny (dochdzi ke kombinaci n¢kolika barev),
a doplnén dalsimi podtitulky ¢i nedokoncenymi vypovéd'mi. Oproti serioznim denikiim zde
prevladaji expresivni vyrazy. Hojné je vyuzivana interpunkce, Cetné zastoupeni maji
fecnické otazky, které maji slouzit k nalakani ctenafe si vytisk koupit a docist se podrobnosti

¢lanku na dalSich stranach uvnitt deniku.

Uvniti vydani jsou titulky téz rizn€ barevné. Opét nachazime vice barev u jednoho nadpisu.
Clanky jsou psany na barevnych podkladech, které maji slouzit k piehlednosti a rozdéleni
textll. Nékteré jsou i barevné ohranic¢ené. Dalo by se zde uzit spojeni: ¢im barevnéjsi, tim

lepsi. Tento denik mlze byt 1 jakymsi zdrojem zabavy.

Mezi odborné deniky se tato tiskovina v Zadném piipad¢ zafadit nemize, 1 kdyz mluvi
1 0 vSeobecnych tématech, kterd jsou v centru pozornosti v dané¢ dob€. Nenachdzime zde
ptili§ odbornych terminti. O udélostech denik Blesk informuje spiSe povrchné, nezachézi do
prilisnych podrobnosti. Pro tento typ tiskovin je dilezitéjsi zivot vefejné znamych osobnosti.

Zpravy z domova jsou az na druhém miste.

3.1.5 AHA!

Denik Aha! je v nasi praci druhym zastupcem bulvarniho deniku. Jeho charakter je téz

zaloZen na barevnosti, velkych nadpisech a barevnych fotografiich.

Uvodni strana je opét vyétem uréitych zprav, které budi zdjem v nasi spole¢nosti. Nejveétsi
zabér je vénovan spoleenskému Zivotu slavnych osobnosti, predeviim z Ceské republiky.
Hlavni udélosti dne, které¢ se v seridznich denicich umist'uji prave na titulni strany, jsou zde
zastoupeny v mensi mife. Hlavnimi atraktivnimi tématy pro ¢tenare jsou udalosti ze svéta
celebrit a showbyznysu. Jednotlivé texty a nadpisy jsou vétSinou podbarveny. Na zakladé
naSeho zkoumani podbarvovani zptisobuje dojem, ze jednotlivé barvy mohou byt vybirany
podle piileZitosti a obsahu textu, konkrétn€ zdvazna zprava (Umrti) erny podklad a bilé

pismo, veseld udalost vyuziva zivych a svézich barev.
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Casté byvaji titulky, které cht&ji vyvolat n&jakou obavu &i strach, na &tendie tedy piisobi
emocnd. Ctenaf si pak tiskovinu pro své uklidnéni zakoupi. Hojné je vyuzivana i interpunkce
a expresivni vyrazy se zastoupenim vyznami piehanéni (drasticky, nekontrolovatelne,
maximalné). Ve sledovaném titulu nenachazime texty s odbornym zaméfenim (se

zaméfenim na odbornou problematiku).

3.1.6 SROVNANI BLESK + AHA!

Tyto dva deniky ptsobi na trhu jako konkurence. Vyznacuji se nalezitou podobnosti.
V podstaté jde o soutéz, kdo v dany den prijde s vétsi senzaci pro ¢tenare. Jejich vzhled se
velmi podoba, naptiklad i ndzev deniku. Konkrétné denik Blesk, je napsan bilym pismem na
cerveném podkladu a denik Aha! méa tuto kombinaci uplné stejnou. Chtéji oslovit stejny typ

Ctenafe, vyuzivaji stejnych prosttedka k ovlivnéni society.

3.1.7 SROVNANI LN, HN, BLESK, AHA!
Pii porovnani téchto Ctyf denikd, je jiz z pfedchozi analyzy obsahovych kritérii dvou

seridznich a dvou bulvarnich deniki ziejmé, Ze rozdily jsou znacné.

Kazdy z téchto dvou druhii denikli obsahové sazi na jiné informace. Vzajemn¢ si na trhu

nekonkuruji, kazdy ma sviij okruh ¢tenait, kteti si sami urcuji, jaky typ tiskovin si koupi.

V umisténi titulki bylo nejvétSim rozdilem, ze titulky v Lidovych a Hospodaiskych
novinach stoji samostatn¢, nezasahuji do okolniho textu ani do ilustraci. Nadpis je vzdy nad
danym ¢lankem. V bulvérnich vytiscich tomu vzdy tak nebylo. Titulky zasahuji do ilustraci,

nadpis je dan ptes obraz, coz n¢kdy muze pusobit jako ruSivy element.

Co se tyka velikosti pisem, pfevazuji nadpisy bulvarnich titull, které¢ z vytisténych stran
,,KT1¢1“ na Ctenafe. Je zde videét vétsi potieba zaujmout. Stejné tak je tomu s barevnosti.
Pouzivani vyraznych barev je na zédklad€¢ naseho zkoumani typické vyhradné pro deniky

bulvarni.

Dal$im rozdilem oznaceni dulezitosti nadpisu je podtrhdvani ¢i podbarvovani titulka.
U bulvarnich tiskovin byva hojné vyuzivano pravé zminéné podbarvovani (vyraznéjSimi
barvami, kombinaci vice barev dohromady) s cilem poukazat na vaznost a dulezitost nadpisu
a nasledné celého ¢lanku. Z naSeho zkoumani vyplyva, ze pokud chce seridzni denik urcit
n¢jakou udalost za velmi dilezitou, zachova si sviij styl nadpisii, maximalné dojde ke
zvétSeni pisma €1 miry tucnosti. U neseridznich denikli dojde jesté k masivnéjSimu pouZiti

odstint barev, dale velikosti a tu¢nosti pisma.
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Vicetadkové titulky se opét vyskytovaly vice v denicich bulvarnich. SnaZi se piisobit na
Ctenafe jednotlivymi vykiiky. Tyto vicefadkové nadpisy jsou psany v jednoduchych
kratkych vétach, nékdy jen ve slovnim spojeni & v nevétnych vypovédich. Ctenaf si z toho
muze sam poskladat informaci, co asi chce novinaf danym titulkem vyjadfit. U seridznich
novin, pokud se jedna o vicetadkové titulky, jde spis o souvéti. Znaci to, ze si ¢lanek zaslouzi

(vyzaduje) titulek s vétsSimi podrobnostmi.
3.2 JAZYKOVE ASPEKTY TITULKU
3.2.1 LIDOVE NOVINY

3.2.1.1 FUNKCE INTERPUNKCE TITULKU

V tomto deniku se setkavame s vysokou frekvenci tzv. fe¢nickych otazek. Chystd CT fiizi
s Bleskem?, nebo V jakém filmu jsme tentokrdt? Filmy bez konce (LN, ¢.250. 27. 10. 2020).
Jednotadkovy titulek (i véta jednoducha, véta dvojclennd) nepouziva na konci tecku ani jiné

interpunk¢ni znaménko.

U podtitulktt mizeme sledovat jak nadpis bez interpunkce na konci, tak s interpunkci. Pokud
se vyuziva na konci titulku vykti¢nik, vétSinou to neni mysleno jako vyzva ¢i rozkaz, ale
spiSe jako lehkd ironie nebo zdiraznéni: Oznaceni , pravni smejdi* sedi! (LN, ¢. 239.

13. 10. 2020).

Pfi zaméfeni se na interpunkci uvniti véty nenachazime zadné syntaktické chyby, kterych

by si ¢tenaf na prvni pohled vSiml.

3.2.1.2 SPISOVNOST, NESPISOVNOST TITULKU

Lidové noviny se fadi mezi seridzni denik, proto zde nespisovné vyrazy témét nenachazime.
Publicisté se snazi vyjadfovat spisovnym ceskym jazykem, a pokud k nespisovnym ¢i
expresivni vyrazim pfistoupi, je to jen proto, Ze to dana udalost vyzaduje a nejde to nikterak
jinak korektné opsat. Konkrétni ptipad vyjadieni vulgarniho slova v titulku: Maldcova
a debilové (LN, ¢. 245. 20. 10. 2020). U tohoto titulku vSak redaktor pouzil slova pani

Ministryné¢ Malacové, neslo o jeho vymysl ¢i o to, nazvat n€koho ,,debilem®.

V nékterych titulcich z nasi excerpce se vyskytovala hovorova slova (poklepavaci, zkratka
vnitro — Ministerstvo vnitra, danafi). Na zdrobnéliny jsme narazili velice ojedinéle,
konkrétnim dokladem poslouzi titulek: Jak pejsek s kocickou slavili 28. rijen (LN, €. 250.
27. 10. 2020). Expresivni vyrazy (eufemismy a dysfemismy) byly oproti neutrdlnim

prostiedklim ve zna¢né mensing.
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3.2.1.3 OBRAZNA VYJADRENI
Obrazna vyjadieni se vyskytuji v kazdém vydani, ze kterého jsme excerpci uskuteciiovali.

Zastoupeny jsou vSechny typy: jak pfirovndni, metonymie, synekdocha, tak i personifikace.

Metafory dokladdme konkrétnimi ptiklady: Byznys hledd cestu z krize (LN, ¢. 239. 13. 10.
2020), Skola uprostied dzungle (LN, & 245. 20. 10. 2010). Nachazela
se zde 1 pfirovnani: Bez rousky jako bos (LN, ¢. 245. 20. 10. 2020). Pouzita byla naptiklad
I metonymie: Starostové ,,natukli* Vystrcila (LN, ¢. 239. 13. 10. 2020), nebo synekdocha:
Vnitro chce informace o krizi (LN, ¢. 245. 20. 10. 2020), mysleno jako celé Ministerstvo
vnitra Ceské republiky. Za piiklad personifikace miizeme uvést titulek zvefejnény ve vytisku

¢islo 244 z 19. 10. 2020: Londyn chysta bic na odlesniovani.

V deniku nedochdzi k naduzivani téchto obraznych prostiedkli ani k poSpinovani
jednotlivych aktérii ve vyznamu vysméchu nebo ponizovani. Pokud byla v titulcich tato

obrazna vyjadieni pouzita, bylo to s cilem zaujmout ¢tenafe.

V dobé, kdy jsme jednotlivd data sbirali, se hlavni uddalosti stalo onemocnéni
SARS-CoV-2 (covid-19). Nasim pozorovanim jsme zjistili, ze fada téchto pojmenovani byla

pouzita prave pii této tematice.

Nejvétsi zastoupeni méla metafora a druh metafory personifikace, naopak nejméné jsme se

setkali s pfirovnanim a synekdochou.

3.2.1.4 FRAZEMY

Frazémy (lidové 1 publicistické) jsou nedilnou soucasti titulktl, které se téz aktualizuji na
konkrétni situaci. Postupné nékteré zanikaji, nekteré vSak zustavaji dlouho dobu a jsou pro
publicistiku typické. Jako konkrétni piiklady mizeme uvést titulek: Oznaceni , pravni
smejdi* sedi! (LN, ¢. 239. 13. 10. 2020), slovni spojeni ,,pravni Smejdi” se v Ceské
spole¢nosti ujalo, a pokud se toto spojeni v titulcich objevi, vetejnost vi, co ndm tim chce
autor fict. Stejné jako naptiklad: Berbr mél tunelovat svaz ¢i Bude ruka v rukdvé (LN, ¢. 245.
20. 10. 2020). Zde uvedeno ve vyznamu vyjednavani po parlamentnich volbach v Ceské
republice v roce 2020, autor chtél oznacit toto ,,vyjednavani* originalné. Slovo tunelovat je
typickym frazémem (dnes jiZ zautomatizovanym), ktery pochazi z 90. let 20. stoleti,
pouzival se v oboru ekonomiky ve vyznamu finan¢né¢ okradat, nelegalné Cerpat prostiedky

z vefejnych zakazek (Slovnik cizich slov, 2021).

V soucasné slozité situaci, kdy na naSem tizemi probihala pandemie covidu-19, vznikl dle

na$eho nazoru novy publicismus, tzv. ozna¢eni pro Ceskou republiku: Best in covid (LN,
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¢. 249, 26. 10. 2020), které nevyuZivala jen Ceska publicistika, ale toto oznaceni se stalo
vzorem i pro ostatni evropskd média. Zde doslo ke zméné tohoto vyjadieni. Pfi prvni viné
oznaceni neslo kladny vyznam, vSichni se od nas mohli inspirovat, jak jsme krizi zvladli.

Ovsem pii druhé vIng se toto oznaceni pieneslo spiSe do ironického razu.

3.2.1.5 SPECIFICKY SHODNY ATRIBUT

V nasem zkoumani se se specifickym shodnym atributem nesetkdvame pfili§ casto.
Vyskytuje se velmi ojedinéle. Covidovy hrisnik CR7 (LN, ¢. 242. 16. 10. 2020), zde se
¢tenafi mohou rozdélit na ty, kterym ihned dojde, o jakého hiisnika se jedna. OvSem c¢ast
spole¢nosti, ktera toto odvétvi (sport, konkrétné fotbal) nesleduje viibec, nemusi tusit, co
chtél autor titulkem fici. Pro ¢tenare, kteii se pohybuji ve sportovnim odvétvi, je jasné, ze
zkratka CR7 je abreviatura jména slavného portugalského fotbalisty Cristiana Ronalda, ktery

hraje za portugalsky fotbalovy tym v dresu s ¢islem 7.

3.2.1.6 PARENTEZE

Tento jev se v titulcich Lidovych novin v naSem zkoumaném obdobi nevyskytoval. Pokud
uz jsme n¢jaké vsuvky zaznamenali, jednalo se o parentezi v konkrétnim souvislém textu.
Druh parenteze, kterd se dovolava svédectvi jiného (konkrétniho) pramene, vyrazy typu ,,jak

znamo*, ,,mam na mysli“ se v danych titulcich nenachézely.

3.2.1.7 RECNICKE OTAZKY, NEDOKONCENE VYPOVEDI
Pokud porovname cetnost vyskytu téchto dvou jevi, zajisté jsme se vice setkavali
s fecnickymi otazkami. Nedokoncené vypovédi se tfemi teCkami na konci (apoziopeze)

nebyly frekventované.

Recnicka otazka v nas vyvold pocit pfemysleni nad problematikou daného tématu: Cist
krétsky. Nadeje pro nakazené? (LN, €. 242.16. 10. 2020), zde je jasné poukazovani na nadéji
pro nemocné chorobou covid-19. Po piecteni ¢lanku mize dojit k zamysleni se Ctenare nad
tim, jestli to nadéje opravdu je ¢i nikoliv. Stejné jako zamysleni nad otazkou v titulku
z Lidovych novin ¢&isla 239 z 13. 10. 2020: Cesko podle Izraele?, &tenaf si sam miize udélat
nazor, zdali Ceska republika bude nasledovat Izrael v poétu nakazenych onemocnénim, které

zasahlo cely svét.

3.2.1.8 SYNTAKTICKA STAVBA (UTVARENOST) TITULKU

V titulcich, pfi porovnavani véty jednoduché a souvéti souradného a podiadného, ma
cetnéjsi zastoupeni véta jednoduchd. Souvéti se vyskytuje v mensi mife. Nékdy se setkdme

s tim, Ze misto souvéti jsou pouzity dvé (ojedinéle i vice) véty jednoduché. Pokud se jednalo
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o titulek delSiho razu, ¢asto dochazelo ke kombinaci vét jednoduchych a souvéti: Vojdci
proti koronaviru. V prazskych Letnanech se rodi nova polni nemocnice. Jejim ucelem je
rozsirit lékarské kapacity v boji proti onemocnéni covid-19, které plni nemocnice lidmi
v tezkem stavu. Vojensky konvoj s hlavni casti vybaveni vyjel véera z Hradce Krdlové. Vezl
az 165 tun materialu. (LN, ¢. 245. 20. 10. 2020). V prvni ¢asti tohoto titulku nachdzime
i vétny ekvivalent (Vojdci proti koronaviru.), tedy utvar bez verba finita. Dochazi ke
kombinaci typa vypovédi, jelikoz autor titulku chtél pravdépodobné vyjadiit dalezité

informace vétou jednoduchou.

Casto byvalo vice jednoduchych vét pouzito pii fe¢nickych otazkach, kdy na otazku bylo

odpovézeno.

Redakce Lidovych novin velice Casto jako titulky uzivala nevétné vypoveédi (ekvivalenty),
které se béhem naseho sbéru vyskytovaly nejvice: Politika na ulici: Symboly komunismu
v Praze, Cena pro praktiky (LN, ¢. 239. 13. 10. 2020).

3.2.1.9 ODBORNE TERMINY

Vzhledem k obdobi, ze kterého naSe titulky vychazely, byl zaznamenan vyskyt spousty
odbornych termint v ramci Koronavirové situace. O tomto problému se psalo ve veskerych
médiich, proto témto odbornym vyraziim rozuméla znac¢na ¢ast populace, byly opakovany

mnohokrat za den.

Z hlediska automatického pouzivani slov ciziho ptvodu nedochazelo k aplikovani

anglicismu ¢i jinych spojeni piebranych z ciziho jazyka.
3.2.2 HOSPODARSKE NOVINY

3.2.2.1 FUNKCE INTERPUNKCE TITULKU

Titulky, pokud nejde o souvéti, nejsou na konci opatfeny interpunkci (teckou).
V malé mife se vyskytuje dvojtecka, v pfipadé, kdy je uvedeno jméno osoby, kterd néco
pronesla: Prymula: Kontaktii mezi lidmi je stdale prilis. Pritvrdime (HN, ¢. 205. 20. 10).

K dal$imu interpunk¢énimu znaménku patii otaznik, ten se vyskytoval u fecnickych otazek.

Chyby v interpunkci uvnitt konstrukci jsme v nasi excerpci nenasli.

3.2.2.2 SPISOVNOST, NESPISOVNOST TITULKU

Hospodaiské noviny v naprosté vétsiné pouzivaji spisovny jazyk. Zadné vulgarismy béhem
naseho zkoumani nebyly zaznamenany. Obcas mély nékteré titulky lehky nadech expresivity

a ironie, ale to v pfipadé, ze to druh situace vyzadoval. Jasny obsah sdéleni nam urcuje
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nasledujici titulek: Nandej si rousku! Ochranka rozhani teenagery v obchodech (HN, €. 198.

13. 10. 2020), zde je vyjadiena jista expresivita ve vztahu k teenagertim.

Vyuzivala se slova ciziho ptuvodu (lockdown, kurzarbeit, troll), zdrobnéliny a eufemismy se

v titulcich nevyskytovaly.

3.2.2.3 OBRAZNA VYJADRENI

Nejvice zastoupena v této sekci obraznych vyjadieni byla personifikace. Naptiklad: Viada
couva od vyrazného snizeni dani pro zaméstnance. Z tisicovek maji ziistat maximalné stovky
korun. (HN, ¢. 205. 20. 10. 2020) nebo Fotbalova liga se miize opét rozbéhnout. Ve hie je
uz tento vikend (HN, ¢. 215. 3. 11. 2020).

Dalsimi typy byla zajisté metafora: Druhd vina splachla vyhlidky na rychlé oziveni (HN,
¢. 210. 26. 10. 2020). Nachazeli jsme i piirovnani: Letisté jako mésto duchii. Cestujicich
nepribyva (HN, ¢. 211. 27. 10. 2020).

Tyto prosttedky jsou uzivany v piimétené mite k udalostem, ke kterym se to hodi, aby titulky
nevypadaly pfili$ stroze a nespadly do typu automatizace. PouZitim obraznych pojmenovani

dochazi k jejich ozvlastnéni a aktualizaci.

3.2.2.4 FRAZEMY

Nejvyraznéjsim publicismem pro tento druh deniku bylo v soucasné dob¢ opét slovni spojeni
., Best in covid*, objevilo se v nepatrné obméné: Ceskd cesta od ,,BEST IN COVID*
k chaosu (HN, ¢. 198. 13. 10. 2020). Zde uz ¢tenai pochopi (pokud ma zakladni znalost
angliCtiny a publicismus si pielozi), Ze pokud budeme doslova piekladat toto spojeni,
preklad zni: uz nejsme ,,NEJLEPSI V COVIDU*. Nyni se strany obratily a Ceska republika

je pro ostatni spiSe hrozbou, a ne kladnym ptikladem.

Ve Spojenych statech americkych existoval program NEW DEAL (do c¢estiny ptrelozeno
jako Novy udél), ktery mél v USA nastolit jakysi restart ekonomiky po velké hospodaiské
krizi, kterd zacala v letech 1929. V t¢ dob¢ souslovi New deal byl pojem. Na toto spojeni
nejspiSe navazali autofi titulku z Hospodatskych novin ¢. 215 z 3. listopadu 2020, kdy
pouzili tzv. Czech deal, cely nadpis znél: Vidda chysta restart ekonomiky. Odbory chteji
Czech deal jako po krizi v USA. Timto publicismem doSlo ke zna¢né aktualizaci na dne$ni

dobu. Jedna se o aktualizaci obecné znamého oznaceni z 30. let 20. stoleti.

24



3 VLASTNi ANALYZA

Dalsi frazémy, které jsme nachazeli, byly naptiklad: schodek rozpoctu trha rekordy, volebni
hurikan v USA, restart ekonomiky, uspésny vstup na burzu nebo nova vina viadnich opatreni.

Sportovnich frazému se zde nedohledame, jelikoz sport zde nema ani svoji vlastni rubriku.

3.2.2.5 SPECIFICKY SHODNY ATRIBUT

V tomto oddilu pfili§ konkrétnich piikladli nenalézdme. Zminime titulek, ktery se tykal
prezidentskych voleb roku 2020, znél: Volebni hurikan: hlasovalo nejvice Americanii (HN,
¢. 215, 3. 11. 2020). Volebnim hurikdnem mél piivodce titulku na mysli velky zajem
americkych voli¢a o hlasovani a vybér své hlavy statu. Tento specificky atribut je v podstaté
vysvétlen casti za dvojteckou, tedy ze o hlasovéani v boji o Bily dim byl v historii USA

nejvetsi zajem prave v tomto roce.

3.2.2.6 PARENTEZE

S parentezi se v tomto druhu tiskovin setkdvdme spiSe na konci titulki, ve smyslu nékdo
néco vyjadril, nékdo néco tekl, doplnil, uvedl. Jedna se spise o komentujici véty s funkci
odvolani se na né&jakou autoritu, pfipadné o spojeni neznacené (nevlastni) ptimé feci
s uvozovaci vétou. Naptiklad: uved! ministr financi nebo uvedla mluvci policie Ceské
republiky. V nasem ptipad¢ je to vzdy osoba, ktera se k urcité udalosti, situaci vyjadrila.
Budeme znami jako stat, ktery nezvladl druhou vinu. Ale tFeba se diky nam jinde pouci, rika
datovy analytik Ludwig (HN, ¢. 207. 21. 10. 2020) nebo Viak je jiz prilis rozjety, rozvolniovat
se hned tak nebude. Nemit déti ve skole je nejdrazsi opatreni, tvrdi Jurajda (HN, €. 211.
27. 10. 2020).

3.2.2.7 RECNICKE OTAZKY, NEDOKONCENE VYPOVEDI

Nedokoncené vypoveédi nejsou soucasti stylu Hospodarskych novin. Béhem naseho
zkoumani jsme nenarazili na zadnou apoziopezi. Cast&jsi byly FeCnické otazky.
Z padesati procent jsme na né nasli ¢asteCnou odpovéd jeste v nadpisu: Komnec vyterii
z nosu? Cesi dokoncuji testy na covid ze slin (HN, &. 210. 26. 10. 2020), dale naptiklad Jak
poraczit rist cen? Jednou z cest pri investovani je nakup nemovitosti ¢i vstup do nékterého
z realitnich fondii (HN, €. 205. 20. 10. 2020). Zde je dolozen konkrétni ptiklad, Ze po otazce
nasleduje stru¢na odpoveéd’. Pokud piijemce textu nasledné zajimaji dalsi podrobnosti, dozvi

se je v ¢lanku pod nadpisem.

Dalsim fecnickym otazkam piedchazela véta jednoduchd, pravdépodobné k piiblizeni

k situaci. Kupiikladu: Resi se témér vie. Ale co nemocnice? (HN, &. 211.27. 10. 2020).
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Dalsim typem bylo, Ze fecnické otazky staly samy o sob€, v ndzvu nenajdeme odpovéd’,
slouzi bud’ k zamysleni, nebo k vyhledani informaci v textu. Dukovany 2, nebo Pocerady?

Jsme v Cesku. Takze oboji? (HN, &. 210. 27. 10. 2020).

3.2.2.8 SYNTAKTICKA STAVBA (UTVARENOST) TITULKU

U Hospodarskych novin jsou castéji uzivany titulky, které obsahuji bud vice vét
jednoduchych, nebo i souvéti. Jsou rozsdhlejsi a poskytuji vice informaci. Mate koronavirus,
bézte hned z prdace domii. A pésky. Prislusnici Cestné straze odlozili uniformy a pomdhaji
hygienikim. (HN, ¢. 205. 20. 10. 2020). Titulek dava jasnou informaci, jak se v urcité situaci
zachovat, je sloZen jak z vét jednoduchych, tak ze souvéti. V souctu je tento titulek tvotren
Z péti vét, ale v souctu vypoveédi dojdeme k Cislu Ctyii (zdivodnéno jednou vypoveédi

souvétnou).

Pokud chce autor dat vétsi diiraz na sdéleni v titulku, rad€ji ho rozdéli do vét jednoduchych,
aby pfi Cteni byl titulek dynamictejsi a rozdéleny na mensi vétné celky, které budou stru¢né,
jasné a Ctenaf se v nich neztrati. S pandemii se zlepsila kvalita ovzdusi. Klima to ale
neochrani (HN, ¢. 210. 26. 10. 2020). I kdyZ v prvni ¢asti titulku nachazime pozitivni zpravu
o zlepSené kvalité¢ ovzdusi, autor chtél dat diraz na to, Ze nemdme vyhrano, protoze nasSe
klima to neochrani. Aby ¢tenaf udrzel pozornost, doslo k rozdéleni této zpravy do dvou vét

jednoduchych.

Vétné ekvivalenty nebyly tak casté jako u Lidovych novin, ale vyskytovaly se také.

Konkrétnimi ptiklady byly: bith za volantem, letnansti vzduchoplavci za hranici vesmiru.

3.2.2.9 ODBORNE TERMINY

S odbornymi terminy jsme se setkavali pomérné ¢asto. V textu titulkii Hospodaiskych novin
jsme vyskyt odbornych terminti o¢ekéavali. Nase hypotéza spocivala v tom, ze v deniku bude
vysoka frekvence odbornych slov a terminti z ekonomické sféry. Tato tvrzeni se nam
potvrdila. Nachazeli jsme slova jako akcie (cenny papir), burza (misto, kde se obchoduje
s cennymi papiry), dané, investice, nemovitosti, fondy, byznys, podnikatel, cena, nabidka,
poptavka, hypotéky, uvery, trh, schodek, statni dluh a dalsi. Nékteré z nich nejsou bézné

populaci znamé, musi si hledat vysvétleni na internetu nebo v odbornych publikacich.

S covidem 19 byl spojeny termin lockdown nebo kurzarbeit. Ani jeden z téchto termind do

té doby nebyl ve spole¢nosti vitbec pouzivan. Pro fadu lidi jde o nepochopitelna slova.

Slovo lockdown je obtizné zvlasté pro ty, ktefi neuméji anglicky. Ani doslovny pieklad

nevysvétli, co dané slovo ma reprezentovat. Internetové zdroje pro tento vyraz pisi v ramci
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aktualizace vyznamu ve smyslu uzavieni se z divodu zajiSténi bezpecnosti nebo ochrany
zdravi pi1 mimofadné situaci. V nasem konkrétnim ptipadé se jednd o lockdown kvili
epidemii. K tomuto procesu muze dojit i béhem Zivelnych pohrom (Internetova jazykova

prirucka, 2021).

Pojem kurzarbeit, ktery se v tomto obdobi vyskytoval ve velké mife ve veSkerych médiich,
neni neologismus. Slovo je staré ptiblizné sto let a béhem historického vyvoje se s nim lidé
setkavali. Definice, kterou zvetejnil internetovy server E15. ¢z udava. ,, Kurzabeit zajistuje
dohodu mezi zameéstnavateli a vladou o udrzeni zaméstnanosti, ke které se pristupuje
v podminkach krize. Aby zaméstnavatelé nemuseli v krizovém obdobi propoustét
zamestnance a tim zvySovat intenzitu ekonomické krize, pristoupi podle kurzarbeitu pouze
ke snizeni uvazku a viada nasledné zaméstnancim doplati zbytek chybéjiciho vydelku

(E15.cz., 2021).

3.2.3 BLESK

3.2.3.1 FUNKCE INTERPUNKCE TITULKU
Interpunkce je zde zastoupena v hojném poctu. UZiva se jak v souvétich, zde je jeji uzivani
naprosto opodstatnéné a spravné, tak na konci vét jednoduchych, kde je mira pouzivani dle

naSeho nazoru nadbytecna. Nenalezli jsme zZadné nespravnosti z hlediska syntaxe.

Piemiru interpunké&nich znamének jsme zaznamenali na konci nadpisti. Casto titulky kongi
vyktiéniky: Lazaret v Letnanech je pripraven! (Blesk, ¢. 250. 26. 10. 2020), v fe¢nickych
otazkdch samoziejmé otazniky. Dochazi k casté kombinaci obojiho (jak vykfi¢niku, tak
otazniku): Pocali v karavanu?! (Blesk, ¢. 251. 27. 10. 2020).

Nedokonéené vypoveédi jsou téz velmi Cetné: Déti? Nic neplanujeme, ale ... (Blesk,

¢. 250. 26. 10. 2020). Tyto konstrukce nabadaji ¢tenare ke zvédavosti, autor chce zdlraznit,

ani ne tak dalezitost zpravy ve smyslu zavaznosti a podstaty, jako spiSe nejvétsi senzaci (at’

vvvvv

Redaktofi se domnivaji, Ze zvySenou Cetnosti interpunkce ¢tivost podpofi.

3.2.3.2 SPISOVNOST, NESPISOVNOST TITULKU

U tohoto typu deniku jsme pfedpokladali, Ze spisovnost bude ¢asto porusovana hlavné proto,

7e Ctendf tohoto druhu deniku neceké na to, az najde v titulku nespisovné slovo ¢i chybu.

vvvvvv
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Vétsina titulk® je psdna spisovnou cestinou. Vulgarismy se zde také nenachazely. Texty
v deniku neurazi vybérem jazykovych prostfedkli. Zamétuji se ale na naruSovani soukromi
znamych osobnosti, sleduji jejich poklesky ve spolecenském zivoté, nevéru ¢i partnerské
vztahy. Bulvarni deniky se odliSuji od seridznich sledovanych periodik zejména zaméfenim
na specificky obsah, jejich snaha pfibliZit se svym ¢tendiim je ddna akcentact ,,chytlavych*

témat, jako jiZ zminéna nevéra ¢i nové partnerské vztahy.

Setkali jsme se s 0 néco vétsi mirou expresivnich slov, spiSe vSak se zdrobnélinami (kaprici,
mildcek, maminka), nez shanlivymi vyrazy (bezmozek). Expresivni slova byla téz

zastoupena ojedinéle, vyrazy typu (flek — ve vyznamu pracovni misto, kseft...).

Nase hypotéza o frekventovaném uzivani nespisovnych vyrazt se nenaplnila. Rozdil oproti

Lidovym a Hospodatfskym novinam byl pomérné maly.

3.2.3.3 OBRAZNA VYJADRENI
Ve zna¢ném poctu titulkll obrazna vyjadieni nachazime. Nékdy jsou nendpadna, funkce
jejich uziti je ale naplnéna. Naopak k témto typam denik®i mozna néleZi vice. Ctenaf

neoc¢ekava zadnou odbornost.

Shledali jsme se opét hojné zastoupenou personifikaci: Udoli zalilo mizné more, Zabil ji
praskly vied (Blesk, €. 251. 27. 10. 2020), Viada tape a stili naslepo! (Blesk, ¢. 252. 29. 10.
2020). Zaznamenali jsme 1 nedokoncené ptirovnani: Damkova je toxicka (Blesk, ¢. 251.

27. 10. 2020), ¢astecné sdéleni, které neni dokonceno, tedy toxicka jako ...
Jazykova presmycka: Trpis trpi! (Blesk, ¢. 251. 27. 10. 2020).

Metaforu jsme nalezli naptiklad v titulku: Trpyt vanocnich kaprikii (Blesk, ¢. 239. 13. 10.
2020), zde jesté vyuzita zdrobnélina vyrazu kapr. Metonymie: Kleopatra pece cukrovi!
(Blesk, €. 245. 20. 10. 2020), zde je Kleopatrou minéna divadelni herecka, kterd v muzikale

ztvarnuje roli kralovny Kleopatry.

3.2.3.4 FRAZEMY

Nejvice zaznamenanych frazému jsme nachézeli ve skupin€ lidové frazémy: houbarské zné,
dostali stopku, které se pouzivaji bézn¢ pii promluvach a v podstaté se pienaseji z generace
na generaci.

Frazém ,,vlivny flek “ uz ve ¢tenaii vyvola pocit, Ze se jedna o néjakych druh odvétvi (mozna

1 o politiku, dfive velice spojené se ziskavanim trafik — publicismus sdm o sobg).
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Frazém ,,dostat stopku“ je Casto uZivan ve sportovnim prostredi. V diivéjsi dob€ vétSinou
minéno jako stopka pro jednoho hrace, ktery naptiklad za nevhodné chovéni, nebo pii
ziskani Cervené karty, mél na nasledujici zapas nebo zapasy tzv. stopku. V dnesni dob¢ se
toto spojeni ,,dostat stopku *“ dostalo do jiného vyznamu. Stopku bud’ dostane cely klub, nebo

i celé odvétvi sportu kvili nestalé pandemické situaci. Doslo tedy k aktualizaci.

V soucasném Ceském publicistickém vyjadfovani sledujeme Cetnd obrazna vyjadieni typu:
Bourala bez papiru (tedy bez fidi¢ského prikazu). Pti aktualizaci na dneSni dobu se v ¢eské
spoleCnosti zacalo uzivat ustalené slovni spojeni souvisejici opét s pandemii: Silenstvi

v rouskach (Blesk, ¢. 239. 13. 10. 2020).

3.2.3.5 SPECIFICKY SHODNY ATRIBUT
U deniku Blesk nalézdme jako piiklad specifického shodného atributu vétny ekvivalent:
Smrtici Taxis (Blesk, €. 239. 13. 10. 2020). Tento pojem je specificky shodny atribut pro

Ctendfe, ktefi jsou vérnymi divaky kazdoro¢niho dostihového zavodu Velka pardubicka.

3.2.3.6 PARENTEZE

Parenteze se v tomto druhu tiskoviny témét nevyskytovala. Typicky vzorec, ktery zndme
(tzv. nevlastni pfimou fe¢, kterd neni uvozena uvozovkami): jak uvedla mluvc¢i..., jak uvedl
feditel nemocnice, v nasich zkoumanych vytiscich nenajdeme. Stejnou funkci vSak plni
titulek: Trump: Vyhral jsem jd!... jinak jde o podvod. Biden miri k vitézstvi. (Blesk, ¢. 258.
5. 11. 2020), stejné tak by mohl byt titulek napsan: Vyhral jsem ja!... jinak jde o podvod,

prohlasil prezident Trump, poté uz by se o parentezi jednalo.

3.2.3.7 RECNICKE OTAZKY, NEDOKONCENE VYPOVEDI

Recnické otazky se vyskytovaly v naprosto nejvétsi mite, stejnd tak asté byly nedokonéené
vypovedi, nebo kombinace obojiho. Nocni schiizka kvili viivnéemu fleku?, Takhle jsme
dopadli, jak nam pomiizete? (Blesk, ¢. 250. 26. 10. 2020). Tento druh fe¢nickych otazek
nema za hlavni cil vzbudit zamysleni, jako tomu je u seridznich novin, v podstat¢ cast titulku
,,jak nam pomiizete“ mlize na ¢tenafe pusobit jako jakési volani o pomoc, ovSem tim, Ze
néktery autor tento titulek napiSe, nepomiize fad¢ lidi, kteti se v problémech ocitli. Publicista
velmi silné€ Gito¢i na emoce lidi (moZna spiSe na starsi populaci, kterd pfedevsim tyto bulvarni
tiskoviny kupuje). Mozna ale chce autor uvedeného titulku vyjadiit naznak toho, zZe je
potieba lidi litovat, jelikoz vlada Ceské republiky se k nim nezachovala spravné. Dle naseho
srovnani nejde o to, aby v prvé fad¢ upozornili na problém, ale spiSe pracovali s lidskym

pohnutim.
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Dalsi typy fecnickych otazek vétsinou zasahovaly do soukromi vefejné zndmych osobnosti,
coz u béznych lidi vzbudi zijem. Jako konkrétni ptiklady uvadime: Zdchrannou bude
Sablikova? (Blesk, ¢. 254. 31. 10. 2020), Trump, Biden: Skonci to ,,valkou* v ulicich?
(Blesk, ¢. 258. 5. 11. 2020).

Na vétsinu feCnickych otdzek odpovéd’ nenajdeme, alespont ne v titulku. Ctenaf
si musi precist cely Clanek, ovSem u bulvarnich vytiskl neni zaruka, ze se informaci z textu

dozvi. Dalsi problém, ktery milZe nastat, je, zdali bude informace pravdiva.

Pokud uz odpoveéd v titulku nalezneme, je pomérné dost obecnd: NevyresSena sexualita?

Projevi se depresi a agresivitou. (Blesk, ¢. 252. 29. 10. 2020).

Kombinaci nedokoncené vypovédi a feCnické otazky je konkrétni piiklad: Co bude
s pacienty ... kdyz systém ndpor nezviada? (Blesk, ¢. 251. 27. 10. 2020). Zde ma
nedokoncend vypovédi funkci zvySit u Ctenafe napéti, samotnd zprdva sama

o sobé& neni pozitivni a tfi tecky to jest€¢ umociiuji.

3.2.3.8 SYNTAKTICKA STAVBA (UTVARENOST) TITULKU

Nejcastéjsim typem vypoveédi pii porovnavani zastupcii z nasi excerpce véty jednoduché
a souveéti ma véta jednoducha. V nékterych vydanich jsme vSak nalezli nejvétsi pocet titulka,
které byly vyjadfeny vétnym ekvivalentem. Titulky jsou stavény na jednoduchosti, aby je
kazdy pochopil. Vytisk nechce ¢tenafe unavovat dlouhymi vétami, popiipadé souvétim.
Radé¢ji bude titulek obsahovat n€kolik vét jednoduchych, které nebudou ani srovnany do
jedné tady, rozlozeny budou napiiklad po celé dvoustrané, doplnény o nedokoncené
vypovedi a otazky.

Titulky, které pottebuji vyjadfit vice nez Ize fici jednou vétou jednoduchou, byvaji Casto
rozdéleny na mensi celky, tedy na vice jednoduchych vét spojenych textové. Ministr

zdravotnictvi stale ve svém kresle. Ani véera neodstoupil (Blesk, ¢. 251. 27. 10. 2020)

Pokud se v daném vytisku objevi souvéti, je slozeno opravdu z kratkych vét, napiiklad: U¢im
prvidka, druhdka a kojim (Blesk, ¢. 252. 26.10. 2020), nebo: Takhle jsme dopadli, jak nam
pomiizete? (Blesk, ¢. 250. 26. 10. 2020). Tvirci chtgji, aby titulek mél vétsi dynamiku
a spad.

3.2.3.9 ODBORNE TERMINY
Tento typ deniku neni zaloZen na clancich s odbornou tematikou. Proto ani pfitomnost

odbornych termint neni piili§ velkd. Obcas se vSak odborné terminy v néjakém v titulku
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objevily, vétSinou pokud se jednalo o nebulvarni informaci. Jednotlivé terminy byly

kupftikladu z oblasti ekonomické (dotace, korupce).

Spise i s ohledem na ¢tenare se v nadpisech pouzivala bézna mluva, ktera byla ve vétsSing

piipadi spisovna.
3.2.4 AHA!

3.2.4.1 FUNKCE INTERPUNKCE TITULKU

Frekvence interpunkce je v tomto deniku opét CetnéjsSi nez u denikli seridznich, ale

srovnatelnd s denikem bulvarnim, v naSem piipad¢ Blesk.

Chyby v interpunkci jsme nenachézeli, jelikoz vyskyt souvéti nebyl opét tak Castym jevem

(o této problematice viz podkapitola: syntaktickd vystavba, utvafenost titulki).

Interpunkce v deniku Aha! napliuje spise funkci zaujmout ¢i funkci zdlraznit dileZitost
sd€leni, 1 kdyz bulvarni denik bude povazovat za dualezité¢ Gpln€ jiny druh informace nez
denik seriozni. Casté byva aplikovani otaznikd a vykiiénikii na konci véty oproti uzivani
teCky. Vykfi¢niky se vyskytuji, jak u vét jednoduchych: I slivovice si naviékla rousku!
(Ahal, €. 250. 26. 10. 2020), tak 1 u vétnych ekvivalentii: Na snéhu i pod vodou. Pohadkové
Vianoce na Ceské televizi! (Aha!, &. 258. 5. 11. 2020).

V nasi excerpci byla nalezena i kombinace otaznik + vykti¢nik: Prohibice jako bi¢ na

covid?! (Ahal, ¢. 239. 13. 10. 2020).

3.2.4.2 SPISOVNOST, NESPISOVNOST TITULKU

Redaktofi tohoto bulvarniho tisku pouZzivaji ptevazné spisovny jazyk. Ale je zde vidét, Ze
jsme vice nachazeli i fadu slov expresivnich ¢i hovorovych. Piiklady hovorovych slov
(chytak, karma — ve smyslu svédomi, Spital, part'ak, hald), zdrobnéliny (Suncicka, sestticky).

Slova hanliva a vulgarni se nevyskytovala.

Obcas byla citit mira ironie, ale ne v t¢ mife, aby n€koho pfi zatazeni titulku do kontextu

s obsahem ¢lanku vyslovené urazela: Zkonila si to! (Aha!, ¢. 239. 13. 10. 2020).

3.2.4.3 OBRAZNA VYJADRENI
Obraznych vyjadieni bylo v nasem vyzkumu nalezeno mnoho. Kazdy tvirce titulk chce

zaujmout a nemit titulek fadni, k cemuz mu pomahaji pravé obrazna pojmenovani.

Jiz v ptfedchozi analyze naSich denikl bylo uvedeno, ze velké zastoupeni maji personifikace,

a tak tomu bylo 1 v pfipad¢ deniku Aha!. Téméf v kazdém vydani jich nachazime celou fadu.
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Konkrétnimi piiklady jsou: Zcervenalo celé Cesko! nebo I slivovice si naviékla rousku!

(Ahal, ¢. 250. 26. 10. 2020).

Za metaforu miizeme oznacit titulek: Dohnala ho karma! (Aha! ¢. 250. 26. 10. 2020), za
metonymii: Opét chybél Polivka i Buresova! (Aha! ¢. 250. 26. 10. 2020), tento titulek ma za
ukol vyjadrit, Ze v soutézi, ktera je vysilana na komerc¢ni televizi, v poroté chybély dvé osoby

kvtli nemoci.

Jisté obrazné vyjadieni mél i titulek z vydani Aha! €. 251 z 27. fijna tohoto roku: Bahenni
prisera? Tento titulek udava pouze CasteCnou informaci, na prvni pohled mize plsobit
hanlivé. Po pfecteni se vSak dozvime, ze Clanek, a tim padem i nadpis, je vénovan druhé
vicemistryni na ¢tytkolce, ktera dokonce ve své v€kové kategorii porazi muzské zéastupce.
Je jasné, Ze terén, kterym se Ctyfkolka prohdni, bude i v mistech, kde se nachazi blato.
Z tohoto faktu vznikl originalni titulek o bahenni ptisete. Na medaili si pockaji rok! (Ahal!
¢.251.27.10. 2020), zde je opsana informace, Ze zastupci ¢eskych sportovcd, kteti nds méli
reprezentovat na letnich olympijskych hrach, budou muset svoji ptipravu o rok prodlouzit

s ohledem na pandemickou situaci.

3.2.4.4 FRAZEMY

V nasem zkoumani jsou téz dolozeny frazémy. Autofi piispévkil vsadili na klasické
(mysleno lidové) frazémy, které jsou v nasi spolecnosti dlouhodob& zndmé. Napiiklad
z hlediska pocasi a silného vétru je v nasi publicistice a zpravodajstvi zastoupeno slovni
spojeni orkan se prohnal..., 1 v tomto deniku tento frazém nachdzime: Orkdn se prohnal
Sumavou (Aha! &. 250. 26. 10. 2020). Z lidovych réeni vychazi i vyjadfeni, které se vyskytlo
v titulku s ndzvem: Pohlavi si vyvéstila diky prstenu a vliasu (Aha! ¢. 251. 27. 10. 2020).

Za aktualni publicismy bychom ozna¢ili titulky spojené s onemocnénim Sars Covid-19 jako

napiiklad: Boj s covidem? Silenost! (Aha!, &. 254.31. 10. 2020).

3.2.4.5 SPECIFICKY SHODNY ATRIBUT

Implicitni shodny atribut byl ve sledovanych textech zastoupen minimalné. Podobné jako
Vv pfedchozi analyze deniku Blesk ho nachazime v rubrice sportovni publicistiky, i kdyz
tentokrat v naSem konkrétnim ptikladu Gplné se sportem nesouvisi. Kouc je taky pozitivni.
Cinsky dés pred Ligou ndrodii ve Skotsku. I ty, Jardo! (Aha!, &. 239. 13. 10. 2020). Zde za
shodny atribut povazujeme slovni spojeni ,, cinsky deés*, ktery v dneSni dobé piedstavuje

onemocnéni covid-19, které se poprvé objevilo v Ciné a rozsifilo se do celého svéta.
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3.2.4.6 PARENTEZE

Parentezi, jako typ motivované odchylky, tedy sdéleni zjiné promluvové roviny ve
sledovaném textu nenachazime. Divodem muze byt podle naSeho nazoru fakt, Ze texty
(ajejich titulky) jednak samoziejme nepisi odbornici, ale ani se v nich nezohlednuje odborny
nazor. Denik mozn4 ani neoslovuje lidi (odborniky a specialisty), kteti maji o danou
problematiku zdjem. K jednotlivym udalostem se nevyjadiuji jednotlivi mluvéi ¢i politik.
Celebrity, které se v jednotlivych zpravach objevuji, nemaji (z pochopitelnych diivodl)
sebemensi potiebu se Casto i ke 1zim, které o nich bulvar napise, vyjadiovat viibec, a radéji

tyto ¢lanky a titulky ignoruji.

3.2.4.7 RECNICKE OTAZKY, NEDOKONCENE VYPOVEDI

Oproti parentezi se fe¢nické otazky vyskytuji frekventovanégji. Nedokoncené vypovédi jsou
téz dolozeny, ale oproti deniku Blesk jiz v mensi mife. TéZ zaznamenany klasické fecnické
13.10. 2020), ,, Daji si schiizku v nemocnici? “ (Aha! ¢. 250. 26. 10. 2020). Tento druh otazky

je zastoupen v nejvéEtsi mite.

Nesetkali jsme se s otazkami, které by nam rovnou v titulku na danou problematiku

odpoveédély.

3.2.4.8 SYNTAKTICKA STAVBA (UTVARENOST) TITULKU

V nasi excerpci je dolozZen vétsi vyskyt vét jednoduchych oproti souvétim. Pivodci titulku
jde o to, aby titulek mé&l vétsi spad a dynamiku. I kdyz je titulek delsiho razu, je délen na
jednotlivé véty jednoduché. Zalozni spital v Letinanech armada dokoncila. Do aktivace bude
ve spicim rezimu (Aha! ¢. 250. 26. 10. 2020). Stejn¢ tak by mohl byt tento titulek napsan
jako souvéti a to: ,, Zdalozni Spital v Letnanech armdda dokoncila, do aktivace bude ve spicim
rezimu. Dle naseho zkoumani by pak tento titulek nebyl pro ¢tendie mozna tak zajimavy,
pusobil by pfili§ dlouze. Jako stejny ptiklad slouzi titulek: Rok po smrti Karla Gotta. Jak se
delily penize za jeho koncerty (Ahal, ¢.251.27. 10. 2020). Titulek je radéji rozdélen do dvou

jednoduchych vét, které jsou jasné a vystizné, piesné to ¢tenai ocekava.

Vétny ekvivalent jsme objevili v titulku s tématem Vanoc, konkrétné jaké budou Vanoce
v Ceské televizi: Na snéhu i pod vodou. Pohddkové Vinoce na Ceské televizi! (Ahal, &. 258.

5.11. 2020).
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3.2.4.9 ODBORNE TERMINY

Cetnost odbornych terminti byla velmi mala. Denik si zamémé vybira ¢lanky, u kterych
odbornost neni potfeba. Nechce unavovat Ctendife né&jakymi sloZitostmi, které se za
odbornymi vyrazy mohou schovavat. Je to denik, u kterého si ma ctenai odpocinout, nikoli

pfemyslet o udalostech a zpravach, které¢ vyzaduji odbornost.

3.2.5 SROVNANI HN + LN

Srovnani mezi Hospodaiskymi a Lidovymi novinami bude pomérné shodné. Velky rozdil
byl zaznamenan v zaméfeni Hospodaiskych novin, které bylo oproti zaméfeni Lidovych
novin vice ekonomické a financni, ¢imz se nam potvrdila hypotéza, ktera byla stanovena na
zaCatku na$i prace, tedy ze zde byl vétsi vyskyt ekonomickych odbornych termind.
V Hospodaiskych novinach byl analyzovan vétsi pocet delSich titulki (tedy, Ze titulek byl
bud’ rovnou souvétim, nebo byl slozen z vice vét jednoduchych). Z hlediska poc¢tu obraznych
vyjadieni a fecnickych otdzek jsme u denikli zaznamenali piiblizn€ stejnou miru Cetnosti.

Nedochézelo k nadbyte¢nému uzivani téchto jazykovych prostredk.

Deniky se shoduji ve zplisobu a mife uzivani interpunkce. Ta neni uzivadna nadstandardné,

plni funkci syntaktickou. Interpunkcéni chyby uvnitt vét a souvéti jsme nenachazeli.

Shoduji se téz v mife uziti spisovného jazyka. K hovorovym ¢i expresivnim vyraziim autofi
sahaji jen ojedinéle, a to predevSim, kdyz to situace opravdu vyzaduje. Rozdil
zaznamenavame v uzivani cizich slov. Podle piedpokladu je vyssi frekvence cizojazy¢nych
slov a ptejatych vyrazil v textech Hospodatskych novin, a to zejména z hlediska obsahovych

aspektl (z divodu uzivani ekonomickych odbornych termint).

Z obraznych vyjadieni se obecné nejvice pouzivala personifikace, coz miizeme dolozit na
zaklad¢ naSich dat. Obrazna pojmenovani byla zvolena vhodné. Hlavnim diivodem pouZiti

bylo, aby nedoslo ke strohosti a automatizaci titulku. Vyskytovala se v kazdém vydani.

U publicismu byla nalezena shoda (i kdyz v kazdém druhu deniku byl publicismus V titulku
vyjadien odlisn¢€), a to v problematice virového onemocnéni covid-19 a tzv. publicismus
,,Best in covid* (srovnani viz vyse). Autofi Lidovych novin uzivali i lidovych frazémii,

konkrétné ,, tunelovat ¢i ruka v rukaveé “.

Specificky shodny atribut byl u kazdého deniku nalezen v jiném tématu, a tak tomu bylo
1 v denicich bulvarnich. Kazdy z denika bral za tento jev pro svého ¢tenéte jiné téma, kterym

si myslel, Ze zasahne zajem Ctenare.
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Parenteze se vyskytovala v textech Hospodaiskych novin ve formé neznacené piimé teci:

uvedla mluvci apod., tento jev jsme v Lidovych novindch nezaznamenali.

Recnické otazky v denicich plnily funkci zamysleni se nad konkrétni problematikou. N&kdy
otazce predchézela véta jednoduchd, ktera je jakymsi ivodnikem, aby se Ctenai dostal do
obrazu. V Hospodaiskych novinach jsme casto nachazeli odpovéd’ piimo v nadpisu.
U nedokoncenych vypoveédi nas zaujalo, Zze z naSi mésicni excerpce se v Hospodatskych
novinach nevyskytovala zddna nedokoncena vypoveéd. Pro Lidové noviny to téz nebyl Casty

jev.

3.2.6 SROVNANI BLESK + AHA!

Nyni provedeme srovnani jazykovych aspektli mezi naSimi zastupci denik bulvarnich.
Mezi sebou se az tak lisit nebudou, chtéji oslovit stejny typ publika, proto ¢asto vyuzivaji

stejnych prostiedkil.

Interpunkci se v téchto denicich neSetii, hlavné na konci vypovédi a vét. Urcity druh
interpunkce najdeme za kazdym titulkem a nebyva to tak Casto tecka, nybrz vykti¢nik ¢i
otaznik (tyto dva druhy maji o hodné vétsi zastoupeni). Otaznik vyvola ve ctenafi zvédavost
a vykti¢nik napéti. Chyby v interpunkci jsme nenachazeli, mozna i pravé proto, ze souveéti

nemélo Casté zastoupeni.

Hypotézy, které vyvstaly pted psanim této prace, tedy Ze v bulvarnich denicich budou ve
vysSi mife zastoupeny vyrazy nespisovné, se nenaplnily. Naopak byly nasi analyzou
vyvraceny. Redaktofi téchto novin uzivaji v textech titulkli spisovny jazyk. Nenachazime

ani slova nespisovnd a expresivni ani vulgarismy nemély své zastoupeni.

Tyto typy denikt chtéji ctendie zaujmout a védi, ze prostym titulkem to neptjde. Proto jejich
autofi vyuZzivaji obrazna pojmenovani témét u kazdého nadpisu. Ne vzdy je toto pouziti
vhodné a hodi se k dané situaci (napiiklad tragické udalosti). Casto dochazi obraznym

pojmenovanim k opsani titulku, ktery je nasledné v textu vysvétlen.

Jak denik Blesk, tak denik Aha! ptfednostn¢ vsadily na lidové frazémy, které jsou
v nasi spolecnosti znamé, snadno pochopitelné a je dobfe interpretovan jejich vyznam. Opét
jsme nachazeli publicismy spojené s onemocnénim covid-19. V deniku Blesk byl
zaznamenan 1 frazém ze sportovniho prosttedi, ale dle naSich ofekavani a hypotéz nedoslo

k naplnéni poctu zastupcii frazému praveé ze sportovniho prostiedi.
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Parentezi jsme nezaznamenali, ¢lanky nejsou opateny komentafi, vétSinou se k nim zadny

odbornik ¢i spolecnost nevyjadiuji.

Oproti tomu fe¢nické otazky a nedokonéené vypovédi své zastupce maji, a to v pomeérne
vysokém vyskytu. V zastoupeni v deniku Blesk to byla nejvyssi mira, dochazelo ke
kombinacim fecnickych otazek s nedokoncenymi vypovéd'mi. Pokud se jednalo
o samostatnou fecnickou otazku, vétSinou na ni nebyla hned v titulku dana odpovéd’. Tento
druh rétorickych otazek neslouzi pfili§ k zamysleni, ale k vyvolani zvédavosti, co se opravdu
stalo, jaka je pravda. OvSem dilezité je nezapominat na to, ze vse, co se v téchto tiskovinach
piSe, byt pravda nemusi. Clanky jsou psany proto, aby byly zajimavé, nikoliv pro
informovanost ¢i vzdélanost spole¢nosti. Aha! téz pouziva fecnické otazky a nedokoncené
vypovédi, ne vSak v takovém mnozstvi. Pokud se jednalo napiiklad o zpravy z domova, které
nebyly zalozeny na bulvarnim sdé€leni, byl uzit klasicky titulek bez pfehnaného uziti otaznikt
¢i dalsi interpunkce. Pokud uz se fe¢nicka otazka v titulku nachazela, nikdy neobsahovala

konkrétni odpoved.

U obou denikii byla zaznamenana vyssi frekvence vét jednoduchych nad souvétimi. Titulky
jsou pro vétsi dynamicnost sestavovany z vét jednoduchych. Nékdy postacil 1 vétny
ekvivalent. U deniku Blesk doklddame nékolik souvéti tvofenych kratkymi vétami

jednoduchymi.

Od téchto typt denikli jsme neocekavali vyskyt odbornych terminti, coz se potvrdilo. Jediné
téma clank®, v némZ dochazelo k uZziti odbornych terminti, byly opét texty a titulky
s tématem svétové pandemie. Zde se bez téchto vyrazl nelze obejit. OvSsem tyto obraty,
1 kdyZ se jedna o odborné vyrazy, jsou vetejnosti velice znamé a vétSina populace jim rozumi
bez problémi, jelikoz se nevyskytuji jen v tiSténych denicich ale ptedev§im v médiich, jak
televiznich, tak i rozhlasovych. Tyto deniky chtéji, aby u nich ¢tenatf nemusel ptemyslet, ale

mohl relaxovat.

3.2.7 SROVNANI LN, HN, BLESK, AHA!

Pii analyze srovnavani titulkli jsme méli urcité hypotézy a predstavy. Nékteré se naplnily,
jiné byly naopak vyvraceny. Srovnani seridznich novin a novin bulvarnich jiz bylo
provedeno (viz vyse), nyni dojde ke srovnani seriéznich denikd s deniky bulvarnimi, kde

budou jist¢ znacné rozdily.
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Tabulka 1: Titulky

TITULKY
LN 63
HN 60

BLESK 63

AHA! 62

celkem | 248

Zdroj: Vlastni vyzkum

Pokud bychom zacali porovnanim funkce interpunkce, sledujeme zasadni rozdily. Staci si
oteviit jednotlivd vydani a je ziejmé, ze uz na prvni pohled dochdzi k odliSnostem.
U seridznich novin je funkce interpunkce brana cist¢ z jazykového hlediska. Neni
naduZivana a je s ni pomérné 1 Setfeno. Oproti tomu bulvarni deniky vynikaji pouZivanim
interpunk¢nich znamének téméi vSech druhi (tecek, dvojtecek, ale predevSim otaznika
a vykfic¢nikl). Tyto prostfedky neplni funkeci syntaktickou, ale spiSe formalni. Dale sleduji
cil zaujmout Ctenafe, vyvolat zvédavost a patrat po feSeni ¢i pouhé vyvolani napéti

u piijemce textu. Chyby v interpunkci jsme nenachdzeli u Zaddného z vybranych denik.

V oblasti uzivani spisovnych a nespisovnych jazykovych prostfedki jsou vSechny sledované
titulky excerpované ze vSech ¢ty denikd srovnatelné. VétSina titulkli byla psana spisovnym
jazykem. V ¢em se jednotlivé deniky lisily, bylo uzivani slov expresivnich (zdrobnéliny,
hovorova slova, slova hanlivd), zde mély vétsi zastoupeni deniky bulvarni. S vulgarismy
jsme se nesetkali témét nikde, az na jedno mozna ptekvapivé odhaleni, kdy v Lidovych
novinach byl pouzit titulek s vulgarismem ,debilové“. Po pifeCteni a mozné znalosti
Ctendfova kontextu se zjisti, ze v titulku tento vyraz nebyl myslen jako urdzka, nybrz uzit

jako citace vyjadieni dané osoby v televiznim potadu.

Tabulka 2: Obrazna vyjadreni

OBRAZNA VYJADREN{
LN HN BLESK AHA!
prirovnani 0 2 2 0
metonymie 8 3 4 3
metafora 15 7 9 7
synekdocha 1 0 1 0
personifikace 6 4 7 3

Zdroj: Vlastni vyzkum

Obrazna vyjadieni méla sva zastoupeni v denicich seridznich, kde ale byla vzdy uzita

spravné, dle naseho nazoru ve spravnou chvili. Nebyla naduzivana a hodila se do kontextu,
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tim autor zabranil tvofeni stereotypll a automatizovanych titulkll. Nachdzela se 1 v denicich
bulvarnich, tam dokonce ve vétsi mife. Nékdy doslo k pochybdm, zdali jich neni az moc,
jestli denik nechce zaujmout Ctenafe az v enormnim mnozstvi. Byly popisovany situace

(tragické udalosti, smrt), kdy se naptiklad uziti metafory ¢i personifikace nehodilo.

Tabulka 3: Frazémy a publicismy

FRAZEMY + PUBLICISMY
LN 4
HN 2
BLESK 1
AHA! 0

Zdroj: Vlastni vyzkum

Frazémy a publicismy byly vyrazné zastoupeny ve vSech typech denikti. V bulvarnich
denicich dostavaly pfednost frazémy lidové, v seriéznich novinach spiSe publicismy
vztahujici se k politickym tématiim. Sportovni frazémy mély zastoupeni jen v deniku Blesk.
Tento druh frazém jsme vSak oc¢ekavali ve vEétsi mife. Shoda byla u vSech denikli nalezena

ve frazémech s covidovou tematikou.

Tabulka 4: Specificky shodny atribut

SPECIFICKY SHODNY ATRIBUT

LN 1
HN 1
BLESK 2
AHA! 1

Zdroj: Vlastni vyzkum

Pii uzivani specifického shodného tributu nebyla zaznamenéana zadna shoda ¢i podobnost
pfi vybéru tohoto druhu. Tento prvek nebyl ani v jednom z naSich denikd ve vétSi mife

zastoupen.

Mirou uziti parenteze se nejvice odliSovaly Hospodatské noviny. Autofi tohoto deniku tuto
odchylku uzivali. Nejvice pfi vyjadieni n¢jakého odbornika ¢i naptiklad mluvéi Policie
Ceské republiky. Parentezi piimo uvnitf titulki jsme nenachazeli v zadném deniku. Je to
mozna proto, ze titulky jsou nejvice koncipované jako véty jednoduché, tudiz vsuvka ztraci

smysl.
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Tabulka 5: Re¢nické otazky a nedokonéené vypovédi

RECNICKE OTAZKYA NEDOKONCENE VYPOVEDI

LN 14

HN 6
BLESK 16
AHA! 11

Zdroj: Vlastni vyzkum

Recnické otazky se objevovaly Gastdji v tiskovinach bulvéarnich, ale své zastoupeni mély
I v novinach seridznich. Nejvétsi vyskyt byl v deniku Blesk. V bulvarnich denicich nebyva
odpovéd’ obsazena rovnou v titulku, vétSinou Ctenaf musi ¢ist cely ¢lanek. Takto tomu bylo
i v nékterych titulcich seriéznich novin, ovSem zde jsme nachdzeli i otazku s odpovédi
(zvlaste u Hospodatskych novin). Rozdily v pouziti téchto otdzek byly ziejmé, tedy
u Lidovych novin a Hospodaiskych novin se jednalo o zamysSleni nad problematikou.
U deniku Blesk a deniku Aha! spiSe vSeteCnost, tedy aby si Ctenaf prolistoval cely denik

a dostal na tyto otazky odpovéd'.

Tabulka 6: Syntakticka stavba (utvarenost) titulki

SYNTAKTICKA STAVBA (UTVARENOST)
LN HN BLESK AHA!
véta jednoducha (vypovéd vétna) 38 54 48 46
véta sloZena (vypovéd souvétna) 2 6 4 1
souveéti (spojeni vypovedi) 2 13 4 3
vétny ekvivalent (nevétna vypoveéd’) 41 18 19 23
odchylky od pravidelnosti 1 3 1 0

Zdroj: Vlastni vyzkum

Pokud bychom se méli shodnout na spoleéném znaku, vétSina titulkli byla psana vétami
jednoduchymi. Stru¢néjsi titulky jsou pro ¢tenate prehlednéjsi. Seridzni noviny jednoduché
vety vyuzivaji pro predavani informaci a bulvarni deniky pro dynamicnost a spad. Souvéti
mélo nejvyssi Cetnost u Hospodatskych novin, stejné tak u téchto novin byly titulky nejdelsi.

Nekdy se skladaly i z péti vét jednoduchych.

Odborné terminy jsme vice ocekavali u novin seridznich, coz se také potvrdilo. Spolecnymi
odbornymi terminy byla pro vSechna periodika slova, kterd jsou spojena s epidemii
coronaviru a s pandemickymi plany jednotlivych statl. Texty v Hospodatskych novinach

navic obsahovaly odborné terminy z ekonomické sféry.
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Cilem nasi prace byla charakteristika publicistickych titulkii v souc¢asné zurnalistice.

Prvni ¢ast prace tvori kapitola s ndzvem Teoreticka vychodiska, v niz se teoreticky

seznamime s problematikou publicistického funk¢niho stylu a publicistiky obecné.

Prvni krokem pro nasi praci bylo shroméazdéni dostate¢ného mnozstvi titulktl, které nasledné
slouzily jako vychodisko naSeho zkouméni. Tuto excerpci jsme provadéli po dobu jednoho
mésice. Pro komparaci byly v nasi praci vyuzity dva deniky seridzni publicistiky (Lidové
noviny, Hospodatské noviny) a dva deniky bulvarni (Blesk, Aha!). Titulky jsme porovnavali
na zéklad¢ jednotlivych kritérii, kterd byla dopfedu urena. Porovnali jsme mezi sebou, jak
dva deniky seridzni i bulvarni, tak i deniky seridézni a bulvarni proti sobé&, tedy ¢im se 1isi,

nebo naopak v ¢em jsou podobné az stejné.

Na zacatku prace byly stanoveny hypotézy. Prvni hypotéza piedstavovala predpoklad, ze
titulky uzivané v bulvarnich denicich na prvni pohled vynikaji specifickym uzitim
interpunkce a velkymi barevnymi nadpisy oproti deniklim seriéoznim. Tato hypotéza se ndm
ve vEétsi mife naplnila. Druha hypotéza zaznamenala nase ofekavani v uzivani publicismu
a frazému, zejména ze sportovni tematiky. U Hospodatrskych novin uzivani odbornych
ekonomickych vyrazli. Druhd hypotéza se nenaplnila, jelikoz sportovni frazémy nebyly
v seridznich denicich zaznamenany vibec. V Hospodaiskych novinach tato rubrika nema
své zastoupeni. U bulvarnich denika se ¢lanky se sportovnimi informacemi nachazely, ale
jen ve struéné mife. V titulcich Hospodaiskych novin doslo k naplnéni nasi hypotézy

o uzivani odbornych ekonomickych termind.

Pro zpracovani dat, tedy konkrétni pocet sesbiranych titulkii a rozdéleni na jednotlivé
jazykové aspekty, bylo pro ptehlednost pouzito tabulek, kde jsou jednotlivé konkrétni tidaje
piehledné&jsi (viz vyse).

V praktickeé casti prace byly konkrétné analyzovany vSechny excerpované titulky. Celkové

bylo zkoumano z 247 titulkd. Zastoupeni jednotlivych novin: Lidové noviny (63),

Hospodatské noviny (60), Blesk (63), Aha! (62).

Nasim zkoumanim ¢tyi denikli jsme se piesveédcili, ze rozdilnost mezi deniky seridéznimi
a deniky bulvarnimi je zna¢na. OdliSnosti byly nalezeny jak v aspektech obsahovych, tak

V jazykovych.
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Pokud bychom stru¢né shrnuli rozdily obsahové, nejvétsi odlisnosti byly ve stylu psani
titulkti (barvy, tu¢nost, druhy pisma). Z hlediska jazykového se bulvarni deniky nejvice od
seridznich denikt liSily Cetnosti pouzivani fecnickych otazek a nedokoncéenych vypoveédi
a frekvenci interpunkce na konci titulkdl, kterd jednozna¢né plnila spiSe funkci persvazivni

(zaujeti Ctenafe, zvySeni pozornosti) nez funkci syntaktickou.

Tato prace se zaméfuje na zakladni funkce titulki v soucasné ¢eské publicistice z hlediska
obsahovych a jazykovych aspektii. Na otdzky, jez na toto téma béhem prace vyvstaly, bylo
diky excerpci a analyze odpovézeno. Toto zkoumani bylo zna¢né€ ovlivnéno probihajici
svétovou pandemii. Tou se zabyvaly pfedevSim seriozni deniky. Vyvstava otdzka, jak by
realizovany vyzkum vypadal, kdyby svét neprochazel touto naro¢nou zkousku. Proto by bylo

zajimavé tento vyzkum a analyzu v budoucnu zopakovat.
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RESUME

Tématem této bakalaiské prace je charakteristika titulki v textech soucasné cCeské
publicistiky. Vychazime z charakteristiky titulkli ze seridznich novin a charakteristiky
titulkti z bulvarnich novin. Tyto dva druhy tiskovin byly pro nasi analyzu a porovnavani

zvoleny zamérné, jelikoZ na téchto typech denikt se predpokladalo, Ze rozdily budou zna¢né.

Zacatek prace tvoti teoretické kapitoly, které¢ odkazuji na dostupnou odbornou literaturu. Na
teoretické kapitoly se nasledné odkazuje v casti vlastni analyzy, kterd tvofi stéZejni
praktickou c¢ast této prace. V praktické casti byly analyzovany titulky z nasi excerpce podle
pfedem stanovenych kritérii. Zavér prace shrnuje poznatky z praktické casti. Dochazi
k potvrzeni ¢i vyvraceni hypotéz. Déle se shrnuji rozdily obsahovych a jazykovych aspektli

ve zkoumanych denicich.
V zé&véru prace se t€z poukazuje na moznost dalSiho zkoumani této problematiky.

The topic of this Bachelor thesis is the characteristics of headlines in the text of
contemporary Czech journalism. We are base from characteristic of headlines from quality
press and from tabloid newspapers. These two types of newspapers were selected
intentionally for our analysis and comparison because it was assumed that these types of

newspapers it will be different.

The beginning of the professional work is composed of theoretical chapters that refer to the
available professional literature. The theoretical chapters are referred into the part of my own
analysis which forms the main practical part of this work. In the practical part were ours
headlines analyzed according to predetermined criteria. The conclusion summarizes
knowledge of the practical parts. It happens to confirm or refute hypothesis. The next step is

to summarize the differences between the linguistic and content aspects of the headlines.

In the end of the work, the possibility of further research is pointed of.
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