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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Práce představuje aplikaci studiem získaných poznatků na praktický chod vybrané firmy, její strategii 

v oblasti marketingu a logistiky (nákupu a zásobování).  Opírá se o poměrně velký rozsah zdrojů. Autorka 

uplatňuje metody z disciplíny marketingu a z nich vyvozuje závěry a doporučení v této oblasti, obdobně 

pak doporučení na základě poznatků z praxe firmy v oblasti nákupu (viz doporučované členství v alianci). 

Autorka se nevyhnula běžným chybám v metodice práce - rozsáhlé teoretické pojednání k pojmům 

souvisejícím s tématem, často nevyužité v praktické části, mající jen informativní ráz bez hlubší analýzy 

pojmů (což ovšem bakalářské práci ani nepřísluší, a i proto je takový rozsah zbytečný resp. zde zbytečný 

vzhledem k rozsahu a hloubce zpracování části praktické). Přes uvedené přípomínky a právě s ohledem 

na úroveň zpracování praktické části hodnotím práci jako výbornou. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Jak lze šířeji chápat nástroj Place ve strategii maloobchodní firmy? Zaměřte se do prostředí prodejny - 

umístění zboží a orientace zákazníka, dostupnost resp. vyprodanost zboží atd.  

 

 

 

 

V Plzni, dne 26. 8. 2021        Podpis hodnotitele  


