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1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Nazev specializace mého oboru zni Graficky design. Tomu se
vénuji od svych patnacti let, nebot uz bliz§i zaméfeni na mé stredni
umélecké Skole, sméfovalo k tomuto vytvarnému odvétvi. Jiz tam jsem
se mohl realizovat, napfiklad diky tfidnim vystavam. Mnohem vétsi vahu
pak méli soutéze pro stfedni Skoly s uméleckym zamérenim, a to na loga
a plakaty pro konkrétni akce Ci instituce. Diky nim jsme mohli, i kdyz
velmi obrazné, nasat atmosféru skute€nych velkych soutézi, vybérovych
akci a realnych projektl. PrestoZe si myslim, Ze vétsiné spoluzaku tato
zkusSenost v obdobi vrcholné puberty priliS bezesnych noci, stravenych
pfemysSlenim nad zhotovenim perfektniho navrhu, nepfinesla, jakasi
zdrava rivalita na misté vSak byla. Vzdy se hodilo mit navrh lepSi nez
Dalibor, ktery mél vyborné napady, ale diky svému lajdactvi je nikdy
nedotahl dokonce. Nebo ta Sprtka z prvni lavice, ktera toho vzdycky
pfinese nejvic, ale vétsinou ji to je k niCemu. Nebo trumfnout Martina,
ktery se tvafi jakoze nic a pak vymysli a pfinese skvély navrh. A navic,
byt pfed svymi spoluzaky pochvalen ,panem autoritou®, tedy nasSim
ucCitelem s povésti prisného ale spravedlivého pedanta, je pfeci uzasna
odména za odvedenou praci. Tedy alespon pro dospivajiciho,

hledajiciho se klauna roCniku.

Dnes uz vim, ze snazit se pred lety mnohem vic, mohl jsem ted byt
zase jesté nékde jinde. Zmifiované umeélecké soutéze pro stfedni Skoly
se nevyhlasuji pro nic za nic a kdo je uz i ve véku mnohdy nechténé
rozpolcenosti dokaze brat vazné a vydrzi mu to, ma naSlapnuto
spravnym smérem. Ale po bitvé je kazdy general a mysSlenky se dnes

v hlavé rodi jinak, nez pred 10 lety.



Zatimco stfedni Skola mi umoznila hlavné osamostatnéni a Ctyfi
roky poznavani zivota ve velkém mésté s vSelijakou povésti, az Skola

vysoka mi ukazala, co studium uméleckého oboru obnasi.

Pfestoze se tfeti a nasledné hlavné cCtvrty roCnik stfedni Skoly,
zakonCeny maturitni praci, nesl jiZz vduchu urCité prestize a
odpovédnosti, a to pfevazné diky vySe zminénému kantorovi, na vysoké

Skole v Plzni jsem pocitil skute¢ny rozdil.

Obor se zaméfenim na graficky design se v dobé mého nastupu ke
studiu na Ustavu uméni a designu nenachéazel. Nejblize mu byl obor
design. Prestoze vétSina domacich praci predlozenych v ramci prvniho
kola pfijimacich zkousek méla charakter blizSi grafickému designu,

postoupil jsem do kola druhého a nasledné byl i pfijat.

V prvnim roCniku tohoto oboru jsem témér vzdy prikladal nejvétsi
dulezitost praci na propagacnich plakatech ¢i doplhkovych broZurach k
navrzenému produktu. Proto jsem védél, ze touto cestou budou mé
kroky tézce klopytat a zachranou mi bylo otevieni oboru llustrace a

grafika, specializace graficky design.

Zde jsem se v prvnim ro¢niku spiSe hledal a pfestoZze se hned
uvodem semestru dostavily jiz prvni soutéZze na loga pro jisté firmy a
organizace, povazoval jsem za nutné, zopakovat si nékteré zaklady a
zasady grafického designu. Timto smérem byla taky napln jednotlivych
semestri sméfovana. Nékdy mozna az pfili$ detailné, coz jsem mnohdy
povazoval za zbyte€né. Dnes tento postup povazuji za spravny a pisi o
ném s vdékem. Také proto, a ur€ité i diky akademické pudé, na které
jsem se nachazel, jsem citil povinnost a hlavné touhu, posunout mé
vnimani grafickych soutézi mnohem vySe, nez tomu bylo na stfedni

Skole.



Hned prvni roCnik pfinesl mnoho pfilezitosti, jak ovéfit svou
tvofivost. Musim uznat, Ze nas univerzita, a véfim, Ze nejenom nas
obor, hojné zasobovala zakazkami, soutézemi, zadanimi na riizné ukoly
Ci projekty. Stejné tak seminafi s nejen tuzemskymi grafiky a umélci.
Zde vnimam skuteCné zacCatky mého dosavadniho dila v kontextu

S mou specializaci.

Zminim-li se o osobni tvorbé, nedojdu daleko od amatérského
vytvareni prani, fotomontazi, fotoknizek ¢i log, vétSinou pro kamarady
nebo kamarady kamaradu. Pfesto pravé zde sleduji prvni uplatnéni
studijnich prvka, které mi univerzita poskytla. Nevim, do jaké miry mohu
byt hrdy na narozeninové prani k zivotnimu jubileu pana, jehoz prijmeni
zni Kure. Nemusel jsem za originalitou chodit daleko, abych starSiho
Clovéka s takovymto pfijmenim svym navrhem uspokojil. OvSem prvni
penize, i kdyz smésné, utrzené za ne pfiliS dlouhou praci na pocitaci,
jsou pro kluka zvyklého na nocCni brigady v supermarketu, vice nez

povzbudivym signalem.

Stejné tak vlajeCka slogem amatérského futsalového tymu ze
Zapadnich Cech, v némz plsobi mudj kamarad a jehoz jste autorem.
Nejde o to, Zze se nejedna o SpiCkovou praci, kterou bych neumistil do
svého portfolia, ani ji neposlal do soutéze. Ale tém klukim, co radi
kopou do balonu, se libi. A to dokonce natolik, Ze si vyrobili vliajeCky
s mym logem jejich oddilu a nejeden znich s nim vyzdobil svou

Skodovku, kterou dojizdi na mezi vesnicka utkani.

Hitparadu mych osobnich ,uspéchu“ za dobu bakalafského studia
bych zakoncil logem pro jazzové kvarteto kamaradu, hrajici pro penize,
ale hlavné, jak sami tvrdi, pro radost, ve ve€ernich, noCnich a kolikrat i

rannich hodinach, po patficnych prazskych klubech.



Spole€né s logem jsem pro jejich potfeby jesté vytvofil par plakatl a
letakl, do kterych je mozné vepsat datum, ¢as a misto jejich dalSiho
pusobeni. A nejednou jsem se dmul pychou, kdyz jsem logo registroval
na internetovych strankach Bandzone?, kde i amatérské kapely mohou

prezentovat sva dila a tim padem v podstaté inzerovat své sluzby.

Vyraznou zménu a posun registruji pfijmutim do navazujiciho
magisterského studia téhoz oboru. Troufam si Fict, Ze profesofi styl mé
tvorby posunuli tam, kam chtéli a méli. Nebot' nastupem do prvniho
rocniku magisterského studia se jeSté vyraznéji méni ma tvorba a
prinasi prvni ovoce.

Po nepfiliS atraktivni soutézi pro spoleCnost Fujinon, kde jsem
spiSe nez techniku, coz si mozna tohle téma zadalo, zapojil vtip,
pfichazi soutéz pro logo na téma ,Plzensky kraj, bezpecny kraj“. Zde
jsem jeSté pres jiz mnohem veétSi ambice neuspél. Ale v nasledujici
kampani Plzefského pivovaru ,Pravé bohatstvi se skryva uvnitf“, jsem
sva dila, pfesngji dva plakaty, dostal do uzSiho vybéru a tudiz i na odiv

kolemjdoucich po Kopeckého sadech.

Poté vSak pfichazi prace zasadni a pro mé zlomova.

Navrh loga, nasledné jednotného vizualniho stylu a také zhotoveni

logomanualu pro Plzenské komunalni sluzby.

Pravdou je, Ze dnes, s odstupem dvou let, nahlizim na praci trochu
negativné. Kromé toho, Ze mi pfijde stale ponékud amatérska, vrta do

meho svédomi jesté jiny aspekt. Logo jsem totiz tvofil se zamérem,

! www.bandzone.cz/funkymetropoli



skuteCné se prosadit ve vyhlaSené soutézi. Tudiz Sla bokem néktera
graficka pravidla a oblibena jednoduchost a nastoupila komerc¢ni tvorba
pro lidi, ktefi grafice skoro nerozumi, a kterym se to bude libit, protoze

to bude barevné a bude v tom, jak grafici s oblibou Fikaji, vSechno.

Navic jsem si za necelych pét let Zivota v Plzni nemohl nevSimnout,
jak hrdi jeji obyvatelé jsou. Proto jsem vidél za polovinou uspéchu
pouziti, mezi mymi spoluzaky tolik neoblibenych, plzefiskych barev. PiSi
tolik neoblibenych proto, Ze logicky byla univerzita zasobovana
zakazkami prfedevsSim od mésta a kraje. Proto vétSina zakazek a zadani
obsahovala slovo ,Plzen®, s niz jsou barvy pro tohle mésto nemilosrdné
spjaty. Se spoluzaky jsme se v navrzich pokousSeli tento fakt eliminovat,
ale stejné byla soucasti veliké vetsiny zadani veta ,s podminkou
plzenskych barev®. TuSil jsem, Ze si timto ¢inem mezi studenty pfilis
uznani nezaslouzim, nicméné mé predvidani bylo spravné a muj navrh,

a véfim ze hlavné kvuli zvolené barevnosti, skuteéné uspél.

Zde jsem, sice ne poprve, ale zato vyrazné, pochopil, kolikrat se grafik
ocitne v situaci, kdy klientovi zhotovi logo, kterym se nepfilis rad

prezentuje.

Nabizi se argument o vytvofeni navrhu, za kterym si grafik bude
vzdy stat. To je v8ak, dle mého nazoru, velice obtizné. Zvlasté jedna-li

se o0 zakazky, které jsou zdrojem vasich pFijmu.

Timto odstavcem jsem chtél pouze poukazat na to, ze ma prvni
velika zakazka sebou kromé zkuSenosti, spoustou prace, prvnich
opravdovych penéz a dalSich nalezitych pocitd pfinesla také ten, ktery
popisuji vySe. Nefikam, ze je Spatny Ci negativni. Ale je nezbytny.

V prubéhu spoluprace s komunalnimi sluzbami pfispéla univerzita

s dalsi trochou do mého mlyna uspésné tvorby. A to sice soutézi na

navrh postovni znamky. Témat bylo nékolik a snad jsem si vybral



spravné, nebot i muj navrh byl pozdéji vybran a ohodnocen. Této
zkuSenosti a uspéchu, da-li se to tak nazvat, jsem si cenil, nebot’ jsem
navrh na postovni znamku vytvarel poprvé. Minimalné jsem si

pfipomnél zasady pro praci s malymi formaty.

V nasledujicich a zbyvajicich dvou letech studia se ma spoluprace

S univerzitou zuzila.

Po celou dobu magisterského studia Ziji v Praze a na univerzitu do
Plzné dojizdim. Kvdli pracovnim povinnostem je logické, Ze v Plzni
netravim vice Casu, nez mi studium predurcCuje. Tim jsem témér ztratil
kontakt s nékterymi spoluzaky, ale také s profesory. Navic rocnik,
koncCici studium pfisti rok, je velice silny. Minimalné jeho muzska Cast.
Vim alespon o tfech ambicidoznich studentech, ktefi ted tvori vétSinu
zakazek a déli se o vyhry v soutézich vyhlasenych univerzitou. Jejich
tvorbu pfi konzultacich sleduji a podotykam, ze uspéchy se dostavuji

naprosto pravem.

Ale hlavnim duvodem témér vymizelé spoluprace s univerzitou, jiz
vdéCim za prvni zkuSenosti, zakazky a osobni uspéchy na poli
grafického designu, vidim v soukromé tvorbé. Ta se stala zdrojem
obzivy, Cimz vytlaCila touhu po uspéchu v soutézich a zakazkach

univerzitou zadanych.

Pfesto mam vrukavu jesté jeden trumf, ktery uzavira mou
spolupraci s akademickou pudou Zapadoleské univerzity. A tou je
navrh loga a nasledné vytvorfeni logomanualu pro akci s nazvem

2Jniverzitni upir®.

Diky spolupraci se studenty, ktefi jsou do tohoto projektu

zasvéceni, mohu smeéle prohlasit, ze obdivuji jejich chut a Cas, ktery



vénuji na dobrou véc. Celou akci bylo potfeba ozdobit letaky, plakaty,
informacnimi kartiCkami, vizitkami, orientacnimi cedulemi a spolupraci

zakoncit logomanualem.

Vzhledem ke stravenému Casu na projektu, nebyla prace zdaleka
adekvatné ohodnocena. Nicméné diky lidem, se kterymi jsem na akci
spolupracoval, byla ma posledni kooperace s univerzitou pfijemna.
Zaroven bych ji také oznacil za dustojné ukonc€eni spoluprace s mistem,
které mi umoznilo nahlédnout do Zivota grafického designéra a troufam

si fici, Ze mé na néj i dostate€né pfripravilo.

Zamyslim-li se nad zminovanou tvorbou osobni, nezbyva mi nez
konstatovat, ze uz témér rok Skodi kvalité praci Skolnich. Nebot' jim

logicky vytlaCuje prostor z mého vyhranéného Casu na praci.

Za zminku snad stoji navrh loga pro agenturu, zabyvajici se
oddavanim par(i stejného pohlavi, se zaméfenim prevazné na cizince?.
Bylo mi vysvétleno, Ze jelikoz se v Ceské republice jedna o legalni
poCin, stava se tento akt vyhledavanou zalezitosti zejména cizinci,
v jejichZz zemich je takovyto shatek nepfipustny. Ma plavodni nejistota
po vyiCeni zadani opadla a mysSlenku oznacuji za proziravou a chytrou.
Také prace mé bavila a prfestoze mé& nepresvédCila k tomu, abych

sluzeb agentury nékdy v budoucnu vyuzil, povaZzuiji ji za dobrou.

DalSi osobni tvorba, az na vyjimku jednoho svatebniho oznameni,
zahrnuje predevSim tvorbu log a webu. Zvlasté pak druha zminéna
aplikace se v dnesSni moderni dobé internetu stava nezbytnou soucasti
témér kazdé spoleCnosti, organizace, uspésneho podnikani Ci firemni

prezentace.

2 http://bestplaces.cz/



Poslednim dosavadnim dilem v kontextu mé specializace je
bezesporu projekt, o kterém se rozepisSi v dalSim bodu mé diplomové

prace, a ke kterému se pravé dostavam.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Nejdfive bych se rad k tématu mé diplomové prace vyjadfil obecné.
Zni: ,Vizualni identita existujiciho subjektu®.

Neboli jednotny vizualni. Jedna se o firemni styl nebo kulturu, ktera
prezentuje svému okoli a zakaznikim primarné svij predmét zajmu,
podnikani a také své hodnoty, pfistup a dalSi charakteristické vlastnosti.
Pfi tvorbé firemni identity se vyuziva grafického designu k docileni
jednotného vzhledu pro firemni tiskoviny, tiskové propagacni materialy i

pro online propagaci prostrednictvim webové prezentace.

Ma bakalafska prace zahrnovala navrhy deseti plakatd na
prislusné téma. Béhem bakalarského studia jsem také mel k tématu
plakatu blize. Na navazujicim magisterském studiu ziskavala vetSi
prostor tvorby pravé vizualni identita. ZaCala mé vice oslovovat, nebot
spektrum prvku, které pod ni spadaji, nabizi veliké mnozZstvi mozZnosti a
kreativity. Také proto jsem se 0 zminéné odvétvi zaCal hloubé&ji zajimat a

o vySe napsanych slovech se presvedcil.

Téma tedy bylo vybrano. Nasledoval vSak krok, mozna dulezitéjsi,

nez samotné téma.

Bohuzel, uz kdyz jsem téma vybiral, mél jsem predstavu, pro koho
bych mohl jednotny vizualni styl navrhnout, a co huf, mél jsem jiz
vymyslené i logo. PiSi ,bohuzel®, nebot se tento krok ukazal jako chybny.

Ale pouze z pulky. U jednotného vizualniho stylu jsem totiz zUstat chtél.

Zapatram-li v pameéti a vratim-li se k lonskému jaru, vybavim si

situaci, kdy sjizdim na Andélu po schodech dolt do metra. Mé zamysleni



pfi jizdé vytrhnul obCas néjaky ten plakat, ktery mi ma jizdu do hloubky
pod prazskou zem zkratit. Nestihl jsem ho zaregistrovat dukladné, ale
logo v levém hornim rohu mé vydésilo. Po desetiminutové jizdé metrem
smérem k domovu zjistuji, Zze menSi varianta totozného plakatu visi
naproti mé. Jednalo se o informacCni plakat, ktery ma za ukol pfilakat
studenty na den otevienych dvefi, pfipadné i pfijimaci zkousky jedné
prazské vysoké Skoly. Logo se mi i po didkladngjSim prozkoumani
skuteCné nelibi. Font mé ubiji, ale hlavné jsem vyznam loga nepochopil
a to je u mé zasadni problém. Pozdéji doma o Skole zjistuji podrobnéjsi

informace a stejné se mi nedafi vyznam loga rozlustit.

Dfive bych necCekal, ze néco podobného udélam a jedna se o mou
prvni zkusenost, ale pln odhodlani sdéluji své pocity formou emailu na
patficnou Skolni adresu. Jednim z dlvodu je také urcité fakt, Ze jiz druhy
mésic premysSlim nad tématem diplomové prace, ktera se ke mné
pfiblizuje milovymi kroky. Druhym duvodem je vySe zminéna chyba,
kterou je rychlé vymysleni a dokonce i naskicovani nového loga pro

organizaci, o které v té chvili jesté vlastné skoro nic netusim.

Témeér az diplomaticky email je ve vSi sluSnosti a s velikou davkou
pokory poslan. Také udaje o mé osobé a o situaci, ve které se v souladu
s diplomovou praci nachazim. Vystupem vzajemné komunikace méla byt
spoluprace na vytvofeni nového loga a v pfipadé spokojenosti
odkoupeni znaCky a nasledné spolupraci na jednotném vizualni identité.
Pfiznam se oteviené, Ze reakci jsem necCekal. Dorazila za dva dny. A
byla velice pfijemna. Bylo mi objasnéno ztvarnéni loga a kupodivu byla
ma vize s kladnym vyjadrenim pfekvapeni pfijata.

Ma radost z konkrétniho tématu byla pfedCasna. Sice jsem o0 ném

mluvil, ale stale jsem vychazel zvize, naskicované v mém bloku na

strané 43. Teprve o néjaky Cas pozdéji, aZ pfiprava na diplomovou praci



jiz skute¢né tukala na dvere, jsem skicu preved! do elektronické podoby.
Tydenni prace se symbolem a typem textu nikam nevedla, v Cemz mé
utvrdila také konzultace s vedoucim mé prace, Prof. Ing. arch. Zdefikem
Zieglerem. AC nerad, opustil jsem prvotni mysSlenku, pfestoze se o ni
tvrdi, ze byva nejlepsi. Zklamany uvodnim nezdarem, jsem se pokousSel
v praci jeSté pokraCovat. Prestoze nevznikly navrhy, které by mé
vylozené odradily, nenachazel jsem v sobé silu a chut, ktera by mé

v této praci hnala vpred.

Ve chvili, kdy jsem se uz vazné rozhodoval, zda-li v sobé potencial
skutecné hledat nebo dané téma potupné opustit, byl jsem osloven

dvéma lidmi z blizSiho okoli.

Védom si pocitu hanby pfi psani emailu do Skoly, vyslechl jsem

jejich myslenku.

Jeste pred tim, nez ji rozvinu, bych rad podotknul, ze ackoliv jsem
pocit potupy presto vnimal, zpétna vazba od soukromeé vysoké skoly byla
uklidnujici a vlastné i povzbudiva. Jak totiz zjistili, reSeni otazky loga
nebylo a v dohledné dobé nebude, zajmem jejich pozornosti. K této
problematice pfihlédnou az po vyreSeni naléhavéjSich zalezitosti, které si
chod vysoké Skoly zada. Bylo mi predeslano, ze by k tomu mohlo dojit
nékdy zacCatkem zari, ale nejsem si zcela jist, zda-li to vnimat jako

skuteCny zavazek.

Vratim-li se ale k nové pfilezitosti, ktera se mi naskytla, musim
uveést, Ze jeden z doplfikovych zplsobu mé obzZivy pfi studiu, byl rozvoz
pizzy po prazské meéstské Casti Dejvice. Nemohl jsem si nevSimnout, Ze
podnikani v oblasti gastronomie, zvlasté této specificky Italske, skuteCné

funguije.



Vice nez ja si toho vSak vSimli mi dva kolegové, ktefi se, po
dohodé s nasim spoleCnym Séfem, rozhodli zrealizovat vlastni projekt,
starajici se o nasyceni a spokojenost zakaznika. Cilova skupina tedy

stejna, typ pokrmu vSak rozdilny.

Védomi si meého studijniho zamérfeni a odliSného finan¢niho
ohodnoceni od reklamni agentury, polozili tak zaklady tématu meé
diplomové prace. Nevédomky se tim zasadili o odpoledne, které se mi
kazdou chvili stavalo nebezpecnym. Divodem bylo pohlceni mych
mysSlenek projektem. Neustalé napady, vize a pfedstavy mi zastinovaly
pravidla silnicniho provozu. Stejné tak radost =z nabytého tématu
diplomové prace a faktu, zZze ani na vzdalené podobném namétu

jednotného vizualniho stylu, jsem doposud nepracoval.



3 CiL PRACE

Tento bod osnovy mé nuti napsat frazi, ktera svym Castym uzitim
ziskala pfivlastek klisé.

Pfesto vSak uvedu, ze bylo mym cilem odvést praci co nejlépe.

Zakladem je bezesporu znacka, tedy logo. Ze se jedna o oznadeni
organizace, spole¢nosti, firmy Ci instituce, je zfejmé snad i laikovi. Méné
zfejma vSak mohou byt kritéria, ktera logo charakterizuiji.

Docilenim co nejefektivnéjSiho a vizualné co mozna
nejjednodussiho FfeSeni loga, jde ruku vruce se zarukou snadné
zapamatovatelnosti a umoznéni prezentace znacky v celém spektru
medii. Jakymi jsou napfiklad tiskoviny, web, reklamni pfedméty, potisk
vozu atd. A to zpravidla bez omezeni a limitu. Stejné tak osobity styl,
ktery jedineCnost loga podpofi.

Z pfedchozich radku tedy vyplyva, Ze hlavnim cilem mé prace bylo
vytvofit funkéni vizualni identitu, pro vySe prezentovany projekt, jehoz
idea spociva v navrzeni systému prvkld, jez bude mozZné volné
kombinovat, a pfesto zustane zachovana jednotnost a identifikovatelnost
daného vizualniho stylu

Funkcénost jednotlivych prvkl jak samostatné, tak ve skupiné, méla
umoznit variabilitu pfi praktické aplikaci.

Nejvétsi daraz jsem bezesporu kladl na tvorbu loga.

O tom uz ale podrobngji na dalSich strankach.



4 PROCES PRIPRAVY

Nema cenu nepfiznat, Zze prvnim voditkem, které mi prolétlo
hlavou, byly svétoznamé znacky rychlého obcerstveni, jejichZz klaun nas
laka na slibné vypadajici hamburger za dvacku nebo jejichZz stryCek
z Amerického statu Kentucky, nam uspésné vnucuje produkty z kufeciho
masa, na kterych nas zfejmé nejvice laka kfupava krusta a moznost,

vychutnat si pokrm z kybliku.

Uvédomuiji si, Ze se nabizené sluzby zminénych gigantl zcela
neztotoznuji s projektem, kterému se vénuji. Pfesto ve spojeni s nimi
hlavou okamzité probleskne prvek, jehoz silu ne nadarmo jiz po
nékolikaté vyzdvihuji a zddraznuji. Logo. Ve spojeni s nazvem i

nabizenymi produkty, se vam okamzité vybavi.

Mnou vytvareny projekt neni na poli Ceské gastronomie tolik
specificky. Duraz je vSak kromé kvality a chuti jidla kladen také na to,
v cem bude jidlo zakaznikovi doruCeno. KrabiCky s Cinskym jidlem,
typické nejen pro americké serialy a tedy i zpusob tamniho stravovani, je

jeden z aspektl, ktery ma za ukol pokrm vyrazné odliSit od konkurence.

Nezaménujme vSak nabizené sluzby ¢&i samotné jidlo s ¢inskou
restauraci. Tu v dnesni dobé najdeme na kazdém rohu. Bézny repertoar
zahrnuje pfedevSim kung pao, vonava kiehka kachna, maso upravené
na Cinsky ¢i thajsky zplsob a dalSi. Jen nékteré specializované
restaurace nabizeji SirSi vybér nudli. A jak mi ale bylo vysvétleno,

projekt, ktery zde prezentuiji, je pravé vyhradné na nudle zaméren.

Ovéreni konkurence na uzemi nasSeho hlavniho mésta bylo
prvofadym ukolem. Bohuzel, néjaka se objevila. Vice se o ni jesté

pozde€ji rozepiSi. Zasadni byl vSak fakt, Zze sluzby nebyly natolik



rozSifeny, rozvoz se promitl do ceny produktu a samotny pokrm byl
hladovému zakaznikovi doru¢en v polystyrénovém boxu. Také nabidka
produktd nedosahovala zdaleka mnozstvi, kterym chtéla na trhu

disponovat spole¢nost mého zadavatele.

Samoziejmé, Zze v dusledky jde hlavné o jidlo. Ale Cclovék
konzumuje také o€ima. Takze originalni krabiCka méla byt hlavni zbrani,

jdouci ruku v ruce s nizsi cenou, zpusobenou nehrazenim dovozu.

Na zakladé shromazdéni téchto informaci a patficnych aspektd
jsem si opét uvédomil, jak dulezity jednotny vizualni styl mize byt a co

vSechno pod ngj spada.

A take, jiz po nékolikate, jak velkou ulohu zastava kvalitni, dobre

zaraditelné logo.

Do procesu pfripravy také zajisté patfi nahromadéni a oveéreni
informaci o zadaném ukolu. V mém pfipadé vytvofeni jednotného

vizualniho stylu, jehoZ vystupem je graficky manual.

Ziskanim informaci o jeho obsahu a nalezitostech jsem dovrsil
proces pfipravy a o nabytych poznatcich se rozepiSi v sedmém bodé

osnovy



5 PROCES TVORBY

Prvnimi fadky tohoto bodu osnovy bych konecné osvétlil nazev

znacky, vplouvajici do svéta prazské gastronomie.

Jedna se o spojeni dvou slov. Prvni znich odkazuje na typ
obCerstveni, jenz ma byt vedle ostatnich produktl hlavnim lakadlem.
Druhy pak odkazuje na pohodli, kterym je dovoz jidla az pfed dvefe

zakaznika.

Nazev spole¢nosti tedy zni NOODLE TIME.

Pod tihou obsahu pfedchoziho bodu osnovy se skryvaji uplné prvni
pripravy, napady a skici. Ty vSak byly ovlivhény situaci, kterou bych nyni

rad zminil. PGvodni nazev znaéky byl totiZ jiny?>.

Kdyz jsme jako malé déti délali na svého ,soka“ dlouhy nos,
neodpustili jsme si prupovidku, skvele zapadajici do konceptu

prezentované firmy. Tedy ,tadle nudle®.

Pfipodobnénim této, troufam si tvrdit, ryze cCeské rymovacky,
k anglickému pfekladu slova ,nudle®, vznika nazev TOODLE NOODLE.
Foneticky tedy détsky vysméch v podobé dlouhého nosu doplnény vyse
zminénou rymovackou. Po sobé jdouci pismena ,,0“ v obou slovech na

stejném misté, zaru€ovala pestry rejstfik napadu a moznosti.

Necely tyden po definitivnim dohodnuti se na nazvu, vydal se jej
muUj zadavatel na patficny ufad registrovat. Po prvni vété, ze které neslo

prehlédnout nadSeni z trefného a vtipného nazvu, pfisSla tzv. studena

* Strana 52 — ptiloha ¢. 2



sprcha, v podobé preruseni sleCnou za pfepazkou slovy: ,Vy uz jste tu

zase?"

Klubko otazek se zaCalo pomalu rozmotavat, az dospélo k samotnému

rozuzleni.

Necelych ¢trnact dni pred mym zadavatelem, presnéji jedenact, byl
evidovan a zaregistrovan nazev ,Tudle nudle®. SpoleChost se navic

zabyvala stejnym typem sluzeb. Zmifuji se o ni jiz na strance ¢. 13.

Moznost byla nasledujici. Nazev se liSil, tudiz zadavatellv pocin
nebyl napadnutelny. Byl vSak lehce zaménitelny a kdo by o takové riziko,
zvlaste v tomto odvetvi podnikani, stal. Tuto situaci vSak povazuji za
skutecné kuridzni. Pfihodu o stejném zaméru a témér stejném nazvu,

mohu snad jen zakoncCit osvédCenym porekadlem.

Kdo driv pfijde, ten dfiv mele.

Nebylo nastésti treba truchlit nad zbyteCnou praci. Nebot
zhotoveny byly zatim pouze uplné prvni skici, které pfipominali spiSe
zmét' Car, ve kterych jsem mél kolikrat sam problém se zorientovat.
Jelikoz jsem vSak mél v hlavé hned od prvniho dne zadani predstavu,

nebyla zména nazvu spoleCnosti az takovym zasahem do mé tvorby.

Pfedstavou mam na mysli propojeni znacky - symbolu - s textem.
Coz v tomto odvétvi povaZzuji za nezbytné. V jinych pfipadech je moznost
ztvarnéni loga pouze pomoci typografie velikou vyhodou. Cistota a
jednoduchost zde ziskava nejvétsi prostor. Ale funkce symbolu v pfipadé
rychlého obcCerstveni, je nenahraditelna. Praveé diky nému by mélo logo a

cela spoleCnost neotresitelné zakotvit v podvédomi zakaznika.

ldeu o typu pisma jsem jiz mél. Pfestoze mé zacCatky zavedly

k fontdm, pfipominajici svym charakterem produkt, na ktery se cely



projekt zaméruje, skoncil jsem nakonec u vyrazné tuCnéjSi varianty.
Zpétné tuto volbu hodnotim velmi kladné, nebot tlousStka pisma jiz

nékolikrat dokazala svou funkci upoutani pozornosti.

Znacka se tedy v tuto chvili stavala nejdulezitéjSi soudasti loga.
Uvédomoval jsem si, jakou vahu tato faze tvorby nese. Bude se od ni
odvijet ma nasledujici prace. Bylo jen na mé, zda si ji timto krokem
usnadnim, €i stizim.

Hned na pocatku navrhovani bylo nesmirné dulezité si uvédomit,
co vSechno musi takova znacka takzvané unést. To, ze musi fungovat
s textem, tedy vcelku jako logo, ale také samostatné, je samoziejmosti.
Ale pravé ta samostatna funkce je jednim z nejdulezitéjSich kritérii.
Zvlasté v pripadé rychlého obcCerstveni, kdy bude znaCka nedilnou
soucasti obalu, polepu &i potiski. Témto fadkim je vSak blize vénovan

jiny bod osnovy, ve kterém se o daném tématu rozepisi.



6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKACE

Za vysledek mé prace vdéCim fenoménu, ktery nas jiz nékolik
desetileti neodmyslitelné obklopuje ve vSech oborech lidské cinnosti.
Pocitaci.

Tedy presnégji poCitaCové grafice. S velkym udivem jsem Cetl obsah
fadkl, vypovidajici o jeji minulosti. Netusil jsem, do jaké hloubky naSich
déjin az zasahuje. Naopak moderni technologie 3D grafiky, nas diky
stale dokonalejSim pocitatovym hram a animovanym filmim obklopuje

ve velkém mnozstvi.

Ja jsem vSak pfi tvorbé jednotného vizualniho stylu vyuzil pouze
2D grafiku. Pfesnéji oba jeji zakladni pfistupy. Tedy grafiku vektorovou a

rastrovou®.

VyuZil jsem k tomu moznosti grafickych programut Corel Draw 11,
Adobe lllustrator CS5 a Adobe Photoshop CS5.

Zatimco prvni dva jmenované programy jsou urCeny pfevazné pro
grafiku vektorovou, program ftfeti splfiuje poZadavky na uUpravu rastrd,
fotografii a vytvareni fotomontazi. Vzhledem ke stejnému vyrobci spolu
posledni dva jmenované programy spolupracuji o néco Iépe. Ale na
nékteré funkce programu Corel Draw nedam dopustit, nebot je

postradam u programu jinych.

Kombinaci téchto tfi grafickych aplikaci jsem docilil vSech

pozadovanych efektl a proto povazuji jejich uZziti za idealni volbu.

* http://cs.wikipedia.org/wiki/Po%C4%8D%C3%ADta%C4%8Dov%C3%A1_grafika



Pfi realizaci je pocCitano s ofsetovym tiskem, zvlasté pfi velkém
mnozstvi tisténych material(d. Dale pak s tiskem digitalnim, ktery sice
neni tak presny, zato je vSak pfi nizkém nakladu cenové vyhodnéjsi.
Predpokladany je také tisk inkoustovy Ci laserovy tisk béznych tiskaren.
Ten si bude z dlvodu uspory financi za profesionalni tisk zadavatel
provadét sam. Zejména pfi tisku doprovodnych tiskovin, jakymi jsou

napriklad slevové karticky.

Barevnym prostfedim moji prace je CMYK. Jedna se o barevny
model zalozeny na subtraktivnim michani barev. Je vyuzivam predevsim
u reprodukénich zafizeni, ktera barvy tvofi michanim pigmentd. Napf.

inkoustova tiskarna.
Model obsahuje Ctyfi zakladni barvy
- azurovou (Cyan)
- purpurovou (Magenta)
- Zlutou (Yellow)

- &ernou (Key)®

> http://cs.wikipedia.org/wiki/CMYK



7 POPIS DILA

0.1 Obecny popis dila

Nez pfistoupim ke konkrétnimu popisu mého dila, rad bych se
mySlenkami vratil ke ¢tvrtému bodu osnovy. Tedy k procesu pfipravy. Na
jeho konci jsem hovofil o nabytych poznatcich, které bych nyni rad

zuzitkoval.

0.1.1 Vizualni styl

Neboli corporate identity je pojem pro pravidla firemniho stylu a
vSech cCinnosti, které maji odlisit jednotlivou formu od konkurencnich
subjektd. V prvni fadé je to zpusob, kterym se dana firma, organizace,
subjekt vizualné prezentuje. To se tyka vétSinou vSech propagacnich

materiall, které sjednocuje takzvany graficky manual.
Témito propagacCnimi materialy mohou byt:

« firemni tiskoviny (vizitky, hlavickové papiry, obalky)

« firemni dokumenty (Sablony zprav, smlouvy)

« propagacni materialy (katalogy, letaky, inzeraty)

« elektronické dokumenty (Sablony pro email &i projektor) a dalsi.

Pro kazdou firmu je podstatné, mit profesionalni vizualni styl,
pusobici na prvni dojem. Ten je v této sféfe velmi dulezity. Na tomto
prvnim dojmu Casto nejvice zalezi z hlediska zapamatovatelnosti znacky,
popfipadé firmy, nebo produktu. SpoleCné se jménem spolecCnosti jde

vlastné o podstatu zarazeni firmy.


http://www.ahm.cz/cz/tisk/tiskova-grafika/

Vizualni identita je hlavnim prostfedkem veSkeré komunikace
spole€nosti, organizace Ci sdruzeni, reprezentuje jejich podnikatelské
zameéry, propaguje spoleCnost a vytvari jednotny marketing. Znacka,
nebo-li logotyp, uz v dnesni dobé k propagaci nestaci a je tedy ¢im dal
aplikacich. Ten da logu vyniknout a dokaze z komunikace se zakazniky,

partnery i zaméstnanci, vytézit maximum.

Védeckeé vyzkumy dokazuji, ze Clovék si Iépe pamatuje to, co vidi,
nez to, co slySi. Obzvlasté, je-li néjakym zpusobem strhnuta jeho
pozornost. A nezalezi ani pfiliS na tom, jedna-li se o zaujeti pozitivni Ci
negativni. Cokoliv donuti Clovéka - divaka - premyslet, rozvijet fantazii, Ci

ho dokonce provokuje, plni svuj ucel.

S timto poznatkem souvisi potfeba stale vice firem. Tou je
dikladné zviditelnéni a na prvni pohled snadna identifikace a
nezameénitelnost s jinym subjektem. Pokud chcete byt na trhu stale
uspésni, je tfeba tomu vénovat znacny Cas i finance v podobé budovani
prestizniho vizualniho stylu. Vizualni identita spoleCnosti je totiz take
vyznamnym  nastrojem  konkurenceschopnosti  firmy.  Uspésné
spole¢nosti jak u nas, tak kdekoliv jinde, v Zadném pfipadé vizualni
identitu nepodcenuji a naopak ji plné vyuzivaji. Chce-li byt firma dobfe
konkurenceschopna, musi na své vizualni identité pracovat. Jde o praci
pro profesionaly a amatérské pokusy naopak svym neprofesionalnim

dojmem vétSinou posSkozuji image korporace.

0.1.2 Graficky manual

Aby bylo dosazeno cilt firemniho vizualniho stylu, mél by byt vzdy

vytvofen prehledny graficky manual, ktery presné popisuje jednotlivé



slozky corporate identity. Dale definuje zpusoby, jak tyto slozky pouzivat
Ci naopak nepouzivat. Vznika v uzké spolupraci klienta s grafikem a po
jeho vytvofeni se stava smérodatnym pro vSechny zaméstnance
spolec¢nosti, véetné marketingovych pracovnikd. Tim je zajiSténa jednota

designu vSech tiskovin a ostatnich vizualnich dokumenta.

Tento graficky manual definuje pfesnou podobu logotypu. Dale pak
napfiklad jeho barevné varianty, pravidla uziti, ochrannou zénu, firemni
barvy, pisma uZzita v logu i pisma firemni a spoustu ostatnich naleZzitosti,
které jsou timto dokumentem specifikovany a spolecnost se jimi musi
fidit. Jeho soucasti jsou také navrhy merkantilnich tiskovin, navrhy
reklamnich pfedmétl, ale i polepy aut, vyloh a podobnych uzitych

materiald.

Bez precizné zpracovaného grafického manualu nelze zcela dobfe
zachovat ucelenou vizualni prezentaci spole€nosti a je pfedesilano, ze

jeho vyznam je umérny velikosti firmy.
Odevzdava se vétSinou jak v tisténé, tak v elektronické podobé.

Graficky manual je vhodné tvofit soubézné s logem spoleCnosti.
AvSak moznost dodateCné tvorby neni vylouCena. Nejedna se ovSem o
moznost vyrazné doporuc¢ovanou, nebot na manual jsou vazany
tiskoviny a jiné naleZitosti, které jsou na logotypu pfimo zavislé. Tudiz se

na nich pracuje soubézné.

0.1.3 Nalezitosti grafického manualu

Aby graficky manual slouzil k potfebam, ke kterym je urCen, je
nutné dodrzovat nékolik hlavnich nalezitosti, které musi obsahovat. Jde

predevSim o spravné pouzivani samotného loga a o tiskové materialy.



Uplatnéni dalSich aplikaci, jakymi jsou reklamni pfedméty, polepy

aut, vizualni styl pobocCek a dalSi, pak zavisi na vedeni firmy.

VSe ostatni, co neuruje graficky manual, spoCivd na dohodé
s danou firmou nebo instituci. Jen na ni zalezi, bude-li si korekturu Fidit
sama, Ci zda se poradi s odbornikem - grafikem. Poté Ize manual

dopliovat o dalSi vyuziti nebo aplikace loga, podle potfeb zakaznika.

e Logo a jeho zakonitosti

Logo, nebo také znacka, je zakladnim grafickym prvkem oznacujici
firmu, spoleCnost, instituci. Je to nejdalezitéjSi prvek grafického manualu,
ktery zasahuje témér do vSech ostatnich prvk( a aplikaci vizualni

identity.

Logo musi byt vzdy jednoduché, dobfe zapamatovatelné, Citelné i
po zmenSeni pfi aplikaci na vizitky, a musi zaujmout. Slouzi vzdy
k oznaCeni dané instituce a vSech aktivit s ni spojenych. Byva soucasti

veskerych informacnich a propagacnich materiald, jako jsou:
e Velkoplo$né billboardy
o Plakaty
e Polepy vyloh a oken
e \yroCni zpravy
e PFihlasky
e Vstupenky
e Programové brozury
e Stojany k vystavam

e Video



e Prezentace

e Reklamni produkty
e CD-ROMy

e Webové stranky
e Korespondence

Logo je Casto tvofené z grafického symbolu a nazvu spolecnosti.
Symbol se da leckdy pouzivat jako samostatné stojici znacka bez uZiti
textu. Textova Cast je tvorena urCitym typem pisma, ktery je urCen
grafickym manualem a musi se dodrzovat, stejné tak jako uziti celého

loga.

V grafickém manualu se musi vyskytovat logo v zakladni
varianté, barevnych variantach a €ernobilé i inverzni varianté, kdy si
vzdy musi zachovat stanovené poméry pro zakladni variantu. Vyskytuji
se zde rozmérové fady loga, urCujici hlavné nejmensSi prFipustnou
velikost, ktera byva zpravidla pouzivana na vizitce, razitkach nebo i
reklamnich pfedmétech (propiska). Dale manual urCuje ochrannou zénu
loga, do které se pfi jeho pouZiti nesmi jakkoli zasahovat (nelze tedy do
prostoru této zény pouzit jiny text, obrazek nebo ofez papiru), nebo
zakazané varianty, kdy logo predstavuje nedélitelny celek a je dovoleno
ho pouzivat pouze v originalni podobé. Je zakazano ho jakkoli

natahovat, smrstovat, ménit druh pisma nebo jeho barevnost.

Manual musi obsahovat informace o typografii, ktera je nedilnou
soucasti logotypu. Vyjadfuje tim jeho styl a musi byt zachovana presné
podle pravidel. Dale se také manualy zmifuji o jednotném firemnim
pismu, které muze byt jiné nez pismo loga a byva pouzivano ve

vesSkerych tiskovinach, merkantilech a reklamnich materialech.



Nedilnou soucasti manualu je definice barev pouzitych v logu, ale |
v celém korporatnim stylu. UrCuje se v hodnotach RGB, CMYK (pro
plnokrevné tiskoviny v offsetovém a digitalnim tisku) a Pantone (jedna se
o pfimou barvu pro tisk firemnich tiskovin, jako jsou vizitky, papiry,
obalky atd.).

o Merkantil

Mezi merkantily radime vizitky, dopisni papiry, obalky, prezencni
desky, propagacni brozury, elektronickou verzi dopisniho papiru nebo

podpis e-mailu.

Manual uruje vzhled téchto materialt, vzdalenosti textl, hlavicek,
loga atd. od okraju a od sebe navzajem. Dale velikost a font pisem, jejich
barvu, nebo napfiklad dulezité informace v zapati dopisniho papiru, jako

jsou kontaktni a fakturaCni adresy, udaje nebo bankovni spojeni.

o Reklamni materialy

Graficky manual muze urCovat také pouziti loga na reklamnich

pfedmeétech a jejich rozsah.

To se tyka pfedevsim potiskdl CD, propisek, hrnku, tricek nebo aut.
V neposledni fadé také polepu vyloh pracovist nebo reklamnich plakata
a billboardu.

o Ostatni materialy



VS8echny ostatni materialy grafického manualu jsou zavislé na

odveétvi podnikani firmy nebo instituce a tudiz na riznych aspektech.

To byl tedy obecny popis, ktery hned na zacatku urcil smér mého

pracovniho postupu.

0.2 Konkrétni popis dila

Na zakladé nabytych poznatk(l a teorie z pfedchozich listl jsem
zacCal pracovat na vlastnim projektu. V zuro€eni informaci jsem doufal

hned na zacCatku tvorby.

0.2.1 Logo

Nepotifeboval jsem ,pfiruCku o grafickém manualu®, abych si
uvédomil, Ze mé Ceka nejdulezitéjsi krok. Nicméné myslenku jsem mél,
navod také. Nezbyvalo tedy nez zacit.

Logotyp je slozen ztextu a symbolu. Zastavim se nejdfive u

druhého jmenovaného prvku.

Symbol

V pfipadé vytvareni jednotného vizualniho stylu pro spolecCnost,
zabyvajici se rozvozem jidla, tedy v podstaté pro jakysi druh fast foodu,
zaujal hned prvni krok nesmirné dulezitou roli. Symbol musel nést

vSechny nalezitosti, o kterych jsem se jiz nékolikrat v predchozich



Fadcich zminoval. Zadal si svou jednoduchosti o okamzité pieéteni,

pochopeni a zarazeni.

Uvédomoval jsem si, ze v mnoha pfipadech propagace Cci vizualni
komunikace bude muset fungovat sam o sobé a presto by mél byt

schopen okamzité urcit identifikaci spoleCnosti.

Vzhledem k druhu pokrmu, na ktery se spoleénost specializuje,

vedly mé prvni myslenky k vychodnim zemim.

Symbolem jsem chtél poukazat na charakter a zaméreni projektu,

ale zaroven se vyhnout zaméné s Cetnymi Cinskymi restauracemi.

Hned mé prvni pokusy a skici smérovaly ke stylizaci obyvatele
vychodnich zemi. Piesngiji Ciny.

Velky Spi¢aty klobouk a ruce zasunuté do protéjSich rukavl se mi
jevily jako typické znaky tamnich obyvatel. NepocCitam-Ili charakteristické
vizualni rysy obliceje. Tém jsem se vSak chtél vyhnout pro pfipad
necCitelnosti €i uplného vymizeni v dusledku vyraznéjSiho zmenseni
logotypu.

Symbol proSel fadami uprav a jeho koneéna verze spliiuje a

zaruCuje vesSkereé nalezitosti potfebné pro vytvoreni kompletniho loga.

Text

Text je napsan verzalkami a je slozen ze dvou slov. Ta vSak nejsou
rozdélena mezerou. Diky vlastnostem fontu Tondu Beta bylo zbyteCné
text mezerou délit a tim padem jej jeSté vice natahovat. Jednotliva slova

jsou tedy rozliSena pouze barevné.



Pdvodni navrhy obsahovaly text dvouradkovy. Ten v$ak svou
rozlohou zabiral zbyteCné velkou plochu, coz by mohlo byt v nékterych

pripadech propagace €i vizualni komunikace prekazkou.
Jednoradkovy text zaru€uje rychlejSi a snadnéjsi precteni.

V prvnim slové nazvu spole¢nosti, tedy NOODLE, dochazi ke
spojeni po sobé jdoucich pismen ,0. DUvodem je vyrazné&jSi propojeni
slova, nasledné celého nazvu. Font Tondu Beta je svym fezem velice
mohutny a silny. V nazvu se nevyskytuje pfiliS tzv. kulatych pismen a
pfevazujici pismena rovna na sebe svymi boCnimi stranami pfiléhaji.
Cimz vznikaji mezi jednotlivymi pismeny jen malé mezery. Anglické
znéni slova ,nudle” svymi dvéma kulatymi pismeny vedle sebe pusobilo
nevyvazené. Mezera mezi obéma ,6¢ky" byla pfili§ markantni a jejich
propojeni celé slovo vice smrstilo. Vznikly symbol spojenych pismen ,O"

je navic pouzivan v nékterych aplikacich vizualni komunikace.

Slovo druhé, tedy TIME, neni ni€im specifické a pouze svym
prekladem poukazuje na zaméreni sluzeb spoleCnosti. Tedy na Cas. A
ten je v pfipadé dovozu jidla pro hladového zakaznika jednim z hlavnich

faktord, rozhodne-li se pfisté pro opétovnou objednavku.

Zminéné vlastnosti pisma predurcily jeho plsobeni, az na nékteré

vyjimky, pouze v samotném logu.

Vyrazna tloustka plni funkci Citelnosti z velké vzdalenosti, na bilém
i barevném podkladu, v barvach sytych i pastelovych. Po vyraznéjSim
zmens$eni se vSak sléva a stava se hure Citelnym. V pfipadé zminénych
vyjimek musel byt text z veliké vetSiny prostrkan tak, aby mezery mezi

jednotlivymi pismeny usnadnily jeho Citelnost i v mensSich rozmérech.



Text i symbol vSak nejlépe funguji v rozmérech vétSich a to jak
spole¢né, tak také kazdy zvlast. S touto vlastnosti bylo pfi navrhovani
poCitano a pouvazuji za uspéch, ze se kompletni funkénost loga

potvrdila.
Barevnost logotypu

Ruku v ruce se stale dokola omilanymi nalezitostmi loga jde take
jeho barevnost. | ta ma neméné vyznamny podil na jeho zafazeni a
uchovani v paméti.

kombinaci tfi barev, kterymi jsou bila, Cerna a Cervena.

Pfi praci s barvami v logotypu je tfeba respektovat jejich presny
odstin. Barvy jsou definovany pomoci barevné skaly CMYK a RGB. Pfi

nékterych aplikacich také vyuzivam jejich procentualni odstinovani.

Jsem si védom, ze se nejedna o aktualné moderni barvy, jakymi
jsou napfiklad limetkova, fialova nebo rtzova. Tém v8ak hrozi riziko,
které sebou kazdy trend nese. Tedy opadnuti zajmu, pozdéji pfipadny

komicky vzhled.

Proto jsem vsadil na osvédCenou kombinaci barev, zarucCujici
funkci kontrastu, vyraznych podklada a také kvalitniho tisku.

V pfipadé barvy Cerné je dulezité dodrzet skuteCné syté Cerny
odstin. V kontrastu s nim nejlépe vyniknou vlastnosti ostatnich firemnich

barev.

Zakladni barevnou variantou znacky je logotyp na bilém pozadi.



Obrys symbolu panacka je Cerny, vyplii se méni s pozadim. V tomto
pfipadé tedy zlstava bila. Slovo NOODLE zaujima barvu ¢ernou, slovo

TIME cCervenou.

V pfipadé potfeby zmény pozadi v ramci vizualni komunikace je

druhou barevnou variantou logotyp na pozadi Cerveném.

Obrys symbolu panacka je bily, vypld se méni s pozadim, tedy na

cervenou.

Slovo NOODLE zaujima barvu ¢ernou, slovo TIME bilou.

Treti modifikace vramci vizualni komunikace povoluje pozadi
cerné.
Obrys panacka zUstava bily, jeho vyplfi se méni na barvu pozadi.
Slovo NOODLE zaujima barvu ¢ervenou, slovo TIME bilou.

Tato varianta zastava nejmensSi vyuziti, nebot Cerna barva je

se zamérenim spoleCnosti nejméné spjata.

Definice barev znacky NOODLETIME.

Cerna Cervena
PANTONE Black 6 C PANTONE 485 C
CMYK-100/35/0/100 CMYK-0/100/100/0

RGB-0/0/0 RGB —-218/37/29



Logo ma samoziejmé také Cernobilou variantu

Ta je mozna ve dvou provedenich. Zalezi na pouziti znaCky a na

moznostech tisku

e Pozitivni:

Celé logo v odstinu ¢erné na bilém pozadi

e Negativni:

Celé logo v odstinu bilé na ¢erném pozadi

DalSi barevnou moznosti je varianta Sedoskalova.

Jeji odstupriovani je zavislé na barvé podkladu. Vychazime-li
z podkladovych barev pozitivnich a negativnich, je v obrysu panacka a
vyplni napisu NOODLE pouzit 50% odstin ¢erné. Ve slové TIME poté

20% odstin éerné.

Jinou barevnost v ramci odstinu ¢erné uréuje tonalita pozadi.

Pravidla spjata s jejim spravnym zachazenim urCuje bez vyjimky

logomanual.

Zpusoby aplikace logotypu

V grafickém manualu spoleCnosti  NOODLETIME samoziejmé
nechybi ani zpusoby aplikace loga, které jsou v manualu nezbytné a

uruji zasadni pravidla pro pouziti loga. Jde predevSim o rozmérovou



fadu loga, ochrannou zénu, aplikaci loga na pozadi s riznou barevnosti

nebo zakazané varianty.

Rozmérova fada: Minimalni velikost logotypu zaruCuje jeho

bezchybnou reprodukci v rozliSeni, které jsou schopny zajistit bézné

kancelarské tiskarny. Pfi kazdé aplikaci minimalni velikosti logotypu je
nutné dbat na pouzitou technologii zpracovani tak, aby nebyla narusena

dostatecna Citelnost loga.

Ochranna zona: Ochrannym prostorem logotypu se rozumi
stanoveni minimalni velikosti plochy v bezprostfedni blizkosti znacky, do
které nesmi zasahovat text ani jiné grafické prvky, ilustrace, fotografie
apod. Respektovani tohoto prostoru zaruCuje Citelnost a dostateCnou
pusobivost znacky. V pfipadé mého loga vychazim z velikosti pismene
,I“. Jeho velikost uréuje na vSech ¢&tyfech stranach loga jeho ochranny
prostor. Po stranach mam pochopitelné na mysli pismeno ,I“ otoCené o
90°. Ochranny prostor je konstantni, jeho rozméry a poméry se méni

pouze s proporcionalni zménou rozméru loga.

Zakazané varianty. Logotyp spole¢nosti NOODLETIME funguje
také jako délitelny celek. Jeho déleni ma vSak sva pravidla a je tedy
nezbytné znich vychazet. Je zakazano Clenit text, tedy nazev
spolecCnosti, nepfimérené upravovat méfitko symbolu vzhledem k textu Ci
vypliiovat plochu symbolu (panacka) jinou barvou, nez jakou ma
podklad. Dale je zakazano logotyp jakkoli natahovat, smrstovat, ménit
font pisma, vyfazovat soucasti loga, umistovat logo do rameckl nebo

jinych objektl, pouZivat nesourodé pozadi, porusovat ochrannou zénu



loga, nebo barevnost celého logotypu. Stejné tak se nesmi umistovat na
pozadi, na kterém bude necitelné, nebo s nim bude jakkoli splyvat.
V takovém pfipadé je nejvhodné&jSi pouzit nékterou z Cernobilych variant
(pozitivni, nebo negativni), nebo umistit logo na bily podklad tak, aby
nebyla ruSena jeho ochranna zdéna. VSechna sporna uZiti loga by se

vzdy méla konzultovat s povéfenym zastupcem instituce.

0.2.2 Pismo

Prestoze prvotni navrhy a skici smérovaly k tenkému vlasovému
pismu, pfipominajici svymi zahyby a oblymi fezy produkt, kterym se
spoleCnost prezentuje, na ukor Citelnosti, a to zejména pfi zmensSeni,

bylo vytlaceno pravym opakem.

Tedy mohutnym a tuénym fontem Tondu Beta, které vySe zminéné
nedostatky splnuje a je tudiz zakladnim pismem spoleCnosti. Zvlasté pfi
markantnim zvétSeni na venkovnich poutaCich Ci svételné reklamé je

Citelny a dobre rozeznatelny i na vétSi vzdalenost.

Tyto vlastnosti vSak fontu pfinaseji takeé jisté nevyhody a pfestoze je
Tondu Beta zakladnim pismem spolecCnosti, je vyuzivan v mensi mire,

nez jsme u zakladnich pisem zvykili.

Nejvyznamnéjsi funkci plni samozfejmé v pfipadé loga. Zde neni
mozné jej jakkoliv nahradit. Dale pak své uplatnéni plni v podobé

vyraznych napisu, nejlépe vétSich rozméra.

Po zmensSeni a nasledném prevedeni z verzalek na minuski se vSak font
stdva méné prehlednym a hufe Citelnym. Proto je doporu€eno pouzivat
jej prevazné formou verzalek. Také kombinace jednotlivych slov

v provedeni verzalek i minusek neni vylouCena. Pfi zmenSeni se vSak



pfesto obfas nevyhneme nutnosti v podobé prostrkani textu. Tedy

k upravé mezer mezi jednotlivymi pismeny.

Ani Ciselna fada neni u tohoto fontu co do Citelnosti nejidealnéjsi.

Zvlasteé Cislice sedm je svym fezem v pravé horni ¢asti velice atypicka.

Obecné vSak plati, Ze verzalky jsou pro tento typ pisma idealnim
feSenim. CehoZ jsem ve vétdiné pfipadd textu, psaného fontem Tondu

Beta, patficné vyuZil.

Doplfikovym pismem spolecnosti je moderni font rozSifeny po celém
svété a dostupny na vSech pocitacovych platformach, ktery je navic pfi

pouZiti v dokumentech graficky vyvazeny. Jedna se o Heleveticu CE.

Rozdil mezi obéma fonty je vice nez patrny a spojuje je pouze
bezpatkovy charakter. Pravé timto vizualnim rysem se vSak obé pisma

propojuji a mohou tak fungovat bezprostfedné vedle sebe.

0.2.3 Merkantelni tiskoviny

V pripadé mé tvorby je tento odborny nazev druhu tiskovin zfejmeé

prehnany.

U spole€nosti typu NOODLETIME, zabyvajici se specifickym
druhem sluzeb, neni velké mnozstvi druhd tiskovin zapotfebi. V dnesni
dobé moderni elektronické komunikace se touto cestou vyfizuji

objednavky, poptavky, placeni faktur a predevsim korespondence.

Proto Ize tiskoviny uréené pro NOODLETIME zaznamenat pouze ve

formé osobnich vizitek a slevovych karticek.



Osobni vizitky
Vizitky Ize pouzit jednostranné i oboustranné.

Diky nestalé poloze symbolu, tedy panacka, se kterym pracuji stejné
také na dalSich aplikacich vizualni komunikace, je grafickou upravu

vizitky mozné ménit.

Jednostranna verze vizitky ma dvé barevné varianty. Cervenou a
bilou. V obou pfipadech nese prava strana vizitky Ctyffadkové kontaktni
udaje o majiteli spoleénosti. Udaje jsou na ni¢im nenarusené gisté plose
a zarucuji tak bezproblémovou Citelnost. Prvni fadek textového bloku,
obsahujici jméno a pfijmeni, je napsan tu¢nou variantou fontu. Zaroven
je blok zarovnan na zacatek slova ,TIME®, nachazejici se ve vrchni ¢asti
vizitky. Prvni Cast dvouslovného nazvu spolecnosti vychazi z levé strany

vizitky a cely nazev tak zabira tak témeér celou jeji Sirku.

Netextova Cast loga, tedy symbol panacka, je poté zhruba ze tfi tretin
sve velikosti v pozadi levé Casti vizitky. Zasahuje tedy pod textovou Cast
loga, ¢imz nikterak neubira na jeji Citelnosti.

V pfipadé bilé varianty je barva obrysu symbolu 50% cerné.

V pfipadé varianty druhé je barva obrysu symbolu 50% Cervené.

Oboustranna verze vizitky ma stejné dvé moznosti barevného uZiti,
jako vizitka jednostranna. Stejné tak v obou pripadech plati barevnost

obrysu symbolu, nebot opét na vizitce pusobi samostatné.

Presnéji tedy témeér cely vyléza do formatu z pravé, spiSe vrchni

Casti vizitky a to v uhlu otoCeni o 90°. Na stfed symbolu je umisténa



textova Cast loga. Nijak do n€j nezasahuje. Na druhé strané vizitky je ve
stejné vysSce, tedy na stfed symbolu i textové casti loga, umistén
Ctyffadkovy blok textu, ktery ma stejné vilastnosti jako v pfipadé vizitky

jednostranné.

Tento oboustranny typ vizitky plsobi honosnéji a je spisSe
doplikovou verzi klasické, jednostranné, prehlednéjSi a méné nakladné

vizitky jednostranné.

Slevova karticka — firemni vizitka

Slevovou kartiCkou je myslena oboustranna tiskovina, pfi€emz

kazda strana ma své vyuZziti.

NerozliSujeme zde stranu pfedni a zadni. Jedna ze stran plni funkci
vizitky s obecnymi kontaktnimi udaji o spole€nosti. Nesmi také chybét

symbol panacka, ktery opét odnékud vykukuje.

Strana druha je pak urCena pro sbirani razitek, které poctivému a
pilnému zakaznikovi zaruCi desaté jidlo zdarma. Zminéné razitko se
symbolem panacka vozi rozvozce jidla u sebe a pokud zakaznik

zapomene, mel by mu sam razitko na slevovy kupon pfipomenout.

Za timto ucelem neni potieba néjaké hlubokomysiné grafické
upravy. Tato slevova strana obsahuje pouze nezbytny text, jednotliva

poliCka urCena k orazitkovani a vSudypfitomny symbol spoleCnosti.

Zhotoveni kartiCky lze provést opét ve dvou barevnych variantach.
Ta se neliSi od barevného slozeni vizitek. Nutno vSak podotknout, ze
mluvime pouze o strané plnici roli firemni vizitky. V pfipadé bilé barvy
pozadi, je druha, tedy slevova strana kartiCky, zhotovena pouze
Cernobile. Pfesnéji Cerny text na bilém pozadi. A to z duvody potfeby

snadné a rychlé reprodukce, tedy presnéji kopirovani.



V pfipadé Cervené barvy pozadi informacni strany kuponu, je strana
druhd, slevova, potisténa barevné. Na ramecky s Cisly, upfesnujici pocCet
zakoupenych pokrmu, uréené pro orazitkovani, je pouzit 20% odstin
Cerné. Prestoze neni barva nikterak vyrazna, na Citelnosti ji odstin
neubira a plni pouze orientacni a informacni funkci. Ostatni texty jsou jiz
barevné syté a vyrazné, a kromé barvy Cervené se na bilé ploSe objevuje

také 70% odstin cerné.

Tato barevna varianta slevové KkartiCky je reprodukovatelna
v menSim mnozstvi a je doplnéna zminovanou, méné nakladnou a

snadnéji rozmnozitelnou variantou ¢ernobilou.

0.2.4 Vizualni komunikace

Vizualni komunikace zastava v pfipadé zaméreni spoleCnosti
NOODLETIME nejdulezitéjsi formu komunikace se zakaznikem. Tento
muj nazor nezahrnuje logo, nebot to je soucCasti téméF vSech aplikaci

vizualni komunikace.

Kazdy z nasledujicich prvkd vizualni komunikace ma za ukol

bezpe€né rozpoznat a zaradit spoleCnost, jeji sluzby, i jeji produkty.

Krabicka
Neboli box. Je hlavnim rozpoznavajicim prvkem spole€nosti.

Jak jsem jiz uvedl v nékteré z prfedesSlych kapitol, konkurence se v tomto

druhu podnikani, zvlasté v naSem hlavnim mésté, najde vzdycky.



Zadna znich mnou objevena vs$ak nedodava zakaznikovi své
produkty Cinského charakteru v typickych krabiCkach, které jsou pro

tento pokrm skutecné jako stvoreneé.
Také proto byl na navrh krabicky kladen vysoky pozadavek.

Barevné rozlozZeni po jejim povrchu si pfesné pul na pul déli Cerna barva

s ¢ervenou.

Strana pfedni, Cervena, plni pfedevSim informacni funkci. Je tedy
nositelem vSech dulezitych udaji. Témi jsou logo spole€nosti, zaméreni
sluzeb, telefonni spojeni, internetovy odkaz a nesmi chybét ani, v dnesni

dobé nezbytny, odkaz na socialni sit.

Boc¢ni strany boxu jsou urCeny pro sdéleni dalSich informaci.
Napriklad o moznosti recyklace krabiCky, ohfevu v mikroviné troubé

nebo varovani o moznosti vysoké teploty pokrmu.

Strana predni, €erna, pIni uvedené dulezité vlastnosti vizualni
komunikace. Je tady nositelem loga, jehoz prvky v tomto pfipadé funguji

samostatné nezavisle na sobé.

Vrchni €ast boxu vam popreje dobrou chut a slouzi také k
lepSi orientaci pro doruCitele. Zaskrtnuti oCislovaného koleCka mu totiz

napovi, které z jidel je urCeno pravé pro vas.

Po rozlozeni krabiCka ziskava ctvercovy pudorys o rozmérech
315 x 315 mm.

Krabi¢ka na salaty

LiSi se pouze barevnym sloZenim. Tu si opét pul na pul déli odstiny

zelené barvy. Tmavy a svétly.



Barevna odliSnost je urCena druhem pokrmu, ktery je v tomto typu
boxu zakaznikovi dorucen. Cilovou skupinou jsou pfedevsim Zeny.
Ackoliv se predpoklada, ze pravé ony vyhledavaji zdravy zpulsob

stravovani, vyjimka potvrzuje pravidlo.

Pfesto je tento druh produktu zaméfen na nézné pohlavi a zvolena
barevnost krabiCky by méla pocit svézesti a zdravosti pokrmu jesté vice

prohloubit.
Obal na hilky

Hulky jsou nezbytnou soucasti kazdého doru€eného pokrmu
zakaznikovi. Bez nich by i tolik upfednostfiovana krabiCka ztratila své
kouzlo. Pfedpoklad, Ze vétSina zakaznikl pouzije ke konzumaci pokrmu
standardni pribor, neni zifejmé& milna. Ale v dnesSni dobé& rozSireni
konzumace sushi a jinych druhd vychodniho jidla, se najde spousta
klientu, ktefi si konzumaci tamnich pochutin neumi pfedstavit jinak, nez

pomoci hulek.

Obal svymi rozméry nenabizi pfiliSnou kreativitu. Tu dohani symbol

panacka, ktery na nas opét vykukuje z netradi¢niho mista.

Papirové ubrousky, igelitové sacky, papirové tasky

plni ,pouze” roli vizualni komunikace. Jsou tedy nositeli nazvu,
symbolu, popfipadé internetového odkazu. Ten je nedilnou soucasti
vétSiny aplikaci, nebot’ prave internetova komunikace momentalné udava
svétovy trend.

V pripadé igelitového sacku Ci papirové tasky stacCi jeden fadek
textu. Po jeho zadani do internetového prohlizeCe mizete ziskat veSkeré

potfebné informace, které by se na zadné reklamni médium nevesly.



A pravé vtom vidim silu jednofadkového odkazu, ktery s oblibou

aplikuji a opakuji na jednotlivych prvcich vizualni komunikace.

Propaga€ni samolepky

jsou zajimavym nosnym médiem, jejichz prostfednictvim se muze

reklama S$ifit po celém mésté, ve kterém spolecnost plsobi.

Pro potfeby mého zadavatele byly zhotoveny Ctyfi typy samolepek.
Pouze jeden z nich je nositelem rozdilné informace. Zbyvajici tfi se mezi
sebou nelisi obsahem, pouze vzhledem. Barevnha kombinace se ve

vSech Ctyrech pfipadech opakuje.

Typ prvni je tedy Cisté informativni. Logo, nazev a zamérfeni sluzeb
spole€nosti, kontaktni adresa, telefon a internetovy odkaz na webové
stranky jsou udaje, které pfi prvnim vizualnim kontaktu zarucCi potrebné
predani informaci potencialnimu zakaznikovi. Tento typ samolepky je
urCen pro vylepeni na legalnich mistech kdekoliv v rozsahlém okoli

pusobisté spolecnosti.

Zbyvaijici tfi varianty samolepek poukazuji na nadstandardni sluzbu,
kterou je rozvoz jidla do péti kilometrd zdarma. Tato informace neni na
samolepkach kompletné sdélena zamérné. Vylepeni samolepky musi byt
logicky provedeno v okruhu péti kilometrd od mista provozovny.
Internetovy odkaz, ktery samolepici nosné médium obsahuje,
zakaznikovi napovi o bezplatném rozvozu vice a zaroven jej informuje o
ostatnich nedocenitelnych sluzbach, které NOODLETIME svému

vérnému klientovi poskytne.



Triko, polep auta, exteriérni poutace

Symbol panacka, ktery je mozné zaclenit témér kamkoliv do

pracovni plochy objektu, podtrhuje vlastnosti vizualni komunikace.

Zaroven dokazuje, Ze jednotlivé prvky loga funguji samostatné stejné
dobfe a po spravné aplikaci mohou dotvaret jednotnou vizualni identitu

prakticky kdekoliv.



8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Poprvé jsem pracoval na zadani tohoto typu. Jednotny vizualni styl
v tomto pfipadé obnasi jiné nalezitosti, nez na které jsem byl zvykly

z predchozich ukoll a zakazek.

Kromé detailngjSich nahlédnuti k nékterym technologickym
postupum, materialim a technologiim, povazuji za nejvétsi pfinos pro
nasledujici kroky v daném oboru praci se symbolem na velkém formatu.
Zvlasté v dnesSni dobé konkurence a lidské pohodinosti, kdy musite
zakaznika skuteCné nalakat az témér z jeho obyvaku. Tohoto nalakani,
upoutani, nelze docilit béznou, jesté v hor§im pfipadé malou, reklamou.
Zasady loga, znacCky, symbolu, omilajici stale dokola fraze o snadné
Citelnosti, zapamatovatelnosti a zafrazeni, nejsou nahodou soucasti

kazdého logomanualu Ci obsahlejSiho textu o vlastnostech loga.

VéFim, Ze pravé velké formaty a dobry marketing jsou tou spravnou

cestou k osloveni pocetné skupiny lidi.

Hlavni pfinos prace vSak vnimam pfedevSim v tom, ze jsem byl
hned u zrodu, tedy uplného zaCatku projektu. Nejednalo se o redesign,
obnoveni Ci doplnéni jednotného vizualniho stylu, kdy muze byt Clovék, i
kdyz tfeba nevédomé, ovlivnén.
| diky tomuto faktu jsem si uvédomil, jak dlouhou cestu musi grafik pfi
tvorbé jednotné vizualni identity ujit, aby mohl s dobrym pocitem a Cistym

svédomim na konci fict: ,Hotovo!*



9 SILNE STRANKY

Mezi silné stranky tvorby fadim predevSim logo. Vnimam jej
s dobry pocitem jako kompletni znacku, ale jesté vétSi radost mi délaji

aplikace netextové Casti loga.

Symbol dle mého nazoru splhuje veSkeré nalezitosti dobfe
zaraditelné znacky, ktera je pfiznacna pro zaméreni spolecCnosti. Kazda
vyznamnéjSi provozovna zabyvajici se, bez jakékoliv urazky, krmenim
lidi, ma svij typicky symbol, znak, logo, které jej jasné charakterizuje a
na poli gastronomického prumyslu zaclenuje. Pfesto, Zze se nemohu a
ani nechci, s giganty svétového formatu rovnat, véfim, Ze jsem vytvofil
znacku, ktera aspon z ¢asti dosahuje téchto vlastnosti. MUj dobry pocit
utvrzuji vizualizace aplikaci loga, Ci samotného symbolu. Dokaze zde
fungovat v podstaté na libovolné ploSe €i prostoru. Aplikace se zatim jevi
univerzalné, coz nabizi prostor k netradiCnimu pouZiti materialu,

kampané &i reklamnich pfedméta.

Dale jsem spokojen s navrhem krabicky, ve které je pokrm
zakaznikovi doru€ovan. Celkovy vzhled doplnuje jeji typicky tvar a
rozloZzenim jednotlivych prvkd vizualni komunikace na jejich stranach,

pusobi mile a pfitom dostate¢né poutavé.

Také vytvareni ostatnich vizualizaci mé nadmiru bavilo. Bylo to
v8ak zasluhou funkéniho loga, &imz bych se opét dostal k prvnim

fadkum tohoto bodu osnovy a to bych uz nerad.



10 SLABE STRANKY

Slabé stranky se pfi mé tvorbé objevily témér na zacatku. A to pfi
vytvareni navrhu internetovych stranek. Ty byly ihned po vytvoreni loga
prioritou. | kdyz jsem poradi zadanych ukoll zcela nechapal, na zadani
jsem pracoval. A ne pfilis uspésné. Nejvétsi problém mi délalo méfitko.
Pfesnéji skuteCna velikost webovych stranek po zobrazeni na monitoru.
Zaroven jsem netusil, jaké jsou schopnosti webmastra, ktery stranky, jak
se fFika, rozhybe. Uvédomoval jsem si dilezité vlastnosti internetové
prezentace. Zaroven jsem vSak nemeél zadné podklady, materialy,
fotografie. Citil jsem se omezeny, coz mé urCité poznamenalo jistou

zabrzdénosti a pocitem nejistoty.

Nakonec jsme vSak spoleCné se zadavatelem dokraceli k layoutu

webovych stranek, odpovidajicimu nasim spoleCnym predstavam.

DalSi slabinu jsem zaznamenal pfi praci s barevnosti. Presnégji
s cernou barvou, kterou jsem v nékterych navrzich vyuzival jako
podkladovy odstin az pfili§ Casto. Svym charakterem neni kompetentni

se zamérenim sluzeb spole¢nosti NOODLETIME.

Byla tedy =z vétSiny aplikaci vizualni komunikace odstranéna.
Pouze v pfipadé své kontrastni nezbytnosti zuUstala zachovana.

Napfriklad na krabiCce od jidla.
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12 RESUME

My diploma thesis ,The visual style of Noodletime” is properly
chosen from a number of related themes. In my opinion, visual styles are
the most important graphic design area’s components of all companies

and institutions and their promotion.

The main aim of my work is to create uniform visual style for the
presentation of this company. The simple logo is also created for each
part of this institution representation as an integral part of this thesis.
This means boxes, bags, chinese sticks, napkins, dress code, mercantile

and promotional materials etc.

Proposed visual style of Noodletime is clear and legible. Its main
target is to distinguish and classify more easily not only the company, but
also all services which are offered to customers. This is the core of the

corporate identity.

There is no doubt that the logo is the most powerful element of the
corporate identity of the company. The symbol refers to the marketed

products’ country of origin.

The logo is an integral part of all products of the visual communication.

This is leading to the corporate visual style completion.

This assignment’s workout demonstrates a vastness and importance of
requirements on the corporate visual style. Every step | made on the
visual identity thesis creation was a real contribution despite many cases

when the work was even unpleasant.
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