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1. CIL PRACE:

Cilem prace bylo pojednat o lingvistickych aspektech podpory prodeje a reklamy na némeckém trhu. Pro
analyzu byla zvolena znacka Plzeiisky prazdroj. Na tomto konkrétnim piikladu mé&ly byt interdisciplinarnim
zplisobem propojeny poznatky z lingvistiky, marketingu a psychologie. Cil prace byl splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANT:

Préce je psana v némeckém jazyce. V kapitolach 1-4 autorka buduje poznatkovou zékladnu pro jeji uplatnéni
v praktické ¢asti (kapitola 5), ke které se vaZe rozsahla ¢ast ptiloh (s. 60-82). Zpracovani kapitol o marketingu a
lingvistickych aspektech reklamy piedstavovalo méng naroény ukol, nebot k této tematice existuje velké
mnoZstvi tuzemske i zahraniéni literatury. P¥i zpracovani kapitoly o vyznamu psychologie v marketingu autorka
propojila znalosti ziskané studiem oboru Cizi jazyky pro komeréni praxi na ZCU v Plzni se svym studiem
psychologie na UP v Olomouci (mj. pasdZe o uceni, paméti, emocich, motivaci, psychologii barev, psychologii
nakupovani). Zpracovani praktické &asti stavélo naopak autorku pied mnoho vyzev, se kterymi se musela
vypotadat. Lze konstatovat, Ze tsp&$né: 1. vzorek posuzovanych reklam je reprezentativni a jasné odfivodnény;
2. vyvinuté strategie analyzy vede k dosaZeni stanovenych cili; 3. vysledky jsou prezentovany jak formou
piehlednych tabulek, tak verbalng. Autorka opira sva tvrzeni téZ o konzultace s experty — s marketingovym
manazerem a s arteterapeutem, prace je tak organicky provazana s firemni praxi.

3. FORMALNI UPRAVA:

Prace spliluje veskeré formalni néaroky, které jsou kladeny na bakaldfskou praci. VyznaGuje se logickou a
piehlednou strukturou. Morfologicka, syntaktick4 i terminologickd presnost cizojazyéného vyjadfovani, jakoZ i
grafickd tprava je v celé praci dodrzena. Citace a odkazy na literaturu jsou uvedeny spravnd. Viech sedm
tabulek i oba grafy plni sviij Gc¢el. N&které tabulky jsou pievzaté, jiné zdatile adaptované autorkou préace. Ptilohy
jsou kvalitni po grafické i obsahové strance a plni zde kli¢ovou tlohu.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

Teoreticka ¢ast je zpracovdna pomérné konvenéné, oZivuje ji kapitola o vyznamu psychologie v marketingu.
Uzite¢né je shrnuti zadkladnich mySlenek na konci vSech hlavnich kapitol. Praktickd &ast se vyznaduje
originalitou, invenci a jasné formulovanymi zavéry. Autorka prokézala vysokou miru samostatnosti a schopnost
pracovat pod fasovym tlakem, do kterého se vlivem zpozdéni v plnéni harmonogramu prace sama uvedla.
Vedouci prace konstatuje, Ze tato skute¢nost kohezi ani koherenci textu nepoznamenala. Na obsah lze navézat
diplomovou praci, napt. formulovat doporuceni pro tuzemské reklamni tviirce, jaké jazykové prvky a rétorické
figury nachézeji odezvu pti propagaci eskych vyrobkil na némeckém trhu.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE:

1. Vkap. 4.7 se zabyvate psychologii barev. Zdiivodné&te, jaké barvy se v podpote prodeje nejlépe osvédéuji.
Uved'te konkrétni ptiklady.

2. Kvantifikujte procentudlng vZiti jednotlivych jazykovych prostfedkt a obrazovych prvkl pfi podpoie prodeje
znacky Plzetisky prazdroj na némeckém trhu. Zavéry interpretujte.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA
Praci doporucuji k obhajob¢ s celkovym hodnocenim vyborné.
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