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1. CIL PRACE:

Bakalaiskd prace se zabyva obchodnimi kontakty a ugasti zapadoceskych podnikéi na veletrzich v Bavorsku.
Hlavnim cilem bylo zjistit, jaké veletrhy se v této spolkové zemi konaji a které zapadoceské firmy je navstévuji.
Jedna se o téma, které organicky zapada do profilu absolventa oboru Cizi jazyky pro komeréni praxi na Fakulté
filozofické ZapadocCeské univerzity v Plzni, nebot’ propojuje jak discipliny ekonomické (Podnikova ekonomika pro
neekonomy, Obchod a sluzby, Zaklady mikroekonomie), tak predméty spojené s hospodarskou néméinou a realiemi
(Némcina v komer¢ni praxi, Némecké realie, Pieklad v komeré&ni praxi). Cil prace byl splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Teoreticka i prakticka ¢ast maji vyvazeny pomér. V teoretické &asti autorka postupuje v jednotlivych kapitolach od
obecného ke konkrétnimu; v kap. 1 od zakladnich pojmid z oblasti mezinarodniho marketingu pies analyzu
mezinarodnich trhti (tzv. analyza PEST) po marketingovou komunikaci v mezinarodnim obchodé; v kap. 2 od
predstaveni rozdil mezi veletrhy a vystavami, pfes planovani veletrhd, jejich zakotveni v konkurenénim prostredi,
klasifikaci veletrhii po uplatiiovani public relations na vystavach a veletrzich. Autorka vychazi ze zdrojl
vnémeckém jazyce (Eismann; Meffert; Kreuter) i ze zdroji C&eské provenience (Machkova; Pavll;
Prikrylova/Jahodova; Svoboda — viz seznam literatury na s. 50). Pro zjistovani informaci o zapadoceskych firmach a
o bavorskych veletrzich pracuje nejen s internetovymi zdroji a doplitkové se zdroji z ¢asopist a brozur (viz pfiloha
3), ale pti osobnich navstévach vyuzila i sluzby tfi poradenskych instituci v Plzni (viz s. 35). V praktické ¢asti jsou
pfedstaveny zakladni udaje o historii ¢esko-némeckého obchodu, tipy pro tcast na veletrhu, veletrhy v Bavorsku a
jedna z pohledu autorky relevantni podnikatelska akce konana v Klatovech (kap. 3). V kap. 3.2 autorka vybira pét
»nejznaméjsich® bavorskych veletrhti, neni ovSem zcela jasné, podle jakého kritéria jejich proslulost hodnoti. Na
jednu stranu je sevieny a usporny styl bez zahlcovani zbyte¢nymi detaily ¢tenaisky komfortni, na druhou stranu zde
¢tenaf muze nékteré veletrhy postradat (napt. Americana, GrindTec, Interlift, Drinktec, Expo Real, Opti, Interzoo).
Kap. 4 obsahuje seznam deviti zapadoCeskych firem (v jednom ptipadé jde o firmu stfedoceskou s pobockou ve
Starém Plzenci), které autorka kontaktovala. Reakce ptiSla od péti firem, z ehoz dvé byly ochotné predat autorce
své konkrétni zkusenosti s veletrhy v Bavorsku. Odpovédi téchto podniki autorka vyhodnotila a okomentovala.

3. FORMALN{ UPRAVA:

Obé interview byla vedena v Ceském jazyce (viz originalni verze v pfiloze ¢. 1 a 2) a nasledné autorkou pielozena do
némeckého jazyka (kap. 4.2.1 a 4.2.2). Autor¢in pieklad 1ze v ramci bakalafského studia hodnotit jako zdatily. Citace
a odkazy na literaturu jsou spravné. Grafickd podoba prace, ortografie i interpunkce jsou na velmi dobré urovni.
Vytvoiené ¢i adaptované tabulky (1-6) nazorné ilustruji text. Je tfeba jen davat pozor, aby legenda v tabulce nebyla
,rozkouskovana‘“ (napft. ,,Griin/dung®; ,,von Durchflussmessgerdite/n*; Carka na zacatku fadku) nebo slita pismena
(,,HorsovskyTyn*) — viz tab. 7. Gramaticky a stylisticky je cizojazyény text na vyborné urovni.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

Postup prace byl pravidelné konzultovan. Poznatky jsou propojeny do organického celku a prezentovany piehledné a
ucelenég, diky Cemuz Ctenar ziska plasticky obrazek o moznostech, které skytaji bavorské veletrhy pro zapadoceské
podniky. Autorka dospéla k zavéru, ze i v 21. stoleti jsou veletrhy stale aktualni a vyhledavané.

5.OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE:
Pfi ucasti na veletrhu je zasadni spravna etiketa. Jak by mél zaméstnanec ¢eského podniku spravné vystupovat na
veletrhu? Formulujte zasady k pojmim: Messegesprdich, nonverbale Kommunikation, Kleiderordnung, Networking.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA: vyborné
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