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I. CIL PRACE:
Cilem bylo vypracovat komentovany ¢esko-némecky glosér k profesné zamétenému sémantickému poli z oblasti
privodcovské €innosti. Jedna se o téma aktualni a pro spoletenskou praxi relevantni. Cil prace byl splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Préace je psand v némeckém jazyce. Pouzitymi metodami byla re3er3e literatury, selekce autentickych materialt
(letaky, internetové zdroje), tvorba glosafe, ovéfeni spravnosti expertnimi rozhovory a okomentovani vlastniho
pracovniho postupu. Autorka ma diky pracovni praxi voblasti privodcovstvi zkuSenosti s
prisluSnymi pracovnimi postupy a dovede &tenafi predlozit podstatné informace piehlednym a vystiznym
zplisobem. Prace je podlozena vhodn& zvolenymi zdroji jak zoboru translatologie (Albrecht; Hrdinova;
Knittlova; Koller; Levy; Levin; Miiglova), tak zoblasti metodiky privodcovské ¢&innosti, marketingu a
méstského cestovniho ruchu (Geisbiisch; Landgrebe/Schnell; Rux). Teoretické poznatky jsou zasazeny do irsiho
kontextu pragmatiky a textové lingvistiky (Ernst; Schwarz-Friesel/Consten — viz seznam pouzité literatury na s.
64-65). Teoretickd Cast (2.) obsahuje dva hlavni tematické okruhy: teorii ptekladu a pieklad ve vztahu
k priivodcovské ¢innosti. Kap. 2.1 obsahuje zakladni typy piekladu, prekladatelské metody, problematiku
ekvivalence a charakteristiku odborného piekladu. Kap. 2.2 se zabyva rozdily mezi prekladem a tlumoc&enim,
kulturou v procesu ptekladu, pragmatikou turistickych prohlidek a vlivem vngjsich okolnosti na projev
privodce. Cenny pro danou tematiku je i marketingovy aspekt, kde autorka na konkrétnich piikladech ilustruje
inovace v cestovnim ruchu a prohlidkach mést. Na teoretickou ¢ast organicky navazuje ¢ast prakticka (3.), kde
autorka popisuje metodiku zpracovani glosare, piedstavuje origindlnim zptsobem nejdilezit&jsi turistické cile
v Plzni (,,Touristisches ABC der Stadt Pilsen‘), predklada vlastni glosar (s. 38-52) a doprovazi jej komentarem,
jak pti samotném piekladu postupovala. Zaméfuje se na deset termint, které identifikovala jako piekladatelské
problémy: turistické informaéni centrum, cestovni agentura vs. cestovni kancelaf, priivodce, Loosovy interiéry,
M¢gstanska beseda, Narodopisné muzeum Plzetiska, Naplavka, méstska pamatkova zéna vs. méstska pamatkova
rezervace. Shrnuti na s. 62-63 popisuje nejen autorliny postupy, ale hodnoti i turistické webové stranky a
informa¢ni materialy, jeZ se €asto vyznacuji nizkou trovni piekladii z Cestiny do néméiny. Autorka formuluje
rovnéz podnéty, jak na dané téma dale navazat a jak zlep$it vzdélavani pritvodct.

3.FORMALN{ UPRAVA:

Strukturovani kapitol a diferenciace textu jsou v pofadku. Citace a odkazy na literaturu jsou spravné. Nepresnost
se objevuje pouze u publikace Sprachgeschichte: Walter de Gruyter neni autor, ale vydavatelstvi. Glosat je
piehledné rozdélen do &tyi okruhd. Je zaméfen v souladu s cilem prace na mésto Plzeil a oprostén od informaci
neadekvatniho vyznamu, které by zt&Zovaly orientaci v tabulkach. Cizojazy¢ny text ma nélezitou jazykovou
urovefi, je ¢tivy. V3echny pfilohy (4nlage 1-10) jsou pln& funkéni, fotografie jsou pofizeny ve vyborné kvalité.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

Predkladany text se soustfedi na kli¢ové poznatky z teorie prekladu a na aktudlni potieby praxe, pfi€emz obé tyto
oblasti koherentné propojuje. Autorce se podafilo koncipovat uceleny a slohové vytiibeny cizojazy¢ny text.
Vypracovany glosaF miize slouzit nejen privodcim, ale i jako podklad pfi tvorb& propagacnich materialti mésta
Plzng&. Bakalafska prace v této podobé spliiuje viechny poZzadavky na profil uspésného absolventa oboru Cizi
jazyky pro komer¢ni praxi na Fakulté filozofické Zapadoceské univerzity v Plzni.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE:

V kap. 2.2.4.1 piSete o roli méstského marketingu. Povazujete aktivity mésta Plzn€ v tomto sméru za dostate¢né?
Uved'te priklady propaga¢nich materialti a uzivanych slogant. Navrhnéte inovativni reklamni slogan v ¢estin¢ a
jeho pteklad do némciny. Kterou rétorickou figuru by bylo vhodné vyuzit?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA: vyborn&
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