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1. CIL PRACE (uvedte, do jaké miry byl naplnén):

Cilem bakalatské prace bylo provést analyzu ¢eskych a ruskych reklamnich spotli se zaméfenim na automobily znacek
Skoda a Lada. Autorka bakalaiské prace se zaméfila na porovnani dvou spotii zhruba ze stejného ¢asového obdobi, ve
kterych jsou nabizeny srovnatelné osobni automobily (Skoda KAROQ, Lada Vesta SW Cross). Cil bakalaiské prace byl
splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (naro¢nost, tviréi piistup, proporcionalita teoretické a vlastni prace, vhodnost
ptiloh apod.):

Piedkladana bakalaiska prace se sklada z tivodu, ¢ty kapitol, zavéru, seznamu literatury, resumé a ptiloh. Prvni kapitola je
vénovana vymezeni zakladnich pojmd z oblasti marketingu. Rovnéz druha kapitola je teoretickd a seznamuje Ctenafe s
reklamou, jeji podstatou a jejimi typy v zavislosti na médiu a na cili reklamy. Tteti kapitola je vénovana psychologii
reklamy a extralingvistickym prostiedkim, které jsou v reklam¢ vyuzivany. Posledni kapitola je zamétfena na samotnou
analyzu reklamnich spott. Pii analyze spott autorka prace prokazala schopnost samostatné prace a analyzy na zakladé
prostudované odborné literatury. Skoda, Ze v rAmci prace nebylo analyzovéano vice reklamnich spotii a Ze nebyla pozornost
vénovana i jazykovym prostfedkiim. Na druhou stranu je to zcela pochopitelné, protoze reklamni spoty vyuzivaji prave
takovych psychologickych prostfedkd plisobeni na pfijemce reklamy, jako jsou barvy, hudba atd. V ramci bakalarské
prace byl proveden i vyzkum, jak analyzované reklamni spoty ptsobi na piijemce reklamy. Prizkumu se zucastnilo 67
respondentd, vétSinou ve véku 21 — 30 let. Tato sonda a jeji vysledky jsou bezesporu velice zajimavé.

. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazd na literaturu, grafickd uprava, piehlednost lenéni
kapitol, kvalita tabulek, grafii a pfiloh apod.):
Bakalatska prace je psana v ¢eském jazyce. Jazykové ¢i pravopisné nedostatky se v praci vyskytuji ojedinéle. Citace a
odkazy na literaturu jsou uvadény podle normy, rovnéz grafickd uprava bakalaiské prace odpovida pozadavkim,
kladenym na kvalifika¢ni prace na FF ZCU. Struktura prace je piehledna, vystavba prace je logicka, kapitoly na sebe
obsahové navazuji. Pfiloha obsahuje grafy, schémata a fotografie, na které¢ je odkazovano v textu prace. Zaroven je zde
obsazen i dotaznik, jehoz cilem bylo zjistit, jak analyzované reklamni spoty ptisobi na pfijemce reklamy.

. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové prace, silné a slabé stranky, originalita myslenek
apod.):
PredloZena bakalafska prace ptisobi velice dobrym dojmem.

.OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna az tii):
1. Jak hodnotite analyzované reklamni spoty Vy osobné&?
2. Pii vybéru spotl jste se urcité rozhodovala i mezi dalsimi reklamnimi spoty. Lze v nich najit podobnost se spoty,
které byly analyzovany?
3. 'V teoretické Casti vychazite z ¢eské odborné literatury, popf. anglicky psané. Muzete uvést n€které ruské autory,
ktefi se problematice reklamy vénuji?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (vyborng, velmi dobie, dobte, nedoporuéuji k obhajobg): vyborné
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