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Téma bakalarské prace: Znacky kvality potravin na ¢eském trhu
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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalai'skou praci klasifika¢nim stupném:!

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cilem prace je zjistit povédomi o znackach kvality potravin mezi spotiebiteli a v souvislosti s tim zjistit,
jaké je povédomi znacky ,,Regiondlni potravina® mezi spottebiteli oproti ostatnim znackdm. Dale pak si
autorka klade za cil navrhnout opatieni, jak zvysit ¢i zlepsit povédomi o znacce ,,Regiondlni potravina,*
ale i celkové o vSech znackach kvality potravin. Cil je vhodné zvolen, jako metoda sbéru primarnich dat je
zvoleno dotaznikové Setfeni. Teoreticky zaklad jen velmi obecné vymezuje téma kvality, neni pouZito
dostate¢ného mnozstvi zdroji. Kapitola 0 bezpecnosti potravin je nesouvisi piimo S tématem prace,
kapitoly 3 a 4 jsou analyzou sekundarnich dat spiSe nez literarni resersi, postradam vice teoretickych
souvislosti k hodnot¢ a image znacky, vnimani znacky, spokojenosti zdkaznikl apod.

Autorka viibec nezminuje vysledky piedchozich vyzkumi v oblasti znacky kvality na ¢eském trhu, kterych
uz bylo provedeno zna¢né mnozstvi, nedefinuje vyzkumné predpoklady nebo hypotézy. Interpretace dat je
neodborna, autorka nereflektuje zkresleni vzorku, vysledky zobeciuje i pies nereprezentativnost vzorku.
Navrh je velmi popisny, bez SirSich souvislosti a elemetarniho ekonomického zhodnoceni.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1. Uvadite, ze "nejefektivnéjsi moznosti by bylo zaméteni se na reklamni kampan vytvorenim televizniho
spotu”. Jak byste vyjadfila efektivitu reklamni kampané prostfednictvim televizni reklamy, kterou
navrhujete?

2. Zdavodnéte, pro¢ navrhujete billboardovou kampan, kdyz podle Vasich slov "tento typ reklamy oproti
1étim minulym trochu upada". Vase zdtvodnéni "s timto typem reklamy se mizeme setkat na jakychkoliv
mistech a mohou s ni pfijit do styku vSechny cilové skupiny spotiebitelti” je zcela nedostateéné a zasadné
S nim nesouhlasim.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



