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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

PtredloZena diplomova prace spliiuje vSechny pozadavky kladené na tento typ kvalifika¢ni prace a
odpovida zdsadam prace. Jedna se o velmi aktudlni celospolecenské a inovativni téma. Cil vymezeny v
uvodu prace byl bezezbytku naplnén. Vhodné zvolena jsou 1 teoreticka vychodiska prace. Pozitivné
hodnotim grafickou tpravu prace, kterd vhodn¢ dokresluje vysledky prace. Autorka vyuzila Siroké
portfolio analytickych metod pro urceni aktudlniho vnimani podniku v souvislosti s jejich aktivitami v
ramci spolecenské odpovédnosti a navrhla vybranému podniku na zakladé vysledkt pouzitych analyz a
marketingového vyzkumu vyuzitelné marketingové aktivity véetné jejich kalkulace. Do préace se kladné
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promitl vztah autorky k tématu. Vzhledem ke komplexnimu zpracovani fesSeného tématu,
nasazeni autorky vcetné pravidelnych konzultaci prace a propracovanosti hodnotim tuto praci stupném

"vyborng".

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*
1. Lze najit v zahrani¢i podobny podnikatelsky subjekt, ktery bychom vzheldem k tématu spolecenské

odpovédnosti a jeji komunikaci v ramci podniku mohli vyuzit pro Plzensky Prazdroj jako ptiklad dobré
praxe? Ptipadné predstavte.

V Plzni, dne 3.1.2022 Podpis hodnotitele



