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Navrhuiji klasifikovat diplomovou préaci klasifikaénim stupném:? velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Autorka v riiznych &astech prace uvadi rizné formulované cile, coZ ptisobi nepiehledné. Podle Uvodu je
hlavnim cilem prace "analyza povédomi vetejnosti o spolecenské odpovédnosti obecné a ve firmé Plzensky
Prazdroj." Analyza je vyzkumna metoda, domnivam se, ze sama o sobé by analyza neméla byt cilem.
Postradam v Uvodu informaci, co bylo cilem analyzy. Dalsi cil je uveden na s. 36: "zjistit Groven
spolecenské odpovédnosti v pivovaru Plzensky Prazdroj a porovnat ji se spoleéenskou odpovédnosti
spole¢nosti Pivovary Staropramen". Na s. 62 je uvedeno: "Hlavnim cilem vyzkumu je tedy na zakladé
vSech dostupnych informaci zjistit, jakym zpiisobem spolecnost Plzeiisky Prazdroj aktualné ptistupuje ke
spolecenské odpoveédnosti v rdmei vSech trech pilifa (socidlniho, environmentalniho a ekonomického) a
srovnat ji s jejim konkurentem pusobicim ve stejném odvétvi.” V zavéru autorka uvadi: "Cilem pielozené
diplomové prace bylo tedy zjisténi, na kolik jsou lidé seznameni s vySe zmifiovanym pojmem a jaka je mezi
vefejnosti informovanost o spole¢ensky odpovédnych aktivitich a kampanich realizovanych Plzeiiskym
Prazdrojem."

Uvedeneé cile byly spInény, i kdyz k vyhodnoceni dotaznikového Setieni mam vyhrady (viz déle).
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V teoretickém zékladu préce jsou nékteré podkapitoly zpracovany spiSe jako vypisky z jednoho zdroje,
napt. podkapitola 1.2 odkazuje pouze na Ministerstvo pro mistni rozvoj, podkapitola 1.4 odkazuje pouze
na Ministerstvo zivotniho prostiedi (a to i v ¢astech, které se tykaji napi. Agendy 2030 piijaté OSN), text
o vlivu sociélnich médii na CSR na s. 22 odkazuje pouze na zdroj Jones (2014). V né&kterych ¢astech
teoretického zakladu pievazuji ¢eské zdroje z let 2010-2013, bylo by vhodné Cerpat i z aktuadlnéjsich
¢eskych a zahrani¢nich zdroji véetné védeckych ¢lankd.

V prakticke ¢asti prace na s. 64 je uvedeno 7 hypotéz. Odiavodnéni hypotéz je vsak pouze u hypotézy ¢. 3
a ¢. 4 (je uveden odkaz na prizkum, ze kterého tyto hypotézy vychazeji). U hypotéz ¢. 2, 5, 7, které uvadéji
konkrétni procenta respondentti, neni jasné, na zakladé ¢eho autorka procenta v hypotézach stanovila.

Pfi vyhodnocovani dotaznikového Setfeni se autorka omezila na vyhodnoceni odpovédi na jednotlivé
otazky, chybi porovnéni s odpovéd'mi na jiné otazky. Bylo by zajimavé zjistit, jak odpovidali na nékteré
otazky tykajici se spoleCenské odpovédnosti spolecnosti Plzensky Prazdroj respondenti podle véku,
vzdélani a dalSich charakteristik (napf. respondenti, ktetfi nakupuji/nenakupuji a konzumuji/nekonzumuji
produkty spoleénosti Plzensky Prazdroj, viz odpovédi na otazky ¢. 10 a ¢. 11).

U otazky ¢. 8 nepovazuji za vhodné zaradit odpovéd’ "firma pecujici o své zaméstnance", protoze nahodné
vybrani respondenti, ktefi ve spole¢nosti nepracuji, to mohou jen obtizné posoudit.

Pti zhodnoceni vysledki dotaznikového Setfeni na s. 89 autorka uvadi: "Dotaznikové Setieni odhalilo mirné
nedostatky v informovanosti o spolecenské odpovédnosti Plzefiského Prazdroje, jelikoz nékteti respondenti
o aktivitich zminovaného pivovaru nemaji pfili§ povédomi." Na s. 90 vSak autora neuvadi "nékteii"
respondenti, ale “skoro polovina™ ("skoro polovina dotazovanych o odpovédném chovani zminovaného
pivovaru nevédéla a neni si jista, zda zaregistrovala néjakou jeho kampan z této problematiky"). Je skoda,
ze ve vyhodnoceni vysledki dotaznikového Setfeni nejsou uvedené charakteristiky téchto respondentd,
které bylo mozné ziskat z jejich odpovédi na dalsi otazky v dotazniku. Dusledkem toho je, ze navrhy v
kapitole 6 na zvySeni informovanosti o odpovédném chovani pivovaru jsou uréené pro blize
neidentifikovanou skupinu. N¢které navrhy jsou obecné nebo je jejich realizace diskutabilni: Je kli¢enka,
ktera ma slouzit jako otvirak, dostate¢né velka, aby se na ni veSel slogan "Pojdte do toho s ndmi, aneb
odpovédnym chovanim k lepsimu Zivotu™? Je pivni podtacek dostateéné velky, aby na néj bylo mozné
zobrazit neodpovédné chovani, respektive jeho dasledky, a logo Plzefiského Prazdroje? Ovéfila si autorka,
zda navstévnici restaurace by v restauraci preferovali ¢teni informacni brozurky o odpovédném chovani
pivovaru, "pokud by méli volnou chvili, misto traveni ¢asu na mobilnim telefonu, coz je v dnesni dobé
zlozvykem mnoha 1idi"? Komu by mél Plzensky Prazdroj nabizet samostatné semindfe o strategii
udrzitelnosti? V jakém typu $kol by mél pivovar nabizet seminaie o odpovédné konzumaci alkoholu?

Formalni a jazykové zpracovani je velmi dobré. Vzorce by mély byt ¢islované a proménné uvedené ve
vzorcich by mély byt vysvétlené. Autorka v praci dusledné odkazuje na pouzité zdroje, citace zdroju jsou
zapsané spravné.

OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Na s. 44 zminujete, Ze reklama spole¢nosti Plzenisky Prazdroj na webovych strankach a socialnich sitich se
fidi pfisnymi pravidly obsazenymi v "Digital Guiding Principles”, ale konkrétni pravidla neuvadite (nas. 59
je take jen zminka o piisnych pravidlech na propagaci alkoholu). Na s. 49 a 57 zminujete, Ze Pivovary
Staropramen maji piisna pravidla pro propagaci alkoholu. Pokud méte k dispozici konkrétni informace
o uvedenych pravidlech, porovnejte pravidla obou spole¢nosti, kterymi se ¥idi pfi propagaci alkoholu.

V Plzni, dne 20. 1. 2022 Podpis hodnotitele



