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Jméno studenta: Jindfich MoSna

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Navrh na zefektivnéni marketingové komunikace vybraného
podniku

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. David Prantl, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilti prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cil prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

L4

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:> velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace se zabyvé zefektivnénmim marketingové komunikace vybrané¢ho podniku. V prvni ¢4sti prace je
predstaven marketingovy mix. Z pohledu cilt prace je diilezita predevsim kapitola 2 Marketingova
komunikace. Pocet pouzitych zdrojli neni ptili§ vysoky. V praktické ¢asti je nejdiive analyzovana
soucasna marketingova komunikace. V¢Etsi prostor by mél byt vénovan srovnani s konkurenty. Na zakladé
analyzy jsou navrzena mozna zlepSeni. U jednotlivych ndvrhi ov§em nejsou specifikovany cile. Neni tak
ziejmé, jak bude hodnoceno a kontrolovano naptiklad usp€sné vyuziti socidlnich siti. Stejné tak dalsi
navrhy postradaji néjaké kontrolni mechanismy, kterymi by je bylo mozné vyhodnocovat.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaka méfitelna zlepSeni ocekavate od jednotlivych navrhii?
Jak si podnik v marketingové komunikaci stoji oproti konkurenci?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



