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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Jako cil si klade autorka mj. nalezeni vybranych faktort a jejich nasledné vyhodnoceni. Bude bezesporu
uzitetné u obhajoby informovat, jakym zplisobem autorka dané pouzité¢ faktory hledala. V teoretickém
uvodu pojednava autorka o rozhodovacim procesu zdkaznika (neni vyuzit v praktické ¢asti), obdobné pak
o faktorech ovlfiujicich nakupni chovani. S ohledem na panel faktort vyuzitych v dotaznikovém Setieni se
zdéa nadbyte¢nym 1 pojednani o ndkupnim prostiedi a atmosfére.

Urcité by si jednotlivé zvolené faktory zaslouZily vyraznéjsi rozbor praveé s ohledem na jejich vyznam -
napt. prehlednost prodejny typu hobby market a orientace v ni, kvalita, cena apod. Z tohoto pohledu je text
nas. 30-31 velmi struény. S ohledem na fungovani hobby marketti postradam vyznamny faktor - sluzby.
Autorka zkouma dulezitost jednotlivych faktort pro zakaznika (tab. 5), v dal§im textu ale neni zfejmé, jak
propojila tento aspekt s hodnocenim (ziejmé spokojenosti nebo urovné) faktoru. Da se predpokladat, Ze
ne/spokojenost muze mit jinou vahu (a tedy i dopad) u faktort s odliSnym vyznamem (dulezitosti) pro
zakaznika.

Kapitola 5 konfrontuje vysledky dotazniku s konkrétnimi ohlasy zakazniki v recenzich.
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Autorka by méla vyjasnit, pro¢ pouziva 1.0s. mn.¢. - napt. "...prodejnu jsme nechali ... hodnotit...." Kdo
je tedy autorem prace?

OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
Do nakupniho prostiedi fadite zakazniky a odkazujete na jejich definici v ¢asti 1. Jak je ale ve skute¢nosti

myslen zakaznik jako soucéast nakupniho prostfedi? Pro¢ se tedy v zahrani¢ni literatuie ¢asto oznacuje jako
"publikum™?

V Plzni, dne 30. 5. 2021 Podpis hodnotitele



