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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

V ptedlozené praci se studentka zabyva mkt komunikaci streamovaci sluzby Spotify. Cil prace je popsan v
uvodu, ktery vSak spiSe neZz jako tvod plsobi jako abstrakt (psan v pfitomném case). Cil je velmi
ambicidzni, nebot’ predpokladam, Ze streamovaci sluzby disponuji celym marketingovym oddélenim
zabyvajicim se komunikaci. Teoreticka kapitola 1 je strukturovana logicky s odpovidajicim mnozstvim
zdroji. Vytkou v této ¢asti (kromé textu tykajiciho se soc. siti a web. stranek) je fakt, ze vétSina zdroju je
znaéné zastaralych. Kapitola 2 je v€novéna streamovacim sluzbam - tato kapitola je napsana velmi
prehledné. Kapitolou 3 zacina prakticka ¢ast prace. V této ¢asti pokladam za velky nedostatek chybéjici
metodiku. Jeji absence se projevuje hlavné pfi porovnavani stremovacich sluzeb, kdy ¢tenaf vlastné nevi,
co se a pro¢ vlastné porovnava. Zajimavé (a hlavné relevantni informace pro Gcely prace) se ctenar dozvida
az od kapitoly 3.3.5 a dale. V kapitole 4 je pfedstavené a vyhodnocené dotaznikové Setieni. Se vzorkem
respondentll je pracovano tak, ze se autorka logicky zaméfuje pouze na cilovou skupinu. K popisu dat je
pouzita pouze zakladni deskriptivni statistika, data by mohla byt popsana vyrazné 1épe. V kapitole 5 je
uvedeno shrnuti a predstavena doporuceni. Jako absolutné nepodlozené, na zakladé vzorku o velikosti 645,
povazuji tvrzeni, Zze Spotify "...znaji ji téméf vSichni lidé z generaci Y a Z" (studentka by si méla byt
védoma toho, jak mize vysledky svého Setfeni interpretovat). Co se tyka doporuceni, tak ta davaji sama o
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sob¢ smysl, nicméné v realité to bude asi trochu jinak. Orienta¢ni kalkulace nakladi je opravdu pouze velmi
orientacni, kterd nezohledfiuje mnoho specifickych faktori pojicich se s reklamou na IG. Filtr by se
pravdépodobné fesil v rdmci "globalu" a nasledné by byl ptistupny v jednotlivych (vybranych) zemich.
Nejsem si jisty, zda je vhodné integrovat novinky do hudebni aplikace (k tomu je asi opravdu nejvhodné;jsi
vyuziti soc. siti, i kdyz to neni ptili§ efektivni - mimochodem, mozna ma toto néco docinéni i s tim, Ze
Twitter neni v CR vyuZivan v takové mife, jako v zahrani¢i). Jedinym vyuZitelnym a dostateéné
propracovanym doporucenim je pro m¢ "Name The Song".

Dil¢i, dosud nejmenované nedostatky prace -dle metodiky APA, pokud ma zdroj vice nez dva autory, v
citaci se pouziva "prvni autor a kol." (ptfipadné et al.). V seznamu literatury by se nemély vyskytovat
hypertextové odkazy. V praci se ¢asto objevuji neobratna slovni spojeni ("poslednimu néstroji promotion"
namisto "poslednimu zminénému nastroji* apod.).

Praci na zakladé¢ vySe uvedeného hodnotim jako "velmi dobrou".

OtazKy a pripominky k bliZSimu vysvétleni pii obhajobé:®

Existuji ve vasem vzorku respondentl 16-34 vyznamné statistické rozdily (ve frekvenci poslechu hudby a
spokojenosti se streamovaci sluzbou) v zavislosti na pohlavi? Zkuste k vypoc¢tu pouzit Mann-Whitney test.
Existuji ve zminénych otazkach vyznamné statistické rozdily v zavislosti na vé€ku (uvazujte pouze vékové
skupiny 16-24 a 25-34).

Zkuste vyrazné zpiesnit odhady na navrhovanou kampan na IG.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



