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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, irovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:! velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Predkladand bakalarska prace je zaméfena na vliv certifikace Fairtrade na nadkupni chovéani zakaznikd.
Autorka v uvodni ¢asti prace pecliveé zpracovala teoreticky ivod do problematiky, text je logicky ¢lenén do
podkapitol, klicové pojmy jsou srozumiteln¢ vysvétleny. Autorka zabihd do zbyte¢nych detailil, které
nejsou pro praci prili§ ptinosné (kapitoly 2 a 4 by bylo mozné zkratit, aby byl text kompaktnéjsi). V
praktické ¢asti autorka predstavila zdkladni vystupy vyzkumu. Je Skoda, Ze detailné neptedstavila vzorek
respondentll a Ze se nepustila do hlubsi analyzy dat, (napt. na s. 56 nefesi, kdo jsou respondenti, kteti pojem
neznaji, byt se ptala na spoustu detailii o respondentech). Autorka definovala hypotézy, které netestovala,
napi. u HI1 (s. 53) neni jasné, podle ¢eho ji vyhodnoti - staci 50% nebo tteba 75%? Obrazky s vysledky jsou
k textu duplicitni, nemaji ptidanou hodnotu, jsou zbyte¢né. Nerozumim, pro¢ respondenti, ktefi v otdzce 6
odpoveédéli, ze produkty nenakupuji, dale odpovidali i na zbytek dotazniku. Vystupy Setieni jsou bohuzel
prezentovany jako holy vycet odpovédi bez ptidané hodnoty. Ke konci prace autorka dokola opakuje jiz
fecené - na s. 75 po vyctu vysledki a podkapitole "Shrnuti vysledkli dotaznikového Setieni" pokracuje dalsi
samostatnou kapitolou "Shrnuti marketingového vyzkumu". V préci chybi konkrétni nadvrhy na zlepSent,
dojem z prace snizuji casté gramatické chyby (zejména shoda podmétu s ptisudkem napt. s. 12, 15, 54, 57,
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59). Velmi pozitivné hodnotim pouziti zahrani¢nich zdroji z odbornych ¢asopist. Celkoveé ma prace velky
potencial, kterého neni v praktické ¢asti viibec vyuzito, praci hodnotim jest€ jako "velmi dobrou".

OtizKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Popiste, jak byste navrhovala pojmout kampaii nazna¢enou na s. 75 tplné dole - vyberte si libovolny podnik
a pfedstavte konkrétni navrh, jak spotiebitele informovat o certifikaci nabizenych produktt.

V Plzni, dne 25.05.2021 Podpis hodnotitele



