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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

I [
T S
I
I [
R

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

PiedloZena prace se zabyva tématem image Porta. Autorka si stanovila cil zhodnoceni image jako nastroje
konkurenceschopnosti destinace z pohledu c¢eského segmentu a dale navrnout opatieni ke zlepseni.
Segement neni blize specifikovan, ackoliv to ve druhé ¢asti prace vypada na segment mladych
cestovateld. Toto by bylo vhodnéjsi jasnéji urcit. Teoreticka ¢ast prace je pomérné rozsahla a v nékterych
piipadech se zbyte¢né vénuje zakladnim terminiim namisto specifickym. Autorka v metodice vyuzila jiz
publikovany vyzkum pro ndvrh otazek do dotazniku. Vysledky Setteni jsou ovlivnény zptsobem $ifeni
dotazniku, coz je limitou vyzkumu, ktera neni vice diskutovana. Kapitola 6 by mohla byt zkracena a

hlavné chybi v praci diskuze nebo srovnani vysledkt vlastniho Setieni s vysledky z tého kapitoly.
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Dotaznikové Setfeni je provedeno a vyhodnoceno standardné. Dle mého nazormu mél byt vzorek
odpovédi zaméfen pouze na mladé cestovatele, takze bych 12 respondenti z celku vytadil. Cenim
zpracovani hlavnich vystupt v infografice. Dale autorka stanovuje navrhy na zlepSeni image Porta
V podstaté mezi mladymi lidmi. Navrh spojeny se studiem se mi zda jako velmi zajimavy. Hufe hodnotim
nejvice rozpracovany navrh, sice ucast na veletrhu. Dlouhodobé¢ jsou veletrhy povazovany za méné
efektivni investice oproti dalsim moznostem a zvlasté pokud se jedna o segment mladych a dobu
covidovou. Formalni stranka prace je dobra. V praci je nékolik gramatickych a stylistickych chyb (napf.
str. 45 - uvadéni procent, 49 - gramatika). Na konci fadku jsou piedlozky a spojky. Pies uvedné
nedostatky prace splituje vSechny pozadavky a doporucuji ji k obhajobé se znamkou velmi dobfte.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Jaké jsou v soucasnosti moznosti cestovani do Porta - mySleno dopravni spoje, omezeni spojena s covid-
19 apod.?

Shriite image Porta a kK nému vytvoite personu z provedeného vyzkumu. Kde dochazi k priniku a kde
jsou mezery, které by mohly byt vyplnény?

Co je pro vybrany segment USP Porta?

V Plzni, dne 26.5.2021 Podpis hodnotitele



