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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Predlozena prace se zabyva praktickym tématem analyzy marketignovych aktivit muzea. Velmi kladné
hodnotim autorky uzkou spolupraci s muzeem a kuratorem panem Rollingerem. Prace ma diky tomu pro
praxi velky pfinos. Teoreticka ¢ast prace je na dobré trovni. Kladn€ hodnotim pfedevsim ¢éast vénovanou
specificky tematice muzei. Autorka shnula marketingové aktivity muzea a dale se zamétila na
marketingovou komunikaci s vyuzitim dotazniku a vyzkumu o¢ni kamerou. Oba vyzkumy na sebe dobie
pochopeni, protoze bylo vyuzito zdkladnich graft a autorka popisuje i vysledky filtrované podle
segmentacnich kritérii. Mozna by bylo vhodnéjsi rovnou pouzit skladany graf. Na vysledky z Setfeni
navazuji doporuceni, ktera jsou sice obecnéjsi a pro jejich implemetnaci by bylo potieba je rozpracovat,
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ale s ohledem na rozsah prace je to v poradku. V praci se vyskytuje nékolik drobnych
gramatickych a stylistickych chyb. Na konci fadkt jsou obcas predlozky a spojky.
I ptes uvedené nedostatky povazuji praci za piinosnou predevsim pro praxi, proto ji doporucuji
k obhajob¢ s hodnocenim vyborné.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaké opatteni byla diskutovana s kuratorem muzea a kterd budou implementovana do praxe?
Na koho by muzeum m¢élo cilit? (geografické i socio-demografické hledisko)

V Plzni, dne 25.5.2021 Podpis hodnotitele



