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Akademicky rok 2020/2021
Jméno studenta: Bc. Zbynék Hlous
Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO

Téma diplomové prace:

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Petr Stumpf, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi®:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Cilem diplomové prace bylo zhodnotit souc¢asny branding Jihoceské centraly cestovniho ruchu v destinaci
jizni Cechy na zékladé vyzkumu a poznatkii ziskanych od podnikatelskych subjektii v dané oblasti. Na
zakladé vysledki vyzkumu pak navrhnout vhodna opatieni ke zlep$eni vnimani a hodnoty znacky
JihoCeské centraly cestovniho ruchu. Autor se zamétil na vnimani znacky JCCR z pohledu
podnikatelskych subjektt, coz je vzhledem k povaze JCCR jako koordinatora aktivit vhodné. Vyzkum
mohl byt doplnén o pohled dalSich stakeholdert.

Jednim z problémi je prace s odbornym jazykem. Autor se snazi pouzivat odbornou terminologii, avsak
ne vzdy je pouzita spravn¢ a v souvislostech. Dalsim problémem je vymezeni znacky organizace
destina¢niho managementu (DMO) a destinace samotné (tzv. dvoji funkce marketingu DMO), které by




FAKULTA EKONOMICKA

D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

vV PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

meélo byt zékladnim vychodiskem pro analyzu. V teoretickém vymezeni pak postradam védecké
prace a ¢lanky, kterych je na téma brandingu v destinacich cestovniho ruchu publikovana cela fada.
Navrhy jsou pak spise popisné, bez konceptualniho zastieSeni. Chybi rovnéz ekonomické zhodnoceni
navrhovanych opatfeni, coz snizuje pfinos prace pro praxi.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Vysvétlete rozdil mezi hodnotou znacky destinace cestovniho ruchu a samotné DMO, ktera v destinaci

plsobi.
2. Jak byste koncipoval vyzkum vnimani a hodnoty znacky JCCR z pohledu vefejné spravy?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



