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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Metodologicky je vyzkum nastaven dobfe. Ocefiuji autorovu snahu zpracovat data pomoci statistickych
metod. Interpretace vysledkt je spravna. Jako problém vzorku odpovédi hodnotim nesoumérnost podniki
dle typu a mista podnikani. Dle mého nazoru by mély byt regiony zastoupeny kvotné€, aby bylo mozné
odhadnout relevantni vysledky. V préci neni jasné stanoveno, na koho by méla DMO cilit pti oslovovani a
pti posilovani svého brandu JCCR. V navrhové ¢ésti se nékteré oblasti tykaji spiSe celé destinace, nikoliv
DMO samotné. I strategické cile se timto vyznacuji, coz povazuji za nespravné. I konkrétni navrhy jsou
Casto diskutabilni, zda jsou zaméfené na destinaci nebo DMO.

V praci se vyskytuji pravopisné (napf. str. 29) a stylistické (napf. str. 36, 45) chyby. Formalni stranka prace
obsahuje také drobné chyby. Né&které nadpisy postradaji text a nasleduji dalsi nadpisy (napf. str. 44). V
praci se ziidka vyskytuji neodborné obraty ,,pomérné slusny vzorek*, ,,nejstézenéjsi®, ,,1ze vyvratit né¢jakou
zavislost®, ,,neni extra prekvapivé® nebo ,,d€la lehce pres..“ Na konci fadki jsou predlozky a spojky.

Ptes uvedené nedostatky doporucuji praci k obhajob¢ se zndmkou velmi dobfe.
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Cim si vysvétlujete riizné zapojeni podniki do spoluprace s DMO, viz obrazek ¢. 24?

Co Vs vedlo k tomu, abyste navrhl jako strategicky cil DMO zménu pravni formy na obchodni spolecnost?
Jaké by to mélo na DMO dopady?

Jak zajistite v placené reklamé na fcb, aby byly osloveny spolupracujici subjekty nikoliv turisté?

V Plzni, dne 25.5.2021 Podpis hodnotitele



